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 أ هدي ثمرة جهدي:

لى أ نيسي إلمعين  " )أ طال الله لنا في عمره(.إلغالي إلمتين "أ بي ، وس نديإ 

لى   ." )أ دإمها الله لنا(بيبةإلح  "أ مي معاني إل مان ونبع إلحب وإلحنانإ 

لى كل أ فرإد عائلتي صغيرهم وكبيرهم، قريبهم وبعيدهم   إ 

لى   كل من يعرفني من قريب أ و بعيد، وكل من أ عانني وشجعني ولو بالدعاء وإلكلمة إلطيبة إ 

 * كل إلحب وإلمودة وجميل إلدعاء جميعا مني لكم* 



 

 

لى هذا وما كنت ل هتدي لولا أ ن هداني، العلي العظيم اللهأ شكر   الذي هداني ا 

 فالحمد لله والشكر لجلالك وعظيم سلطانك.

 "الدكتورة بريزة بهلولوالعرفان أ وجهه لل س تاذة المشرفة " شكرثم كل ال 

 لك من الله خير الجزاء على العلم الذي قدمته لي، وصبرك على زلاتي

 والثناء على توجيهاتك ونصائحك ودعمك وتشجيعك. تقديرولك  مني كل ال 

لى أ عضاء لجنة المناقشة،  على تكبد هم عناء قراءة البحث. والشكر موصول ا 

قائمين على الجامعة المحتضنة كل أ ساتذتي الذين تعاقبوا على تدريسي وكل الالشكر لو 

 اس تثناء. دون

لى جانبي، وكل من ساعدني من قريب أ و بعيد  كما لا يفوتني أ ن أ شكر كل من وقف ا 

 ولو بالكلمة الطيبة والتشجيع.

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  مقدمة:

 أ 

التي مست كافة مجالات  ،غدا العالم اليوم قرية صغيرة في ظل التطورات التكنولوجية الحديثة     

الاجتماعية قصارى جهدها لمواكبة ركب التطور المس تمر اة، فبذلت المؤسسات الاقتصادية والحي

 ةخدماتها، فكان الاإشهار أ نجع وس يلة للترويج لمنتجاتها، وهمز سعيا منها للتعريف بسلعها و  والمتسارع،

البصرية سائل الاإعلام والاتصال السمعية و وقد تطور الاإشهار بتطور و  ،المس تهلكالوصل بين المنتج و 

س تطيع  ي والسمعية البصرية، حتى أ صبح ضرورة من ضروريات الحياة الاجتماعية والاقتصادية. فلا

شهارات، خاصة السمعية المرئية المعروضة على قنوات حد أ ن ينكر مدى جاذبية وتأ ثير الاإ أ  

علامية التلفزيون، بهار وتشويق بفضل الاس تعانة بمؤثرات ووسائط اإ لتنقل  ،لما تتميز به من اإ

عية معلومات عن المنتجات تمهيدا لاختيار ال فضل منها، ومعها تضمر قيما ثقافية ومعايير اجتما

لى ال فراد والجماعات  .يونز وهم في منازلهم وراء شاشات التلف ،وحضارية تنقلها اإ

لمسة سحرية وفنية على  يبذل مصمم الاإشهار قصارى جهده لاإضفاء ،ولتحقيق تلك المقاصد        

وكذلك  ،ال يقونية والمؤثرات الحركية والصوتية تثمار ال نساق اللغوية والبصريةباس  ،شهاريالخطاب الاإ 

قناعية  شهاري بنية لغوية ى للنص الاإ شهاري. وهذا ما أ عطوالاإغرائية المضمرة في الخطاب الاإ ال بعاد الاإ

سماته الفريدة لكشف عن مقوماته و اخلال الخطاب الشعبي الذي يتطلب خاصة تجلت من 

لى نظرة أ  ب واستنطاق مضمراته،  لى جانبه الدلالي والتداتجاوز القراءة السطحية اإ ومن ، وليعمق اإ

لدراس تها  ض على قنوات التلفزيون الجزائريشهارات التي تعر جل ذلك قمنا باختيار عينة من الاإ أ  

دراسة تحليلية لنماذج  -الجزائريي شهاري التلفز الخطاب الشعبي في المشهد الاإ  :بـ موسومضمن بحث 

  .مختارة

، ذاتية وأ س باب موضوعيةولم يكن اختياري لهذا الموضوع اعتباطيا بل انطلقت من دوافع 

على ثقافتنا  وأ ثرشهاري الذي غزا حياتنا ك قناعتي الشخصية واهتمامي بموضوع الخطاب الاإ ذا من

 فزاد من فضولي وحفزني على الغور في مضامينه الخفية ،ومقومات هويتنا

الشعبي ت من قلة البحوث التي تناولت بالدراسة الخطاب أ  فبد ،أ ما عن ال س باب الموضوعية      

طابات غير ال دبية تأ ثيرا في كما تمثلت في فرصة اكتشاف مقومات أ كثر الخ ،في الاإشهار التلفزيوني

 ،كذلك الرغبة في البحث عن خبايا الخطاب الشعبي في الاإشهار التلفزيونيو  ،يع فئات المجتمعج 



  مقدمة:

 ب 

م اللغوية العلو باستثمار  ،س ياس يةوثقافية و واجتماعية لاكتشاف ما يضمره من مقاصد اقتصادية 

 لاحقة.لعله يكون تمهيدا لدراسات  ،المقاربات النظرية في تحليلهو 

لى طرح الاإشكال وهذا         : تيال   الرئيسي ما دفعنا اإ

وما مدى  ،شهاري التلفزيونيليها الخطاب الشعبي في المشهد الاإ رز التقنيات التي انطوى عأ بما  -

  قابليته لاستراتيجيات الاإقناع والتداول؟

  ال س ئلة المتمثلة في: الفرضيات نصوغها عبر وانبثق عن هذه الاإشكالية مجموعة من

شهاري التلفزيوني على مس توى البنية ومات الخطاب الشعبي في المشهد الاإ تكمن خصائص ومق فيم  -

  اللغوية؟

تكمن  تلفزيوني على سلوك المتلقي، وفيمشهاري ال المشهد الاإ لاغة الخطاب الشعبي في كيف تؤثر ب  -

 أ هميته؟ 

قناعية الكامنة  - شهاري ضمن الخطاب الشعبي في المشهد الاإ  ما أ هم ال ليات والاستراتيجيات الاإ

  ؟اش تغالها حتى يحظى بالقبول والاس تجابة يةوكيف التلفزيوني 

لى غاياته هل اس تطاع الخطاب الشعبي في المشهد التلفزيوني  - تحقيق مقاصد المشهر، والوصول اإ

 الاقتصادية والاجتماعية والثقافية والس ياس ية المس تهدفة؟

ارية التي تميز المجتمع الحضاري التلفزيوني للقيم الثقافية و شهالاإ الخطاب الشعبي في  س يدتج ما مدى   -

 ؟الجزائري

ومات الخطاب الشعبي في المشهد كان الهدف من هذا البحث الكشف عن مقلما و           

شهارات لاإ التحليل نماذج من ، الوصفي في هذه الدراسة المنهج التحليلي تبنيت، شهاري التلفزيونيالاإ 

قناعية المووصفها  ،التلفزيونية المختارة من قنوات التلفزيون الجزائري لى ال ساليب الاإ في  اثلةللوصول اإ

لى جانب ذلك اعتمدت في الفصل التطبيقي على  .الابوصفه خطابا تواصليا فع ،خطابها الشعبي اإ

حاطة با جراءات المقاربة التداولية للاإ قناعية الكامنة في و الدلالية صائصلخبعض اإ الاستراتيجيات الاإ

 .هذه الخطابات المدروسة



  مقدمة:

 ج 

أ شير بدءا أ ني اس تعملت مصطلح التلفزيوني في المتن بدل التلفزي الوارد في العنوان، ذلك 

لى أ نهما أ نه بعد  البحث وجدنا مصطلح التلفزيوني أ كثر ش يوعا من مصطلح التلفزي، مع الاإشارة اإ

 كلمتان صحيحتان معربتان من اللغة ال جنبية. 

 منها:امة، نذكر هال  راجعنجاز البحث على مجموعة من الماإ وقد اعتمدت في    

  .ترجة عصام خلف كامل ،مفهوم الخطاب في الدراسات ال دبية واللغوية المعاصرة لسارة ميلز  -

  .بريراإ به بشير ت لكا ،دراسات في تحليل الخطاب غير ال دبي -

  .نية عبيديلم  ،من الخطاب الاإعلامي نماذج-خطاب التحليل النقدي لل -

  .ترجة سعيد بن كراد ،تبه برنار كاتولالكا ،الاإشهار والمجتمع -

 .سعيد بن كرادلكاتبه  ،شهاريالتواصل الاإ  استراتيجية -

  .لرزيق بوزغاية ،التداولياتكتاب  -

جابة عن القضايا التي طرحتهاو           لى  هقسمت ضمن فرضيات البحث للاإ ها تس بق  ،ثلاثة فصولاإ

الماهية والخصائص  ال دب الشعبي: بـ: المعنون-التمهيدي-ال ول  فصلهخصصت  .خاتمة اوتعقبهمقدمة 

لى اتجاهات الدارسين  ،اواصطلاحة لغ هتعريفب  ،ماهية ال دب الشعبي لتحديد، وال شكال وأ شرت اإ

لى المختلفة في تحديده  وموضوعاته أ شكالهو ، له المميزةل دب الشعبي ا وظائفو خصائص ، ثم تطرقت اإ

 .وأ نواع كل شكل منها خصائص المتعددة تعدد

شهاري لاحية :الخطاب الشعبي والمشهد الاإ تحديدات اصط:  بـ وسومالم ثانيالفصل ال  يضم          

للخطاب لغة  مامفهو عرضنا في ال ول  ،كبيرين حول الخطاب والمشهد التلفزيوني مقطعين ،التلفزيوني

ه الفرق بينو  ،الخطاب الشعبيمفهوم وعناصر  حددناوعناصره ووظائفه، ثم  هأ نواع ناوبي  واصطلاحا، 

مفهوما فيه شهاري التلفزيوني، قدمت المشهد الاإ الثاني  المقطعفي حين ضم  ،الخطاب الرسميبين و 

لى أ نواع  مسار تطوره، ثم تطرقتوعن  هوعرضت نبذة تاريخية عن ،اصطلاحالغة و  شهارللاإ  اإ

لى تحديد نبذة عن اوظائفه،  عددتالاإشهار وعناصره و   ،وتطوره هتاريخو، لاإشهار التلفزيونيل صل اإ

كال الفنية  مخرج هذا الفصل ال شورصدت في ه،تصميم أ ساليبو خصائصه وأ هدافه، ذكر جلة من و 

 أ دائه. غوصي التلفزيوني لتقديم الاإشهار



  مقدمة:

 د 

التلفزيوني  الاإشهار في لخطاب الشعبيا تحليلموسوما بـ:  فجاء-التطبيقي- لثأ ما الفصل الثا          

 وبيانالمشهد التلفزيوني، على المجال العام لموضوع الاإشهار في وقفت فيه  ،وبعده التداولي الجزائري

لى التحليل الدلاليل   ،ائهابنكيفية و الخطاب الشعبي  ضمن هوضوعاتم السطحية  في البنية تطرق اإ

على البعد  هاتحليل  ل ركز في أ خر ،وضوع الدراسةلم التلفزيونية المختارة نماذج الاإشهاراتل والعميقة

 دراسة أ فعال الكلام والحجاج والس ياق.ب، التداولي

لى في ال خير خلصت    ليها تضمنت  ،خاتمةاإ تها بوأ عق ، البحثفي أ هم النتائج التي توصلت اإ

 شهارية التلفزيونية محل الدراسة.الخطابات الاإ  مجموعة من لحق جعت فيهبم

ثبط ت  لمو ،البحث ةالتي لم تقف عائقا في اس تمراري واجهتني في طريق البحث بعض الصعوبات       

نجاز   النقدية شعبية وفق المقارباتبتحليل الخطابات ال  المهتمة، كقلة المراجع همن عزيمتي على مواصلة اإ

 بصفة خاصةخاصة ندرة الدراسات الدلالية والتداولية للخطاب الشعبي في مجال الاإشهار المعاصرة، و 

لىبالاإضافة  .والاإعلام بصفة عامة علامية،  اإ انفتاح الدراسة على مجالات عديدة: اجتماعية، نفس ية، اإ

لمام بمضمرات لغة الخطاب ثقافي ة... واتساع اتجاهات ومقاربات تحليل الخطاب. فضلا عن صعوبة الاإ

قناعية  لا أ نها تضمر أ بعادا واستراتيجيات اإ الشعبي، فبالرغم من أ نها تبدو لغة بس يطة مباشرة اإ

  .متعددة

وعونه، أ حمده  "عز وجل   الله"لولا فضل  ،ة التي هو عليهائذا العمل ليخرج على الهي ولم يكن ه     

وأ شكره على نعمة القوة والصبر والثبات، ثم بفضل ما لقيته من دعم وتوجيه وتشجيع من ال س تاذة 

التي كانت خير مرشد وناصح، فلها فائق الاحترام والتقدير وأ سمى بريزة بهلول "  كتورةالد" المشرفة 

لى اللجنة الموقوالشكر موصول  عبارات الشكر والعرفان. ثرائه اإ رة، التي تتكبد عناء قراءة البحث واإ

ة لدراساتنا المحتضن "الطارف -الشاذلي بن جديدوأ خص بالشكر جامعة " بالملاحظات والتوجيهات.

 ها.لكونها منبر علم ننتهل المعرفة من مقاعد وبحوثنا

، وأ ن يجعله مثمرًا يضيء جانبًا عمليفي  تكون قد وفقأ  رجو من الله عز وجل أ ن أ  وأ خيًرا، 

  دروب العلم.من 
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 :تمهيد 

الأكثر حظا في جوهريا من موضوعات التراث الشعبي يعتبر الأدب الشعبي موضوعا 

الدراسة والاهتمام، باعتباره الأكثر تداولا بين الشعوب، فهو رابط حيوي بين الماضي والحاضر 

ذ يتناقل جيال المعارة  والأجيال المقبة؛  ينقل خبرات الأجيال السابقة ا لى الأ  ،والمس تقبل توالي ا 

بداعه ومخيلته ا لى ما ،تواترًاالمختلفة أأشكال الأدب الشعبي  المجتمعات  أأوتوارثه  فيضيف كل جيل من ا 

 يعششها ذك  اجييل  مع طبيعة الحيا  التيوروث ليتوافق هذا الم ،يحذف منه، ويصوغه صياغة جديد 

لا أأن الباحثين والدارسين  ،والمرونةلكن على الرغم من هذه الحيوية  التي يتمتع بها الأدب الشعبي ا 

 ،ومناهج دراس ته ،فتباينت الاتجاهات في تحديد ماهيته ،وجدوا صعوبة في وضع تعريف جامع مانع له

هذا المنطلق س نحاول عرض  التي تندرج ضمنه  ومن، وموضوعاته وتصنيف أأشكاله ،وخصائصه

 خصائصه ووظائفه، وأأجناسه الأدبية الشعبية الرئشس ية  بعض من تعريفات الأدب الشعبي، ونحدد

I  والوظائف الأدب الشعبي: الماهية والخصائص: 

يعد الأدب الشعبي من الفنون المتناقة؛ جيلا عن جيل، يصور حيا  الا نسان وتطوراتها     

فيحمل ثقافة المجتمعات عبر العصور، بلغة عامية بس يطة متداولة  لهذا وجب علينا نفض الغبار عنه، 

 لنصل ا لى تحديد ماهيته وخصائصه ووظائفه 

 ماهية الأدب الشعبي:  1

عطاء تعريف داختلف الدارسون والنقا   كل حسب  ،فهوم شامل للأدب الشعبيوأأ  في ا 

التي يركز عليها، فمنهم من أأولى الاهتمام الأكبر بالمضمون، ومنهم من ركز على المعرفية الزاوية 

 الشكل، ومنهم من حاول الجمع بشنهما  

 تعريف الأدب الشعبي: 1 1

لى تعريف        ذا عدنا ا   بأأنه مصطلح حديث نجد" والاصطلاحياللغوي " بشقيهالأدب الشعبي  ا 

لمصطلح وللتفصيل في هذا ا .(الشعبيـ  الأدبلفظتين أأساس يتين أألا وهما ) من هو واضح كما-يتأألف

ى، وتتبع التي تتلاقى أأحيانا وتتباين أأحيانا أأخر  ،تعريفات الدارسين والباحثين علينا بالنظر  المعمقة في

 ا هو الأدب الشعبي؟تطور معانيه  فم
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 :لغة -أأ 

ذ  مصطلح عام حمل معان كثير  في الدراسات الأدبية، الأدبكلمة    مع التطور مدلوله  تطورا 

وقد ورد   أأخرىبتعدد المدارس النقدية الحديثة من جهة  تعددت معانيهو  فكري والثقافي من جهة،ال

الذي » :بمعنى(أأدب)في لسان العرب في ماد  جاءاللفظ في معاجمنا القديمة بمعاني متعدد ، منها ما 

 هم عن المقابح وأأصل الأدب وينها ب الناس ا لى المحامد،د  يأَ  سمي أأدبا لأنه  لأديب من الناسيتأأدب به ا

علمه      به فتأأدب:وأأد   رف وحسن التناول الظ دب: أأدب النفس والدرس  والأدب:الأ  ،   الدعاء

فقديما أأطلق مصطلح الأدب على الطعام الذي  1« كل طعام صنع لدعو  أأو عرس :والمأأدبة والأدبة

ليه الناس في الولائم والأعراس،  لى  ،الخلق الحميد وعلىيدعى ا  والمعلم الذي يربي ويوجه الناس ا 

قول الرسول صلى الله وورد اللفظ في نص الحديث الشريف في  ،محاسن الأخلاق والعادات الحميد 

 2"أأدبني ربي فأأحسن تأأديبي " :عليه وسلم

ا لى  القوم: دعاهممأأدبة  و ـ  أأدبا: صنع)أأدب( ـ » الوس يط:في المعجم  اني ذاتهاالمع ردتو 

الأمر: لى المحامد  و ـ القوم على ا    و ـ دعاه مأأدبة  و ـ فلانا: راضه على محاسن الأخلاق والعادات

ليه  )أأدب( فلان ـ أأدبا: راض نفسه  عليه  جمعهم  الأدب   على المحاسن  و ـ حذق فنون وندبهم ا 

 3«ينبغي   : رياضة النفس بالتعليم والتهذيب على ما)الأدب( الدابة: روضها وذللها    بَّويقال: أأد

ندرج معناه في الحدود الاصطلاحية لمصطلح الأدب، فهو س يط على ما كان أ نفًا ما ويزيد معجم الو 

من والجميل به، كأدب القاضي  وأأدب الكاتب   ينبغي لدى الصناعة أأو الفن أأن يتمسك جمة؛ ما»

 4«كل ما أأنتجه العقل الا نساني من ضروب المعرفة ظم والنثر  و الن

مدلوله عموم اس تقر و  ،صبح معناه أأشمل وأأعملي ، كثير  عانه لمأأخذ تطور مفهوم الأدبأأوضح  

ذ  ،عن الحيا  يبدعه الا نسان من ضروب المعرفة والفنون والتعبير الجميل على كل ماالاصطلاحي   ا 

                                                           

بيروت ـ لبنان، ، اد  )أأ د ب(، دار الكتب العلميةلسان العرب، م ،ابن منظور الا فريقي بن مكرمأأبو الفضل جمال الدين محمد  -1

  32ص: ،3002، 1، ط 11م 

بيروت،  دار الكتب العلمية، ،210عبد الرحمن جلال الدين الس يوطي، اجيامع الصغير في أأحاديث البشير النذير، حديث رقم  -2

  31ص:م، 3003، 03 لبنان، ط

  9، ص:3003، 3، ط 1القاهر  ـ مصر، م  ،، المعجم الوس يط، مكتبة الشروق الدوليةة العربيةمجمع اللغ - 3

  9ص: المرجع نفسه، - 4
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في صور   ،ة، شكلا ومضمونا على السواءالعادي تواصلبلغة ترقى عن لغة ال  يبدع الأديب نصوصا

وموقفه من قضايا  ،وبأأسلوب راق عن نظرته للحيا  ،يعبر فيها بلغة موحية ،كلام نثري أأو شعري

  ويؤثر في نفوسهم ،مجتمعه، فيمتع المتلقين له

نتاج  لحصر الأدب في نطاق الشعب، جيء بها فهو صفة الشعبي أأما مصطلح  فالأدب من ا 

أأن نشير ا لى معنى كلمة الشعب كما  -في هذا المقام  -يكون من المفيد وقد  الشعب وهو ملك له،

القبية؛ العظيمة ، وقيل: الحي العظيم »والتي تعني  )شعب(لسان العرب في ماد  معجم في وردت 

يتشعب من القبية؛ ، وقيل: هو القبية؛ نفسها ، والجمع شعوب والشعب :أأبو القبائل الذي ينتس بون 

ليه، أأي يجمعهم ويضمهم وفي التنزيل:   الله   قال ابن عباس رضي"وجعلناكم شعوبا وقبائل لتعارفوا"ا 

 ، والشعب ما تشعب من قبائل العرببطون العربالشعوب الجماع، والقبائل البطون  عنه في ذك :

باختلاف طبقاتهم ودرجة مس تواهم البلد الواحد فالشعب هم أأبناء  1«  وكل جيل شعب والعجم

ليها وتجم العلمي أأو الاجتماعي،  كما   عهم الاهتمامات النفس ية المشتركةتضمهم رقعة جغرافية ينتمون ا 

الجماعة من و  وهو أأوسع من القبية؛ ،الجماعة الكبير  ترجع لأب واحد» :بمعنى المعجم الوس يطجاء في 

ذا  2«)ج( شعوب الجماعة تتكلم لسانا واحداو  الناس تخضع لنظام اجتماعي واحد  كلمة الشعب تحيل ا 

 ،والنظم الذين يشتركون في البلد الواحد ويخضعون لنفس القوانين من الأفرادا لى العدد الكبير 

 ويشتركون في اللغة الواحد  

كما يراه  والانحطاط لا يعني الدنو والابتذالالشعبي فا ن مصطلح  هذا الأساسوعلى  

يتقاربون فكريا واجتماعيا فضلا  يعني جماعة الأفراد أأو الأقوام الشعب الذي ، بل منسوب ا لىالبعض

واحد  وينحدرون من يعششون على أأرض و  يضمهم بلد واحد الذينعن العنارة الحضارية العامة، و 

لى قانون يحكمهمذات الأصول،   لنظام ثقافي واجتماعي مشترك  ونضعيخو  ،ويحتكمون ا 

 اصطلاحا:  -ب

وأأكثرها عراقة  ،بمفهومه الشاملالتراث الشعبي  مكوناتمن مكون أأهم  يعد الأدب الشعبي 

 الدراسات الفلكلورية في  المرموقةكانة هذه الميحتل ، ث والدراساتبحال حيث وأأوفرها حظا من 

                                                           

  3320:، صسابقال رجع المابن منظور، لسان العرب، ماد )ش ع ب(،  -1

  382ص: ،سابقال رجع الممجمع اللغة العربية، المعجم الوس يط، ماد  )ش ع ب(،  - 2
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 يدعي انتماء أأنعلى الباحث  الأمورلعل من أأيسر »باطه شكلا ومضمونا بقضايا الشعب، ولارت 

نما كواحد من أأبرز موضوعاته وأأكثرها  ،لشس كميدان عاديالأدب الشعبي ا لى التراث الشعبي  وا 

وأأخيرا على  أأولامن مراحل تطوره يقوم ووجه الشسر في هذا أأن علم الفولكلور كان في مرحة؛  عراقة،

فالأدب الشعبي موضوع  تقليدي بارز من موضوعات التراث الشعبي لس نا  الشعبي، الأدبدراسة 

بدراس ته وتعيين حدوده وتحديد ازداد الاهتمام  لذك  1«في حاجة أأن نسوق أأدلة للتدليل على ذك  

  موضوعاته الفرعية

على  بل أأصبح يتداوله الجميع فحسب، شعبيةت ال بين الطبقاولم يعد الأدب الشعبي متداولا   

أأن دخل الميادين  الصعيد الوطني والعالمي باعتباره موروثا ثقافيا يثبت هوية المجتمعات، خاصة بعد

التي أأثبتت وجوده وحفظت بقاءه، حيث أأصبح ال ن يسجل ويذاع عبر وسائل الاتصال الحديثة، 

   كاديميةكما دخل الدراسات اجيامعية والأ 

يمكن أأن  لكننا» بقوله:شاعت تسميات عديد  للأدب الشعبي عرضها محمد اجيوهري  قدل

      oral littérature نقول أأنه يسمى أأحيانا الأدب الشعبي ـ كما فعلنا هنا ـ أأو الأدب الشفاهي 

براهيمنبية؛  ترىو  littératureexpressive  » 2أأو الأدب التعبيري  verbal artالفن اللفظي  أأو  ا 

على الرغم من أأن تأأليفه في أأول الأمر من ف 3«ينبع من الوعي واللاشعور الجمعي »الأدب الشعبي بأأن 

بداع فرد ينتمي  أأمالهم وأ لامهمقضايا حياتهم و  عن بصدق يعبرف  ،يعشش حياتهم الخالصةو لجماعة  ا 

بداعه الاس تحسان و  ويتأأصل بين الانتشار والتداول المتلقين، فيعرفوالقبول لدى سرعان ما يلقى ا 

يتوارث جيلا عن جيل حتى تذوب شخصية المبدع في ذات و  وتقاليدها،ن بقيمها الأمة ويتلو  أأفراد 

لا على هذا العطاء »الأدب الشعبي  فتعبير زمن يجهل المؤلف بعد ، و الجماعة القولي لا يمكن ا طلاقه ا 

نسانية جمعية  ذ أأنه 4«الذي يعبر عن تجربة ا  نتاج جماعة من الشعوب وملك لها عبر العصور  ا 

نتـاج الشعب التاريخية  ليه موجه وفـي الوقـت نفسـه فهـو مـن ا   ا 

                                                           

  33، ص:3002، 1محمد اجيوهري ، مقدمة في دراسة التراث الشعبي المصري، )د   م( ، ط -1

  32ص: ،المرجع نفسه -3

براهيم، أأشكال التعبير في الأدب الشعبي، دار نهضة مصر للطبع والنشر، القاهر ، )د   ط(، )د   ت(، ص: - 3   2نبية؛ ا 

  30، ص: 1993،  1فاروق خورش يد، السير  الشعبية ، الشركة العالمية للنشر ـ لونجمان، مصر ، ط -3
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ذ في الحيا  أأفراده عن خبرات الشعوب، يعبرالأدب الشعبي المرأ   العاكسة لحيا  يمثل  ، ا 

مشاعر الشعب ي يعبر عن الصور  الصافية الدقيقة للأدب الشعبي هي التي تضم الأدب الذ»

ذن هو الأدب الذي يصدره الشعب فيعبر عن وجدان ،وأأحاسشسه  يمثل تفكيره هو فالأدب الشعبي ا 

ذك  الكلام الفني الجميل والتعبير العفوي الصادق ب يكونف  1«ويعكس اتجاهاته ومس توياته الحضارية 

به عن واقعه  يعبرالناتج عن الشعب، يعكس مس توى تفكيره ومعارفه وثقافته القولية والفعلية، 

تتناقل الشعوب ف  من حوله  والا نسانيةولتفسير الظواهر الطبيعية  وأأحلامه وأ ماله ونظرته للحيا ،

تماسك الجماعة  هويتها ويضمنحفاظا على تراثها الثقافي الذي يمثل  الأجيالهذا الموروث عبر 

 ووحدتها 

ية، من عمل أأجيال عديد  من البشر ينبعث من »أأن الأدب الشعبي في هذا الصدد يرى)هويتمان( 

من أأفراحها وأأحزانها، وأأما أأساسه العريق فقريب من الأرض التي تشقها  ،ضرورات حياتها، وعلاقاتها

لصق  يعششون ، وأأما شكله النهائي فمن صنع الجماهير المغمور ، المجهولة، أأولئك الذينالفؤوس

الهوية تجدد بتجدد التفكير البشري، يجسد ي ي يعتبر ذاكر  الأمم ومخزونها الذفمن هنا  2«الواقع 

التي تسعى ا لى بعثه من جديد تبعا لتاريخها وخصوصيتها الاجتماعية من والانتماء الحضاري للجماعات 

 الاجتماعية والفردية  موممارساته مومعتقداته همالمتمثة؛ في قيم الشعوب خلال تصوير طابع ونمط حيا  

لأية أأمة هو أأدب عاميتها، ينتمي ن الأدب الشعبي ا  هذه التعريفات يمكننا أأن نقول  جمة؛ومن 

عتمدا في ذك  على الحفظ م  الذي تتوارثه مشافهة جيلا عن جيل، مجهول المؤلف ،مجتمعهاسواد ا لى 

، يتطور بتطورها، تعبر به عن خلجاتها النفس ية، جماعاتحصية؛ تراث شعوب و وهو   والرواية

فهو يترجم أأحاسشس الا نسان ومشاعره  تصن ع،واهتماماتها الروحية، وأأفكارها بلا تكلف ولا 

 مع الطبيعة  ترجم تعامل الا نسان مع الا نسان و كما ي ،وأ ماله وأ لامه بصدق وطموحاته

 اتجاهات الدارسين في تعريف الأدب الشعبي: 1 3

لا أأن ذك   الرغم من محاولة الدارسين وضع تعريف جامع يحدد مصطلح الأدب الشعبي على    ا 

 نظرا لأس باب عديد  منها ما حول مفهومه وحدوده وموضوعاته،  قد أأثير جدلف لم يكن بالأمر الهين،

                                                           

  11م، ص:1980، 3ط لبنان،، بيروت حسين نصار، الشعر الشعبي العربي، منشورات اقرأأ، - 1

عبد الرحمن النجدي ـ اسكندر الله الفردوسي، مطابع  :رفععبد الله بن محمد بن خمشس، الأدب الشعبي في جزير  العرب،  -2 

  8م، ص:1983 ، 3الفرزدق التجارية ، الرياض، ط
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تشعب موضوعاته التي تهتم بحيا  و  ،وأأصوله الضاربة في الزمن هو عائد ا لى ثراء ماد  هذا الأدب

ومنها ما يعود ا لى رأأي ونظر    عصورللزياد  والنقصان على مر ال فهو في حركة دائمة ومعرض الناس،

ثلاثة اتجاهات، أ راء الدارسين في  ويمكن حصرالتي تنطلق من توجهه وفكره وخبرته  باحث، كل 

 :هي

 الأول: الاتجاه -أأ 

وأأهملوا المضمون ولم يعيروا  ،في الأدب الشعبي الشكلاهتم أأصحاب هذا الرأأي بجانب     

الأدب الذي يعبر عنه باللهجة »الشعبي على أأنه الأدب الانتباه ا لى المحتوى اجيدير بالاهتمام، فعرفوا 

وهم  1«ويكون تناقله من جيل ا لى جيل عن طريق المشافهة  العامية والذي يكون مجهول المؤلف،

للغة العامية التي فا لى جانب تركيزهم على ا .ونلمهتمين بالمضمل بهذا يولون اهتماما بالشكل خلافا 

مجهولة المؤلف، يزات الأساس ية للأدب الشعبي، فا نهم قد حصروه في الأشكال التعبيرية تعتبر أأحد الم

سقاطهم ل ،ةالمختلف الشعبيةفي الأوساط  ا، لسهولة انتشارهتواتراو  تناقل مشافهةت  التي  لتراثمما يعني ا 

يوية ح  همشوا، و ن وأأذيع في وسائل النشر الحديثةدو   الذيو  ،الشعبي الحديث الذي يعرف مؤلفه

نتاجه في أأي زمان ومكان ا  حاجة الناس ا لى و  ،الأدب الشعبي وطواعيته  عاد  ا 

 الاتجاه الثاني: -ب

وما  ،الأشكال الأدبية الشعبية ومحتوى ،الأدب الشعبيبمضمون  القائلون بهذا الرأأي اهتم

  واللغة بالشكل خلاف أأولئك الذين اهتموا تحافظ على موروث الأمة، وحضاريةثقافية ة من قيمتمثله 

عن نفس ية الشعب الهادف ا لى خيره وتقدمه سواء اتخذ المعبر  الأدب» هوالأدب الشعبي  وحس بهم

وس ية؛ فهو  2«يدون دون أأو لم  لم يعرف، أأوعرف قائله  ،العامية أأو الفصحى وس ية؛ للتعبير اللهجة

وهو في  ،تعبير عن الشعب وعن ذاته وعن حياته اليومية، فالشعب عنصر فاعل في الأدب الشعبي

يترجم  قضاياه ويس تمد موضوعاته من مشاغله اليومية، صورلأنه يحد ذاته المنتج لهذا الأدب، 

 عامية،أأو  فصيحة كانت دون مراعا  اللغة المس تعمة؛  أأحاسشسه وطموحاته وعاداته وتقاليده وأأخلاقه

 انتقاله مشافهة أأو مكتوبا  ، ولامجهولا ولا يهم ا ن عرف المؤلف أأو كان

                                                           

  10 -9ص: -، ص1923 )د،ط(، ، بغداد،ب الشعبي، وزار  الثقافة الا رشادعامر رش يد السمرائي، مباحث في الأد -1

  10، ص:المرجع نفسه -2
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غوا بين الأدب الشعبي وال داب الأخرى عندما أأل ى أأصحاب هذا الاتجاهساو  بهذا الرأأي قد

في الأدب الشعبي فا ن اللغة لا  من أأهميةتوى المح  هما يشكل أأهمية اللغة في الأدب الشعبي  بيد أأن

 فهما عنصران متداخلان لا يمكن الفصل بشنهما  ،تقل أأهمية عنه

 الاتجاه الثالث: -ج 

اللغة العامية شرط جوهري في تحديد مفهوم الأدب الشعبي  ا لى أأن أأصحاب هذا الاتجاه يذهب

عن  ، متوارثاكان مجهولاالأدب الذي يروى أأو يكتب أأو يطبع بلهجة عامية سواء عرف قائله أأو »هوف 

اجييل السابق أأو أأنه من صنع قوم معارةين  والأساس في الرأأي الأخير هو اعتماد )الشكل( أأو 

فالأدب الشعبي هو كل ما اتخذ العامية وس ية؛ صفة مميز  للأدب الشعبي عن غيره،  )وس ية؛ التعبير(

س ية؛ للتعبير، فاللغة ميزان التفريق بين يولون أأهمية ا لى اللغة العامية بوصفها و بهذا فهم  1«للتعبير 

الأدب الشعبي وغيره من ال داب الأخرى، ويوسعون دائرته لششمل الأدب الشفوي والمكتوب 

 والمطبوع، سواء كان مجهول المؤلف أأو معروفا، متوارثا أأو نشأأ حديثا 

أأشكال التعبير الفنية في الأدب الشعبي  بين ومن هذا المنظور فا ن أأصحاب هذا الرأأي يساوون 

العامية لشست سمة الأدب الشعبي لكن   العاميةوأأي كلام مسجوع أأو مقفى يعبر به أأصحابه باللغة 

خالد  كتبت ورويت باللغة الفصحى ومع  أأدبية أأعمالوالدليل على ذك  وجود  ،بل هي وس ية؛ تعبير

 )حكايات أألف لية؛ ولية؛ وكلية؛ ودمنة وخير دليل عن ذك صنفت ضمن ال داب الشعبية هذا 

 والسير الشعبية(  فالعامية لشست شرطا لهذا الأدب ليكون شعبيا 

 أأنها غير ،نرى أأن ال راء حوله تعددت وكل له وجهة نظرلأدب الشعبي من تعاريف لا تقدم مم       

ن بدت متناقضة ومتباينة كميدان يس تحق الدراسة فا نها تبقى مهمة كونها اعترفت بهذا الأدب ، وا 

نتاج عموما على أأن الأدب  تتفقاكما  لشعوب وأأمم على مر الزمن  ثريا اوثقافي فكريا اباعتباره ا 

وخاص بحيث  ام لأنه يمس حيا  كل أأفراد الأمةيتناول كل موضوع له اتصال بالشعب، فهو عالشعبي 

أأفكاره وانفعالاته ومشاعره الشعبي عن يعبر الفرد   يحس كل فرد بأأنه موضوعه الشخصي دون سواه

التي ينتقي فيها أأحسن  ،ه ولغته الشعبية العامية الموحيةبأأسلوب ،وطموحاته وأ لامه وأ ماله بعفوية
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ليرسم بصدق أأوضاع مجتمعه الفكرية ويس تعمل فيها المعاني اجيذابة المؤثر ،  الألفاظ والتراكيب،

فيتداولونه مشافهة ويتناقلونه  ،س تحسان الجماعةوسرعان ما يلقى تعبيره هذا ا والاجتماعية والثقافية،

 لأنه يترجم أأحاسشسهم ومشاعرهم ،منومن زمن ا لى ز ا لى جيل، ومن مكان ا لى مكان، من جيل 

 خالدا على مر العصور بنفس المس توى فيبقى 

 خصائص الأدب الشعبي:  3

كونه ميدانا ضخما وعريقا  الباحثين والدارسين في مجال الفولكلور، نال الأدب الشعبي اهتمام        

منها  صرأأن نح  يمكن تميزه عن ال داب الأخرى وخصائصه والتي سمات التراث الشعبي من يحمل

 ال تي:

 مجهولية المؤلف والتبني الجماعي: -أأ 

نه أأدب الطبقة  لذك  سمي)شعبيا(  ،أأدب جماعة كبير  من الناس» يتميز الأدب الشعبي بأأنه  ا 

فهو لشس بالأدب المقصور على فئة من الناس لا  ،من عمال وفلاحينالطبقة المغمور  الشعبية، 

لا ال لا للأساليب الرفيعة  ،صور  الجمية؛ والا يحاءات البديعةتستس يغ ا  بل هو أأدب  ولا تطرب ا 

 وحين يخلد للراحة، ويردده العامل حين يكد، يردده الفلاح في حقله حين يعمل أأو حين يعبث،

ن  ويرددونه بجمل قصير  ونغمات راقصة في مناس بات  فاضت النفس بأ لامها،ويرددونه بنغمات حزينة ا 

كارها وعاداتها ونظرتها للحيا ، ن هذا الأدب بصفات الجماعة وقيمها وأأفيتلو  ف   1«الفرح والسرور 

ذ يشترك في تأأليفه و  رجاع الأدب الشعبي ا لى مؤلف واحد، ا  يكون من الصعب بل من الخطأأ ا 

وهو ما أأطلق  أأدى ا لى وجود أأشكال كثير  من الأدب الشعبي مجهولة المؤلف  مماأأشخاص كثيرون  

تعني لا شخصية مجهولية المؤلف لا » سمة اللاشخصية حيث رأأى أأنالروسي  "يوري سوكولوف"عليه 

مجهولية الأعمال الفولكلورية وعدم انتسابها ا لى مؤلف ترجع ا لى أأن أأسماء المؤلفين لم الا بداع الشعبي و 

وكانت ذاكر  الشعب  ،بالدرجة الأولى ا لى أأنها لم تدون ذك  ويعود 2«عنها في معظم الحالات يكشف 

 عبر الأجيال  الوس ية؛ الوحيد  لحفظها وتناقلها

براهيم"طرحت   نتاج فرد محدد أأم  "نبية؛ ا   ا شكالية تأأليف الأدب الشعبي، هل كان من ا 
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ذا سلمنا  ليؤلف شكلا تعبيريا؟  فهل يعقل أأن يجتمع الشعب كله الأخير بالافتراضالشعب كله؟ وا 

لى ف  ،غير ممكن الحدوثو  يستبعده العقل لأنه لا منطقي هذا الأمر طبعا تذهب ذات الكاتبة ا 

نتاج ذ الأدبي،  افتراض الأصل الفردي للا  نما »ا  الفرد الخلاق لا يعشش حيا  ذاتية بعيد  عن الجموع، وا 

بداعي خلاق يخلق الكلمة المعبر  التي سرعان ما  له يعشش حيا  شعبية رةفة، وهو بما من نشاط ا 

ذ تكمن فيه روحه وتجاربه ومشكلاته حيث يصور أأفراحهم  1«تلقى هوى بين أأفراد الشعب جميعه، ا 

بداعي، وسرعان وهمومهم وأأفكارهم وقضاياهم في شكل عجابا لدى أأفراد الشعب،  ا  د هذه د  ترَُ فما يلقى ا 

الاهتمام دون البحث أأو  تعرف مبدعه أأو مؤلفه، فيروونه وكأنه ملك لهم الأدب دون أأنالجماعة 

  بالأديب نفسه

ن الأدب الشعبي         أأدب مشاع لشس من قيود تمنع روايته، ولشس من قوانين تصون لأحد » ا 

فرد تأأليف من كان في الأصل تأأليف الأدب الشعبي  وبهذا نسلم بفكر  أأن 2«حقوق تأأليفه ونشره 

وبتعاقب  ،وما ينتجه -للعقلالأقرب  المنطقيوهو الفرض  -ضاع اسمه عليه ونسي لبعد الزمن واحد 

، تلقيه متى شاءت وتتصرف فيه كما شاءت، بالزياد  يصير ملكا لجماعة من الناس الأجيال والمدد

فشخصية المؤلف تنصهر في  ،وعليه ننفي الفردية في الأدب الشعبي  والنقصان والحذف والتعويض

نتاجه يلتحم بطواعية في المجتمعو  روح الجماعة، بداع الفرد وا  ذاعته  حفظه و يحرص علىالذي ، ا  نقله وا 

  هوخلود

 التواتر الشفاهي: -ب   

 ومن مكان ا لى مكان مشافهة ينتقل الأدب الشعبي من جماعة ا لى جماعة ومن جيل ا لى أ خر،      

وهذا ما   بالطريقة الشفهيةبالذاكر  وتنقل وتروى الأشكال التعبيرية الشعبية حيث تحفظ  دون كتابة

ذ يتغير ، التعديل بالزياد  أأو النقصانيجعلها عرضة للتبديل و  لى أأخرى النصا  ، الأدبي من رواية ا 

لى أأخرى   ومن لى تغيير أأو»جماعة ا  تحوير في  فالسعة في انتشار الأدب الشعبي تفضي حتما ا 

 الشفوية سبب أ خر في تلك الظاهر ، فقد ينسى الراوية لفظة بعينها أأو تركيبا  ما أأن الروايةالألفاظ، ك
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تركيبا بذاته فيغير في ذك  كما  أأوبذاتها بعينه فيبدلها أأو يبدله من عنده، أأو قد يس تقبح المرء لفظة 

وقد  1«الخاصة أأو أأن شخصا ما يسمع الرواية بلهجة معينة فيعود يرويها بلهجته  يس تطيب ذوقه 

وتلاؤمه مع تطوره تعمل على ساعدت الرواية الشفوية الأدب الشعبي على اكتساب المرونة التي 

أأن يضيف ما يلائم جماعته حسب متطلبات الحيا  اجيديد  لكل  وائيللر  طبيعة كل عصر، وأأتاحت

 جيل 

يتداوله الناس كلاما لا ي فاهية سمة بارز  في الأدب الشعبي، فهو أأدب شفو تعتبر الش       

ويطبع ولا ينتقل  ،خاصة الأدب الفصيح الذي يدون يزه عن باي  ال داب الأخرىوهذا ما يم، تدوينا

–كما أأشرنا ا لى ذك  سابقا -الأدب الشفهيي  عليه تسميةبعض الباحثين والدارسين  لذا أأطلق شفهيا

 وأ ثروه على التسميات الأخرى 

 اللغة العامية: -ج  

ن    يفهمها  التي ،هي اللغة العامية واتر بها عبر الأجيالالأدب الشعبي وت اللغة التي أأبدع بها ا 

:بأأنها " محمد ذهنيالدكتور "» وقد وصفها ،يتواصل بها أأفراد الشعب بمختلف فئاته وتعدد مس توياتهو 

لا  عامية هذهرغم ف 2«فصحى مسهة؛ أأو مشسر ، حتى تكاد تقارب العامية في الشكل الظاهري  اللغة ا 

بدالبل هي فصحى   الفصحىأأنها قريبة جدا من   تخضع للقواعد النحوية والصرفية   لاو ،حدث فيها ا 

انطلاقا من عامية اللغة بين الأدب العامي والأدب الشعبي  "عامر رش يد السامرائي" ميز  

العامي هو الذي ، فالأدب راك   على الا د يس تعصىالواقع أأن الفرق دقيق جدا ولكنه لا » بقوله:

نه ا  ثم  ،أأو صور  جديد  يداونادرا ما يبتكر معنى جد ،يس تعمل المعاني الشائعة والأفكار السطحية

أأي أأنه خال من الصياغة الفنية، ولذا   تعمل اللهجة العامية بتراكيبها الشائعة الاس تعمال بين الناسس  ي 

ن كان  وله الناس سوى الوزن والقافيةلا يفرقه عن الكلام الذي يتدا ،يكون أأسلوبه رديئا ومبتذلا ا 

نه ثرا والسجع ا ن كان ن ،شعرا لا يخلو من الأقباس الفنية    سذاجته على  أأما الأدب الشعبي فا 

نه يس تعمل خلاصة العامية ولكنها غير لهجة الحديث اليومية ا  والموهبة الحساسة ويصاغ بلهجة عامية 

فاظ الموحية أأو ذات اجيرس تختار له الأل  خلاصة الأفكار العامية في معناه في أأسلوبه، ويس تعمل
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هذه اللغة هي التي تميز الأدب الشعبي عن الأدب الفصيح والأدب   1«أأو المعنى الدقيق  ،الجميل

  رغم اقترابها من الفصحى في الكثير من أألفاظهارغم أأنها لغة الحيا  اليومية و ، العامي

لا أأنها  في الأدب الشعبيالعامية مهما كانت أأهمية اللغة    فهيي ، هلتقييم لوحيدا عيارالم لشست ا 

والتعبير عن خلجات النفس، فلا يمكن الحكم على لنقل الأفكار والأحاسشس للتواصل ووعاء  وس ية؛

 قيمة الأدب من لغته العامية  

 العراقة والتوارث: -د  

تواجد الا نسان في  قديم قدمفتاريخه  بالمجتمعات والأمممرتبط الأدب الشعبي أأن  باعتبار  

أأبدعه الا نسان منذ أأن خلق على هذه البس يطة،  ،يمكن تحديد عصر أأو تاريخ لنشأأته لاف، الحيا 

ا لى ذهنه الأس ئة؛ حولها فكانت أأجوبته تعبيرات فنية انتقلت من جيل لطبيعة تبادرت فعند مواجهته ل 

لينا اليومتمعات المج ا تهوتوارث ا لى جيل، ، وما وصلنا من أأساطير وحكايات وملاحم حتى وصلت ا 

من الطبيعي أأننا في أأكثر » لذا  وتوغله في الماضي السحيق ،وأأغاني لخير دليل على عراقة هذا الأدب

لا بعد أأن الأحيان،   توارثه أأجيالا، فيترك فيه كل جيل أأثره،ن بل في أأغلبها لا نصل ا لى هذا الأدب ا 

ليه الأجيال المتعاقبة صور  نهائية محدود الأدب الشعبي لا يأأخذ  أأنفالمعروف  نما تضيف ا    وا 

فاشتراط  ذوقها ويعبر عنها ئموتجري فيه بعض التغييرات ليلاعنارةه، وتحذف منه وتعيد ترتشب 

وحركيته  خاصية نتيجة مرونة الأدب الشعبيهذه جاءت وقد  2«التوارث يكاد يكون ضروريا 

فالا نسان ينتج الفنون التعبيرية ويؤديها  ،تزاج كل صور الثقافة الشعبية فيهالناتج عن ام ،وانتشاره

  بشكل جماعيجيل  ، فترسخ في الذاكر  بالتكرار والتداول جيلا بعداليومية أأثناء أأدائه لمشاغل حياته

أأن يحقق وجوده لأكثر من  -أأولا  -» يجب  الأدب الشعبي مسمىكي يدخل أأي فن تعبيري تحت و

أأن يكون  -ثالثا  -وينبغي ، ا لا فرديايأأن يعكس موقفا جمع  -ثانيا  - ويجب   جيل، ولأكثر من مكان

عاد  تقديمه بحيث يضيف تداوله طليقا ، بمعنى أأن  ليه هموم ع كل متداول له يعيد تكوينه عند ا 

ذا كان قابلا لاحتواء هذا وطموحات أأبناء هذا العصر، وهذا لا يتحقق للنص الشع عصره، لا ا   بي ا 
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يد، ومزجه بالقديم ليتجدد دائما من عصر ا لى عصر دالتراكم الفولكلوري، قادرا على امتصاص اجي

وليحتوي في أأعماقه على المدلول الثقافي والفني المس تمر  وليعبر من جديد عن كل عصر جديد،

 1«والمتطور والدائم لروح الشعب وأ لامه وطموحاته  

الأدب الشعبي لعراقته ومرونته، ذخير  ومخزونا ثقافيا يمكننا من خلال دراس ته يحفظ    

التعرف على الحيا  الروحية لأسلافنا وعاداتهم وتقاليدهم وهويتهم الثقافية، فهو شاهد على أأصالة 

نتاجاتراتها  وما يزيده ثراء مساهمات و الشعوب وتطور حضا التي الخيال الشعبي للأجيال المتعاقبة  ا 

تتفنن في ا حداث نوع من الا ضافات على الأشكال التعبيرية الشعبية المتوارثة عن الأجيال السابقة، 

، والأجيال المتعاقبة التي ظهرت فيه يالذالأول حتى تبدو في الأخير وكأنها جزء لا يتجزأأ من اجييل 

  ورثتها

 :وظائف الأدب الشعبي  2

في الدور الذي يقوم به كل نوع من  الشعبي بمختلف أأشكاله التعبيرية لأدبتتمثل وظائف ا 

ـ كما يظن  فقط في حيا  شعب من الشعوب  فوظيفة الأدب الشعبي لشست التسلية والترفيه هأأنواع

نما تتضمن الكثير من المعارف العامة والخاصة التي تعلقت بالا نسان وببشئته   وهذه بعض البعض ـ ا 

 يها الأدب الشعبي:الوظائف التي يؤد

 الوظيفة الاجتماعية: -أأ 

ن  دائما ا لى جماعة معينة، ويتكيف تبعا لهذا الانتماء مع أأسرته  اجتماعي ينتميالا نسان بطبعه  ا 

وقد انعكست هذه العصبية بصدق  أأحيانا  يتعصب لهذا الانتماء لدرجة أأنه قدوقريته ومجتمعه وشعبه، 

وجدان جمعي بشكل تلقائي فطري، لذك  »يصدرـ كما عرفنا سابقا ـ من في الأدب الشعبي، الذي 

فله دوما وظيفة جمعية لسهولته وبساطته  يحافظ على تراث الجماعة وأأمجادها وخصائصها، ويرتبط في 

يؤدي الأدب ف  2« هذا بتطوره وعوامل هذا التطور وفتراته، وبالبشئات المختلفة التي يعايشها الا نسان

 ا على الاحتفاظ بتماسكها يعينهو  في عمليات تطور المجتمعات  دوراالشعبي
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ما تكون   ربما كانت  وأأ لوقائع اجتماعية، تسجيلا والأصل في هذا الأدب أأنه يهدف ا لى غاية ا 

وقد تكون رصدا لمشاكل أأ ، ترس يخا لقيم أأخلاقية في المجتمع، أأو كانت نقدا لظواهر اجتماعية سلبية

 حياتية ذات طابع اجتماعي 

 الوظيفة النفس ية -ب 

لى تلبية الحاجات النفس ية ل  يهدف الأدب الشعبي   عن الرغبات  والتنفشس ،مجتمعل ا 

عن خلجاتها وتتمثل غايته في تعبير الجماعة والمكبوتات التي تمنع ظروف عديد  من ممارس تها في الواقع  

تحتفل  فحينما» أأحزانها،كئشبة في حزينة وبصور   ،أأفراحها فيمفرحة بصور  سار  النفس ية والعاطفية، 

الجماعة بحدث الزواج ، والولاد  والختان مثلا، تعبر عن سعادتها من خلال التراث، وحينما تنتاب 

الجماعة ال لام والأحزان نتيجة لموت عزيز، أأو ظلم واقع، أأو شقاء وحرمان   فا نها تلجأأ للتراث أأيضا، 

 وفي كلتا الحالتين تنتج الجماعة  1«يبثونه عواطفهم وأأمالهم  وكذك  يلجأأ المحبون والعاشقون ا لى التراث

  المتعلقة بأأحداث مختلفة في حياتها اليومية  أأشكالا تعبيرية تترجم بها أأحاسشسها

 :التعليمية الوظيفة التربوية -ج 

ا لى ء، لتحقيق انتمائهم الثقافي ليم الفضية؛ والقيم الرفيعة للنشتتمثل هذه الوظيفة في طابع تع 

 جماعتهم وأأمتهم، وتظهر في الأدب الشعبي من خلال الملامح التربوية التالية:

وية، وخاصة ما يجيء منها في حكايات الحيوان والحكايات بالعديد من القيم الأخلاقية والتر  تضمنه-1»

كساب الأطفال العديد من القيم  والتي الخرافية والأغاني الشعبية، والتي يمكن الاس تفاد  منها في ا 

 تشكل ركنا هاما في ثقافتهم 

ثار  خيال الأطفال من خلال تلك الخبرات والنماذج والعوالم التي يطوف  -3 ثراء وا  بها القدر  على ا 

 ياته ومروياته الشعبية حك  بالطفل في

 قيمة الشعور الجماعي من خلال المشاركة في الألعاب الشعبية الغنائية الجماعية  -2

ش باع حب الاس تطلاع -3  2«من خلال المعارف التي يمكن أأن تقدمه للأطفال  ا 

                                                           

وظائف الأدب الشعبي، أأرش يف الطالبات والبحوث الدراس ية، منتديات س تار تايمز،  –سمات  –مضمون  –مفهوم  –أأهمية  -3
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الأدب الشعبي في الأمثال، والنكت، والحكايات الشعبية  في ت الوظيفة التعليميةظهر 

سلوكات التي تنقل صورا حية عن المجتمع بكل ما فيه من  وغيرها من الأشكال التعبيرية  والخرافية

، حيث تدعو هذه الأشكال التعبيرية والتقويم وشذوذ أأفراده، بغرض الا صلاح والتوجيه سلبية

 للتمسك بالقيم السامية والأخلاق الفاضة؛ 

 :ترفيهيةال الوظيفة -د 

نسان، ويزوده رسخ ، فبالتسلية يالمتعةمن خلال  المنفعة يحقق الأدب الشعبي        القيم الجمالية للا 

 -أأثناء ذك  -الذي يمنح فرصةلتجمع س بل اوالقيم الأخلاقية، كما يحقق بالعديد من المعارف الثقافية 

المتعة من خلال العوالم المثير   وتتأأتى هذه»  العادات التي تحافظ على روح الجماعةالمجتمع رس ليما

ذ  1«والشخصيات ذات اجياذبية الخاصة، وتحميل الزمان والمكان، وكلها عوالم تثير المتعة والا ثار   ا 

أأو يس تمع فيروي ويبحث عن س بل للترويح عن نفسه، يومية يهرب الا نسان من ضغوطات حياته ال 

بعضها الفرد على الضحك عذبة، يحمل  حكاية مسلية أأو نكتة مضحكة أأو يردد أأغنيةا لى 

  وفكاهة بما فيها من عفوية وطرافة فشس تمتعوالانشراح، 

كثير  ومتعدد ، لهذا تسعى الشعوب  الأدب الشعبيجوانب الاس تفاد  من أأن  لاحظوالم  

حيائه في مناس باتها العامة والخاصة باعتباره يمثل هويتها الوطنية   بحثنا ا ذا فوالأمم ا لى المحافظة عليه وا 

  لفائد مزوجة باالمالمتعة  تنحصر بين أأمرين: ، نجدهافي أأشكال الأدب الشعبي عن اجيانب الوظيفي

   فيما بشنهمامتداخلينلا ينفصلان بل هما أأمران و 

II  وموضوعاته  أأشكال الأدب الشعبي: 

كان الأدب الشعبي ولا يزال مرأ   صادقة لواقع مجتمع من المجتمعات ولثقافته الأصية؛ باختلاف  

تعبيرية  من أأشكالما يتضمنه و   على حضارات الشعوبمن خلاله  ، نتعرفالاجتماعية مس توياته

  والتطرق لأهم خصائصها ،بالتعريف بهافيما يلي س نخصص لها الحديث  شفوية

 الأسطور :  1

لى أأزمنة موغة؛ في القدم حينما كان تفكير الا نسان  تعد الأسطور  ظاهر  شعبية جماعية،      تعود ا 

أأو قصة خرافية فيها الكثير  قصصي،سرد »ا أأنها التي وردت في تحديد معانيه اتريفومن التع، بدائيا
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م ﴿ قال تعالى: ،من التهويل ُّكُمُ اذَا أَنزَلَ رَب يلَ لهَمُ مَّ ذَا ق 
ِ
ل يَن﴾ وَا يُر الَُوَّ ربط الله وقد  2«1قاَلوُا أَسَاط 

وردت اللفظة في القرأ ن الكريم ، و س بحانه وتعالى ظهور الأساطير بالقدامى والسابقين من الشعوب

والكلام الكذب والمفتعل  دعاءالا  في هذه المواضع  في عد  مواضع كلها في صيغة الجمع وتعني

والأكاذيب الملُفَ قة من صحائف الأوائل التي لا أأصل لها، وأأن الكفار يعتقدون أأن القرأ ن الكريم مجموعة 

 في القرأ ن قوله تعالى: من مواضع الكلمة اختلقها و أأساطير خطها الرسول صلى الله عليه وسلم 

-
ن   ذَا م  َـٰ نُ وَأ بَاؤُنَا هَ ل يَن ﴾﴿ لقََدُ وُع دُنَا نَحُ يُر الَُوَّ لاَّ أَسَاط 

ِ
ذَا ا َـٰ نُ هَ

ِ
  3قبَُلُ ا

-
يلًا ﴾   ل يَن اكُتتَبََهاَ فهَ ييَ تمُُلَىٰ علَيَُه  بكُُرًَ  وَأَص  يُر الَُوَّ ﴿ وَقاَلوُا أَسَاط 

4 

ليها المخية؛ الشعبي: »أ خر تعد الأسطور تعريف في  في  ،ة البدائية ا خراجا لدوافع داخليةحكاية تعمد ا 

ليه وتهدأأ عنده شكل   بالطقوس خاصة منها الطقسقديما  كما ارتبطت 5«موضوعي قصصي ترتاح ا 

علاقة بالعقيد  والدين، لكن سرعان ما تغير غرضها الذي أأبدعت لأجله وأأصبحت  الذي له المقدس

 فنيا  نصا أأدبيا

براهيم  في تعريف نبية؛ الأسطور  وتعتبر  محاولة لفهم الكون بظواهره المتعدد ، أأو هي » أأنهاا 

نها نتاج وليد الخيال العلم عنها  منطق معين ومن فلسفة أأولية تطور لا تخلو من ، ولكنهاتفسير له، ا 

تفسير الظواهر الطبيعية المحيطة به تفسيرا علميا  نينما عجز الا نسان عفح  6«والفلسفة فيما بعد 

حماية الا نسان من الخوف والقلق  اكان الغرض منهو عمد ا لى تفسيرها تفسيرا أأسطوريا   ،اعقلاني

 ة التي تثير تساؤلاته ويبحث لها عن ا جابات يبالذي يختلج نفسه، ومحاولته فهم الظواهر الغر 

لياد فعبر عنهاأأما عن وظيفة الأسطور   ن الوظيفة الرئشس ية للأسطور  » :قولهفي  مرس يا ا  ا 

وجميع أأوجه النشاط البشري المحمة؛ بالمعنى كالغداء  ،مثالية لجميع الطقوس عن نماذج هي الكشف

نسان المجتمعات  والزواج والعمل والتعليم والفن والحكمة  هذا المفهوم لشس قليل الأهمية من أأجل فهم ا 
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ذ تمتعت بقدس ية 1«التقليدية  على عقولهم ونفوسهم لارتباطها  كبير  لدى الناس وكان لها تأأثيرا ا 

يماننا نحن اليوم بما جاء في الدين  بمعتقدات دينية وطقوس تؤديها، لذك  أ من القدماء بما جاء فيها كا 

 والعلم 

طَ لهاتنوعت الأساطير بتنوع مواضيعها،    س تة أأنواع: ضُب 

  :الطقوس ية الأسطور  1 1

للطقوس، ومن هذا القبيل أأسطور  اجيانب الكلامي »في  الأسطور  الطقوس ية ثلتم ت   

له الخصب عند الفراعنة  كما  ،بالعقيد  وبشعائر الحيا  والموت وما بعدهما التي ارتبطت 2«أأوزيريس ا 

بالأفعال التي من شأأنها أأن تحفظ »تختص الطقوسو  ب والحصاد والخصوالزراعة ارتبطت بالغرس 

لذا تعد هذه الأسطور  أأقوالا ذات  3«بالا نسان للمجتمع رخاءه ضد القوى المتعدد  المهولة التي تحيد 

  ترتبط بمظاهر العباداتقوى سحرية

 أأسطور  التكوين: 1 3

تكاد لا تخلو منها أأي  تعد الأسطور  الكونية الأكثر ش يوعا بين أأشكال الأسطور  عامة   

الأسطور  تضع » عن هذا النوع من الأساطير بقوله:" فراس السواح" عبر    حضار  من الحضارات

الا نسان بكليته في مواجهة العالم، وبجميع ملكاته العقلية والحدس ية والشعورية واللاشعورية، 

جل تقديم رؤية متكامة؛ لهذا العالم، ذات طابع كلي يعادل تجربة أأ وتس تخدم كل المجازات الممكنة من 

فية وجودها، وتحليل للجوانب فهيي تفسير للحيا  ككل، وتعليل لكي  4«الا نسان الكلية وغير المتجزئة 

نها  مهمة هذه الأسطور التي توفرها للعشش فيها  أأما عن  ومثال ذك   تصور لنا كيف خلق الكون،»فا 

لذك  سميت  5«البابلية التي كانت تغنى في اليوم الرابع من عيد رأأس الس نة  أأسطور  التكوين

سميت بأأسطور  الخلق، لأنها تحاول تفسير كيفية تكوين العالم وتشرح أأصول بالأسطور  الكونية كما 

 البشرية  
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 الأسطور  التعليلية:  1 2

ف على أأنها    عيائي عن طريقها أأن يعلل ظاهر  تس تدتلك التي يحاول الا نسان البد» تعر 

وجود هذه  ومن ثمة فهو يخلق حكاية أأسطورية تشرح سرولكنه لا يجد لها تفسيرا مباشرا   ،نظره 

تعليل، فهيي بذك  وليد  التأأمل المعمق للظواهر الغريبة في الطبيعة والتي تحتاج ا لى  1«الظاهر  

 فيلجأأ الا نسان ا لى ردها ا لى كائنات غيبية خفية عند عجزه عن تفسيرها تفسيرا منطقيا 

  الأسطور  الرمزية:  1 3

يمكن شرحها  بالحيا  الا نسانية رموزا تشير ا لى معان لها صة؛ »الأسطور  الرمزية  تتضمن  

نسانية  ، لماأأدبيا ونفس يا فهيي تتضمن رموزا تحتاج ا لى تفسير، ويكشف هذا النوع  2«فيها من أأفكار ا 

  على عكس الأسطور  الكونية والطقوس ية، من الأساطير عن جانب من التطور العقلي البشري

 وهي بذك  قريبة من الأسطور  التعليلية التي أألفت في مراحل فكرية أأكثر نضجا  

  أأسطور  البطل المؤله:  1 1

صفاته  ، ولكنال لهةالتي تصور لنا بطلا يحاول الوصول ا لى معاني » يمكن تحديدها بتلك  

له ونصفه  هذه والبطل في 3«الا نسانية تشده ا لى العالم الأرضي  نسانالأسطور  نصفه ا  فهو بطل   ا 

له يكون على خلاف الأسطور  الطقوس ية وأأسطور  الكون ،مؤله   االبطل فيهما ا 

 أأسطور  الأخيار والأشرار:  1 1

براهيمنبية؛ "قارنت     أأنوأأفضت ا لى  الكونية الأسطور وبين  الأساطيربين هذا النوع من  "ا 

بالتفكير البدائي  الأولىوالأشرار، ارتبطت  الأخيارقدما من أأسطور   أأكثرالأسطور  الكونية 

نسان الشعبي، بشنما هذا النوع  ينتمي ا لى مرحة؛ متطور  من التفكير الشعبي وصل فيها الا نسان  »للا 

 ا لى اعتناق دين من الأديان السماوية  ولم يعد يتساءل حينئذ عن الظواهر الكونية ومصدرها لأن 

لكن هذا الدين قد شغل اللاشعور الجمعي  أأراحه من هذا التساؤل اعتنقه قد الذي  الدين السماوي

الأخيار والأشرار أأسطور  قوم تو  4«من ناحية أأخرى بتفكير من نوع أ خر، أأعني بفكر  الخير والشر 
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نسان يعد مثالا وأأنموذجا به في البطولة والقيم الفاضة؛، وعلى عكس  يحتذى بتجس يد فكر  الخير في ا 

لا الشرأأيضًا  هذا النوع من الأسطور د سيج الا نسان الخير  نسان لا يبدي ا  فتقع  فكر  الشر في ا 

 عليه اللعنة السماوية 

 :والحكاية الخرافية الحكاية الشعبية  3

لشس في مجال   من أأكثر الفنون الشعبية التي عرفت اهتمام الباحثين الحكاية الشعبيةتعتبر  

، ويعود والأنثروبولوجياالتراث الشعبي فحسب بل حتى في المجالات الأخرى كعلم الاجتماع والنفس 

من جهة شعوب التي تناقلتها جيلا عن جيل  ولانتشارها لدى جميع ال  ،ذك  ا لى ثراء مادتها من جهة

على  الحكاية الشعبيةوأأنواع اختلف الدارسون في تحديد تعريف وتسميات  لهذا السبب  أأخرى

نبية؛ به أأقرت  ، ومن جمة؛ ذك  ما، ووجدوا صعوبة في ذك خلاف الأشكال التعبيرية الأخرى

براهيم  المعاجم  على ذك  استندت فيفحكاية الشعبية للوجود صعوبة في تحديد تعريف  حولا 

ل بحدث قديم ينتقل عن الخبر الذي يتص»الحكاية الشعبية الذي اعتبر المعجم الألماني  منهاالأجنبية، 

طريق الرواية الشفوية من جيل ل خر، أأو هي خلق حر للخيال الشعبي ينسجه حول حوادث مهمة 

حكاية يصدقها الشعب بوصفها »بأأنها  أأما في المعجم الانجليزي فعر  فت 1«وشخوص ومواقع تاريخية 

ادث التاريخية الصرف أأو حقيقة، وهي تتطور مع العصور وتتداول شفاها، كما أأنها قد تختص بالحو 

أأن الحكاية هو  ين التعريفينهذهنا يمكننا أأن نلمس اجيامع بين و  2«بالأبطال الذين يصنعون التاريخ 

بداع لها علاقة تروى وتنتقل مشافهة من جيل ا لى أ خر، من نسج المخية؛ الشعبية،  قصصي الشعبية ا 

ذ تهتم  ،لشعوباوطيد  بحيا    قضاياتتناول أأحيانا و ، المعاش الواقعوشخصيات من  ظواهرو  واقفبما 

   السلوكات الشاذ  عن المجتمع الشعبي -أأثناء ذك   -تنقدف ، اجتماعية وس ياس ية

 عبد الحميد ومن بين الباحثين العرب الذين اهتموا بتعريف الحكاية الشعبية الباحث اجيزائري   

أأثر قصصي ينتقل  :معناها الخاص الذي نقصده هنا هي الحكاية الشعبية في» :يعرفها في قولهبورايو 

 يكون نثريا يروي أأحداثا خيالية لا يعتقد راويها ومتلقيها في حدوثها الفعلي، تنسب ،مشافهة أأساسا

                                                           

براهيم، أأشكال التعبير في الأدب الشعبي،  -1   91، ص:السابقرجع المنبية؛ ا 

  91ـ المرجع  نفسه، ص:2
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لى التسلية وتزجية الوقت والعبر   عاد  لبشر وحيوانات وكائنات خارقة  هذا يختلف  لاو 1«تهدف ا 

 ،المميز للحكاية الشعبية النثري ، خاصة فيما تعلق بالأسلوبالسابقينعن التعريفين كثيرا التعريف 

لتلبية رغبات الشعوب واعتمادها على عنصر الخيال  أأساس ية فيها،الشفوية التي تعد ركيز   الروايةو 

 بشخصيات من البشر والحيوانات والكائنات الغيبية  فتس تعين لهذا الغرض، في المعرفة

وقد دفع تنوع موضوعاتها » يعود تنوع فروع الحكاية الشعبية ا لى تنوع موضوعاتها وتعدد مجالاتها،      

الباحثين ا لى اس تخراج عد  أأنواع منها، وفرعوا عنها حكايات الواقع الاجتماعي، والحيا  اليومية 

ت الواقع الأخلاي  والحيا  المعاشة، وحكايات الحيوان، والحكايات الهزلية، وحكايات الألغاز، وحكايا

بعضا من أأنواع الحكاية )الأدب الشعبي اجيزائري( في كتابه  عبد الحميد بورايوأأورد وقد  2«ا لخ    

الحكايات (3، حكايات الواقع الاجتماعي(1: وهي ،في المجتمع اجيزائري كثر تداولاالأ وهي »الشعبية 

ننا ومهما يكن من   3«الحكاية المرحة(3حكايات الحيوان، (2 ،المحلية اختلاف حول تحديد أأنواعها، فا 

ها التي تتوارثها وتتناقل  النفسي والاجتماعي المعاش لأفراد الجماعةنلاحظ ارتباطها جميعا بالواقع 

  مشافهة، فهيي تصور الحيا  الواقعية في قالب خيالي

تجتمع كل هذه الأنواع بما تحمله من قصص لتؤدي وظيفة تربوية تعليمية عن طريق المتعة  

لى المتخيل الذي يغمر »والتسلية، فهيي  تقدم لحظات لنس يان الواقع القاسي عن طريق اللجوء ا 

نها الحلم الجماعي الذي يهرب فيه الجميع من ذاته ويحقق من خلاله رغباته الدفين  4«ة الفراغ الواقعي، ا 

 فوجدوا في هذا العالم الخيالي طموحاتهم وأ مالهم وتطلعاتهم ا لى عالم واقعي مثالي، وهذا لما تزخر به من 

  والقيم الاجتماعية  نبية؛، وما لها من دور كبير في التأأكيد على الروابط الأسرية مواقفعبر و 

                                                           

الشعبية في اجيزائر، دار القصبة للنشر، عبد الحميد بورايو، الأدب الشعبي اجيزائري ـ دراسة لأشكال الأداء في الفنون التعبيرية  -1

  181، ص:3002 )د   ط(،اجيزائر،

 1982)د  ط(،  اجيزائر، عبد الحميد بورايو، القصص الشعبي في منطقة بسكر  ـ دراسة ميدانية ، المؤسسة الوطنية للكتاب، -2

  118ص: 

 ،سابقال رجع الماجيزائر،  لشعبية فيفي الفنون التعبيرية اعبد الحميد بورايو، الأدب الشعبي اجيزائري ـ دراسة لأشكال الأداء  -2

   182:ص

 دار نشر المعرفة، )د ط(، )د ت(مصطفى يعلي،  :تقديممحمد فخر الدين، الحكاية الشعبية المغربية ـ بنيات السرد والمتخيل،  -4
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الحديث الباطل مطلقا  »تطلق في اللغة على فتعتمد على الخرافة، والتي   الحكاية الخرافية أأما 

أأما في الاصطلاح، فتدل على سرد خيالي رمزي عفوي شعبي، يتضمن حكاية عن شخصيات 

 وأأحداث تشير عاد  ا لى ظاهر  طبيعية أأو ا لى مرحة؛ تاريخية، أأو ا لى مضمون فلسفي أأو خلقي أأو 

نته القديمة ومن ثمة فهيي تصور ديني  وهي تنبثق من مجال الاهتمام الروحي للشعب، أأي من ديا

عادات الشعوب ومعتقداتهم وحياتهم البدائية القائمة على التمسك بوحد  الشعب أأو القبية؛ أأو 

فالحكاية الخرافية حكاية شعبية من نسج الخيال لا تمت للواقع بصة؛ لكثر  الأحداث الخارقة  1«الأسر  

التي لا يتقبلها العقل، تروي مغامرات بطل يخرج لا نجاز مهمة ما في عالم سحري عجيب، يطغى عليه 

 الغيبي عنصر الخيال وعلى نقيض الأسطور  التي تتناول كل ما هو ديني وعقائدي وما ارتبط بالعالم

ننا نجد الحكاية الخرافية تركز على كل ما المتصل بعالم ال لهة، هو دنيوي، وتعالج علاقات البشر فيما  فا 

 بشنهم، وتهتم باجيانب الأخلاي  

براهيم من تعريف   انتهيى » للحكاية الخرافية بقولها: "فوندرلاين فريدريش"انطلقت نبية؛ ا 

ائية تكونت في الأصل من أأخبار مفرد ، نبعت من حيا  الكاتب ا لى أأن الحكاية الخرافية البد

الشعوب البدائية ومن تصوراتهم ومعتقداتهم، ثم تطورت هذه الأخبار واتخذت شكلا فنيا على يد 

تتنوع شخصياتها بين البشر والمخلوقات  2«القاص الشعبي، وأأصبح لها قواعد وأأصول محدد  

   ، أأما أأحداثها فهيي خيالية رةفة والغيلانريت والوحوش الأسطورية والخرافية الغيبية كاجين والعفا

 بعيد  عن الواقع الا نساني 

 الشعبية: والألغاز  الأمثال  2

 ويعود  الشعبية اهتماما من قبل الدارسين قديما وحديثا،أأكثر الأشكال  الأمثال الشعبيةتعد  

 الأمثال  الأمم منحيث لا يخلو مجتمع من المجتمعات ولا أأمة من ، ذك  ا لى سهولة جمعها وتصنيفها

الأمثال :»  جلال الحنفيفي مقدمة كتاب الأمثال البغدادية للش يخ  محمد رضا الش بشبييقول الش يخ 

في كل أأمة خلاصة تجاربهم ومحصول خبرتهم، وهي أأقوال تدل على ا صابة المحز وتطبيق المفصل هذا 

ولطف  بالا يجازمن ناحية المعنى، وأأما من ناحية المبنى فا ن المثل الشرود يتميز على غيره من الكلام 

                                                           

  32سابق ،ص:ال رجع المـ رابح لعوبي، أأنواع النثر الشعبي، 1

براهيم ، أأشكال التعبير في الأدب الشعبي،نبية؛  -2   12ص: المرجع السابق، ا 
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في تعريفه للمثل،  والشكل وىوقد ركز الش يخ محمد رضا على جانبي المحت 1 «الكناية وجمال البلاغة

، يتصل بكل وليد تجربة طوية؛ لهذا المجتمعو ، يشترك فيـه كل أأفراد المجتمعشعبي نتاج اجتماعي فهو 

، أأما من حيث المبنى فركز على الا يجاز في اللفظ نواحي الحيا  الاجتماعية بما تحمله من متناقضات

 وجمالية الأسلوب 

نوع من أأنواع الأمثال » :قوله في أأحمد أأمين نجد لمثلالذين عرفوا اومن بين الدارسين المحدثين  

يجاز اللفظ وحسن المعنى ولطف التشبيه وجود  الكناية ولا تكاد تخلو منها أأمة من  الأدب يمتاز با 

نهما لا  الأمم، ومزية الأمثال أأنها تنبع من كل طبقات الشعب، ولشست في ذك  كالشعر والنثر الفني ا 

لا  من الطبقة الأرس تقراطية في الأدب، فالعجائز في البيوت تؤلف الأمثال وطبقة الفلاحين ينبعان ا 

للمثل اعتمد في تعريفه فنجد أأحمد أأمين  2«وكذك  طبقات الصناع والتجار وغيرهم  ،ينبع منها أأمثال

براز خصائصعلى    وقو  التراكيب البلاغية ،والمتمثة؛ في اختصار اللفظ وكثافة المعنى وصفاته، ها 

أأصدق أأشكال التعبير في تصوير الحيا  المعاشة من جميع جوانبها، بما فيها المثل أأنه مميزات ومن     

الأمثال  محمد بن أأبي شنب فهو كما يرى  من عادت وتقاليد ومعتقدات ومبادئ لدى عامة الشعب

لظروف عارضة أأو غير متوقعة، يمكن  صيغ موجز  لملاحظات لمقارنات، لصور تعبيرية، لتلميحات،»

اعتبارها كتلخيصات لل راء، للمعاملات، لأحكام مس بقة، وكتعبير عن عواطف كونية نجدها في كل 

شار  ا لى   3«مكان تقريبا بمضمونها، فيتغير الشكل وحده  مواضيع المثل الشعبي الثرية، المرتبطة وهنا ا 

، وهذا ما زاد في سعة تداوله وسرع من وتير  عيةقضاياهم الاجتماوالمعبر  عن بنفس ية الشعوب 

 ش يوعه وانتشاره 

براهيم  الشعبية  الأمثالخصائص  يمكن تلخيص   :في ثلاث مميزاتحسب نبية؛ ا 

  المثل خلاصة التجارب ومحصول الخبر  أأولا:»

  ثانيا: المثل يحتوي على معنى يصشب التجربة والفكر  في الصميم 

 4«الا يجاز وجمال البلاغة    ثالثا : المثل يتمثل فيه

                                                           

  2م، ص:1923، 1الش يخ جلال الحنفي، الأمثال البغدادية، مطبعة أأسعد، بغداد، ط  -1

  29، ص:3012)د   ط(،  حمد أأمين، قاموس العادات والتقاليد والتعابير المصرية، مؤسسة هنداوي للتعليم والثقافة، القاهر ،أأ ـ 2

   12دار فليتس، )د ط(، )د ت(، ص:  عبد الحميد بورايو،تقديم:ـ محمد بن أأبي شنب، أأمثال اجيزائر والمغرب، 3

براهيم -4   129ص: المرجع السابق،، ، أأشكال التعبير في الأدب الشعبينبية؛ ا 



 الأدب الشعبي: الماهية والخصائص والأشكال                                      الفصل الأول:

 27 

حيث يدل قليل بالاختصار في الكلام والتركيز على المعنى، المثل الشعبي يتميز نشرح ذك  ونقول: 

 نقل ثقافة الأفراد والشعوب وتجاربهم المشتركة ونظرتهم للحيا ، ي  الألفاظ فيه على كثير من الدلالات،

حية على مر الأزمان  هذه الأمثال الأساس ية التي جعلتمن العوامل معبرا عن أ مالهم وأ لامهم  و 

يقاع فراد حفظها ونقلها عبر  ،اعتمادها على عنصر الا  ويتجسد في التراكيب  الأجيال،الذي سهل للأ

 البلاغية واجيناس والسجع 

لا فيه، فله   مورد ومضرب: يقصد بالأول الموقف الذي صدر »يتميز المثل بخاصيتين لا تتأأتى ا 

نتاجه من خلاله  مر  قيل فيها، عنه أأول فرغم أأن صاحب المثل  1«وبالثاني الس ياق الذي أأعيد ا 

لا أأن على  تظل محافظةل امثالأ  أأغلب الأصلي مجهول لأنه ذاب في روح الجماعة مع مرور الزمن، ا 

أأما المضرب فهو الظرف أأو القصة  ورد،المفيها أأول مر  والتي تسمى  تالقصة الأصلية التي أأطلق

 المشابهة للقصة الأصلية التي تس تدعي اس تحضار ذات المثل لتشابه الحال بشنهما  

في الزمن شأأن  ةعد شكلا من أأشكال التعبير الأدبي الشعبي، ضاربفت ةالشعبي لغازالأ أأما   

عرف في تعتبر من أأقدم الأنواع الا بداعية التي عرفها الا نسان في حياته  ت و ، الأسطور  والخرافة

الحجا،مقصور : العقل »عاميتنا "بالحجاية" وهي كلمة عامية مأأخوذ  من الكلمة الفصحى )حجى(، و

 جا  وحجاء:اوالفطنة     وكلمة محجية :مخالفة المعنى للفظ، وهي الأحجية والأحجو  وقد حاجيته مح

لاكتشاف أأسرار  في أأصله نشأأ نتيجة التفكير العقلي أأثناء محاولة الا نسان فاللغز 2«وته فاطنته فحج

حول  هتج عن حب المعرفة والتطلع ا لى ا جابات لتساؤلاتن حيث الطبيعة وحقيقة ما يحيط به، 

واب الذي يسكت تساؤلات بمثابة اجي هو، ف وشغلت تفكيره الظواهر المجهولة والغامضة التي حيرته

يجاد حل  ،الفرد دراكه لحقيقة الأمور لهوا  ، معمى يطلق اللغز على كلام»و  يوقف حيرته ويزيد من ا 

 يقصد به أأمرا من الأمور، وهذا من خلال عنارة لها وجه ش به بالمقصود أأو بأأسرار المعنى المراد 

 فالهدف منه لشسحل اللغز في ذاته لأن  3«الذي أأبهمته التعمية في الكلام أأو في الأسماء والأفعال 

نما غايته اختبار السائل لدرجة معرفة  الشخص المسؤول  وحكمة قائله على دراية بالحل مس بقا، وا 
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 توتعلق ،وبخوفه من المجهول ارتبطت بمصير الا نسان ،في مناس بات عديد قديما  غزلال طرح  

تلك  خاصة بطقوس العبور تكما ارتبط ،ونمو النبات والحصاد مطارالأ بطقوس عديد  كسقوط 

ففي مثل هذه المناس بات يخشى  بالأحزان قبل دفن الميت،و بالأفراح كالختان والزواج ةتعلقالم 

على  التأأثيرنها فيه قو  سحرية من شأأ  حل اللغز أأنوفي اعتقاده من المصير الغامض، الا نسان البدائي 

  ومع مرور العصور وتجلب لهم الخير وتبعد عنهم الشر فتحل المشكلات الغامضة ،القوى المجهولة

بل أأصبح طرافة تطرح للتسلية  ،لتلافي وقوع المشكلاتوتعاقب الأجيال لم يعد اللغز أأدا  سحرية 

لعب دورا تربويا تثقيفيا من خلال تعليم يكما ، في مناس بات اجتماع الناس أأحيانا والترفيه وللسخرية

 الناس كيفية التركيز والتفكير في حل المشكلات، وتدريبهم على تجاوز الصعاب  

 النكتة:  3

لى متنفس يخفف عنهم ضغط الحيا  وقساوتها، فكان لابد لهم من    يحتاج الناس في حياتهم ا 

من ، وتخلصهم ة من المرح والضحكعلى أأيامهم فسحتضفي ل  ابتكار وسائل يروحون بها عن أأنفسهم،

بداع  ا لى، وتخفف عنهم عبء التفكير في أأمور الحيا ، كل هذا دفعهم النكد والملل أأدبي  شكلا 

لم يختلف الباحثون كثيرا حول مفهومها حيث أأجمع الكل على و  ، أألا وهو النكتة الشعبيةشعبي مسل

 تتميز النكتة الشعبية عن  1«تثير الضحك خبر قصير في شكل حكاية، أأو هي عبار  أأو لفظة » أأنها

ثار  الضحكباي  أأشكال التعبير الشعبي  الوصول »فمع   أأنها قصة شديد  الاختصار، هدفها الأول ا 

تهدف  ومع ذك  فا نهاا لى الحل اللغوي الذي يدركه السامع، تنقطع سلطة التعبير المنطقي في النكتة 

دراك العبث لى ا   وبذك  تكون النكتة  2«أأو المجاز أأو متناقضات الحيا   من خلال المعنى المزدوج ا 

 تلاعبا لفظيا، فاللغة فيها أأساس اختلافها عن الكلام العادي، كما تس تخدم معنيين أأحدهما ظاهريا 

 لتقدم نقدا ساخرا يس تدعي سطحيا غير مس تهدف، والثاني معنى خفي وعميق وهو المقصود، 

                                                           

 -  بطقوس العبور: المراسم الاجتماعية والعادات والتقاليد الشعبية التي يتبعها المجتمع أأو الجماعة في حال انتقال أأحد أأفراده من يقصد

لى أأخرى مثل: الزواج والطلاق لى أأخرى مثل: الولاد  والختان والبلوغ والوفا ، أأو الانتقال من حالة اجتماعية ا   ،حالة بيولوجية ا 

 www.aranthropos.com : https//موقع:طقوس العبور للمولود،  حمن بن عبد الله الشقير،: عبد الر  نقلا عن

براهيم، أأشكال التعبير في الأدب الشعبي ،  -1   122ص: المرجع السابق،نبية؛ ا 
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بغرض الا صلاح  لكن بموضوعية، مواقف من الحيا  اليومية بنوع من السخرية ولتعبر عن الضحك،

نسان اكتئابا وحزنا وتغيير الأوضاع اجتماع للوظيفة الترفيهية بهذا الغرض ، فهيي التي تسبب للا 

  والوظيفة الاجتماعية والتربوية وحتى الوظيفة الس ياس ية

 الأغنية الشعبية:  1

ويكون  ،بين الكلمة واللحن والأداء وال لات الموس يقية يجمع هذا الشكل الأدبي الشعبي  

 أ دابهاالأغنية المردد  التي تس توعبها حافظة جماعة تتناقل » هيمصاحبا بالرقص، فالأغنية الشعبية 

الأبناء عن ال باء مشافهة ويتوارثها   1«وتصدر في تحقيق وجودها عن وجدان شعبي  شفاها،

ذك  قد يطالها التعديل والتغيير، وتختلف عن غيرها من الأنواع الأجداد لأزمنة طوية؛، وأأثناء و 

ذ هناك أأغاني كثير  يعرف مبدعها أأو مغنيها أأو  الأدبية الشعبية في عدم اشتراطها لمجهولية المؤلف، ا 

  مؤديها

نجدها في كل »ثراء،  أأكثر أأشكال التعبير الشعبية أأما عن مضمونها فتعد الأغنية الشعبية  

لا تخلو مناس بة خاصة أأو عامة من وجود المغنى والأغنية، فهيي ترتبط بكافة ممارسات  مكان وزمان

بل ترتبط أأيضا بدور  حيا  الا نسان ذاتها، فلكل حلقة من حلقاتها نجد كم الأغاني  الا نسان الحياتية،

ذ تحمل بين كلماتها وأألحانها عادات ال  2«التي تعبر عن هذه الحلقة   باتهمناس  في  شعب ومعتقداتها 

 وتزيد من سعادته في حالات الفرح تخفف من كربه في حالات الحزن، ف  المختلفة،

الذي يعد و  ،تدور مواضيع الأغنية الشعبية حول المشاعر الا نسانية التي يتمتع بها المغني  

صور  صادقة عن     فهيي بهذا رب وتأأثر وحزن وأألم وحبمترجما لأحاسشس مجتمعه من فرح وط

 المجتمعات وخصوصياتها حيا  طبيعة 

اختلف دارسو الأغنية الشعبية حول تقس يم أأنواعها الفرعية، فمنهم من اعتمد في تقس يمه على   

   ومنهم من قسمها ة وأأغنية الأفراح وأأغاني العمل  المناس بة التي تردد فيها، فكانت الأغنية الديني

 ذك  الأغنية الصحراوية والأغنية حسب المنطقة اجيغرافية ومكان نشأأتها وش يوعها، ومثال على 
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وهناك من قسمها حسب موضوعاتها ا لى أأغاني  نية البدوية والأغنية الشاوية   القبائلية والأغ 

سابقة  -ولكل نوع من أأنواع الأغنية الشعبية   ة وأأغاني فكاهية وأأغاني تربوية  س ياس ية وأأغاني اجتماعي

عبير عن الأحاسشس والمشاعر ت وظيفة يسعى ا لى تحقيقها، وتكمن وظيفتها الأساس ية في ال  -الذكر

براز القيم ، المشتركة الا نسانية يقاظ الا حساس الديني با  كما تؤدي وظيفة دينية من خلال الوعظ وا 

ى ومحاولة ترس يخها في نفوس أأبناء الشعب، أأما عن الوظيفة الاجتماعية فتسع ،والسلوكات الدينية

 أأنظمته المختلفة نقد و  ،الأغنية الشعبية ا لى الكشف عن واقع المجتمع المعاش ومشاكله

 السير  الشعبية:  2

حكاية شعبية ذات شكل » الشعبي، فهييتعتبر السير  الشعبية سردا قصصيا ضمن الأدب      

الشعبية من خلال معين فالملحمة قصيد  شعر طوية؛ ـ يتخللها النثر في السير  ـ تصور البطولة 

نتاج الجماعة الشعبية، يتداول أأبناؤها روايتها لكونها تعبر عن  1«حوادث تتسم بالأهمية  وهي من ا 

تضم صورا مختلفة من المشاعر والأحاسشس و  مثلهم وقيمهم وأأفكارهم الجمعية وعاداتهم وتقاليدهم،

  تباينةوالمواقف السلوكية الم 

يهدف من خلال  يتزعم شعبا بكامله،بطولته القبية؛، ف تزعم عن موقف بطل تالسير   تعبر  

لى تغيير قيم أأخلاقية، ونظم س ياس ية واجتماعية في مجتمعه  عرفها فاروق قد و  زعامته ونضاله ا 

تسعى ا لى تحقيق  2«السير  الشعبية ملاحم بطولة وفروس ية بالدرجة الأولى » بقوله:أأيضا خورش يد 

لما رأأى فيها من قدر  على تحقيق القيم  ،عتز بها الوجدان الشعبيالمثال والقدو  في شخصيات بطولية ا

يتداول »في العاد  بطلا تاريخيا معروفا، يكون بطل السير  الشعبية والاجتماعية والقومية  و الدينية 

اسمه خلال أأحداث تاريخية، وتتداول أأخباره في كتب الأدب والأخبار، فا ن لم يرد اسمه في هذه 

الكتب، فهو يرد في كتب الأسمار، وكتب المجمعات للحكايات الشعبية المتداولة والمعروفة فالأصل 

اخترعها  التاريخي موجود، سواء كان هذا الأصل لشخصية تاريخية بالفعل، أأو لشخصية شعبية

 الخيال الشعبي 

 حيث يتابع المتلقي مراحل حيا  البطل القصصي الرئشسي الذي  3«في حكاية من حكاياته الخرافية 
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وتصور ما يجري معه من مواقف مصيرية في حيا  قومه وحروبهم مع ال خرين  تسمى السير  باسمه،

، سير  س يف بن ذي يزن  الملك وكمثال على ذك  سير  الأمير  ذات الهمة، سير  لا علاء كلمة الحق،

      بني هلال، سير  عنتر  بن شداد الظاهر بيبرس، سير 

 الملاحم التي تعتمد في صياغتها على»ثلاثة أأنواع من فن السير  وهي: عرف التراث الشعبي   

النثرية في الروي بصفة الصياغة  علىالشعر وفن السير  النثرية أأو سير الأنساب والذي يعتمد  

والنثر المميز  بين الشعر الذي يتميز به في الملحمة، خاصة، والسير الشعبية التي تجمع في صياغتها ما

السير  الشعبية من أأكثر الأشكال التعبيرية وتعد  1«لفن السير  النثري، ويختص بها فن السير  العربية 

شعرية، كما تعد من أأكثرها في الأدب الشعبي انفتاحا على بقية أأشكال التعبير سواء النثرية أأو ال 

ذ لها، توظيفا فأأما اللغة النثرية في السير فتبدو   خاصة في السير العربية النثر مع الشعر فيها يتداخل ا 

بس يطة يغلب عليها السجع الذي قصد كوس ية؛ تسهل حفظ السير  وتداولها، للتمكن من تناقلها 

كأسلوب حوار بين س تعمال للاتشهاد أأو نه يس تعمل للاس أأما الشعر فا  و مشافهة عن طريق السمع، 

 للتعبير عن الانفعالات النفس ية  الأبطال في السير 
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 :تمهيد 

بفضل ارتقاء و والأقمار الصناعية،  الحديثةغدا العالم اليوم قرية صغيرة، بفضل وسائل التصال 

، بدءا بابتكار الكتابة واصل الاجتماعي والثقافي مع الآخروبحثه الدؤوب عن س بل التالإنسان  فكر

لى اختراع الحاسوب والتلفاز يخفى على  هذا الأخير خصصنا فيه دراستنا لأنه ل ،والطباعة وصول اإ

 تقاربا ببيرا بن يونيمدى تأأثيره على ملامح حياتنا الثقافية، حيث أأحدثت وسائل الإعلام التلفز  أأحد

ول من البيوت  الشعوب واحتكاكا بن الثقافات، كما أأنه وس يلة متاحة للجميع حيث ل يخلو بيت

والمعلومات والتكنولوجيات في نتقال المعارف تلفاز، مما سهل ا مرفق من المرافق من وجود جهاز

 العولمة كل الحدود. فيه عصر أألغت

، ول شك أأن المجال وفي ظل هذا التطور عرف العالم تحول سريعا على جميع الأصعدة

الاقتصادي كان له دور الريادة في هذا التحول، وكان ول يزال مؤشرا هاما على تطور الأمم، لذا 

كان لزاما على المؤسسات الاقتصادية والتجارية والشركات المنتجة أأن توابب هذا التطور في ظل 

لى الترويج لمنتجاتها  الناس بسلعها، واس تغلت في ذلك وتعريف المنافسة التجارية الشديدة، فسعت اإ

سواء كانت سمعية أأو بصرية أأو سمعية  ،جميع وسائل الإعلام والتصال المتاحة في عصرنا الحالي

علامية وثقافية  من استراتيجيات  ستراتيجيةوابصرية. وهنا برزت أأهمية المشاهد الإشهارية كتقنية اإ

الربح من خلال محاولة التأأثير على  وأأصبح ضرورة ملحة لتحقيقالتسويق للمجال الاقتصادي، 

بهاره، لى  الجمهور واإ قناع المس تهلك باقتناء والسعي اإ أأو قبول الخدمات المعلن عنها، وتفنن  المنتجاتاإ

وسائل التصال القائمون عليها في توظيف طرق وأأساليب مختلفة، فتنوعت أأساليب الإشهار بتنوع 

 .الجماهيرية

شهارية التي تعرض على قنوات التلفزيون دراسة المشاهد الإ مما س بق ارتأأيت وانطلاقا    

نما سأأسلط الضوء على  الجزائري ليس بوصفها وس يلة تسويقية تساهم في الترويج للسلع التجارية، واإ

كخطاب جماهيري، وسأأخصص دراس تي على الخطاب الشعبي المس تعمل في المشاهد  اطبيعته

 التلفزيونية.الإشهارية 

وقبل الخوض في هذا تراودني جملة من الأس ئلة حول ماهية الخطاب والخطاب الشعبي؟ 

 .وهذا ما سأأحاول الإجابة عنه في هذا الفصل؟ ونيوالإشهار التلفزي الإشهارومفاهيم 
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I.  شعبيالخطاب والخطاب ال: 

لى التي ل تنظر  المعاصرة، والفكريةأأصبح مصطلح الخطاب محط اهتمام الدراسات النقدية  اإ

لى الخطاب  ي اإ لى اللغة بوصفها فعلا لغويا اجتماعيا، اإ اللغة باعتبارها نسقا لسانيا، بل توجه نظرها اإ

وهنا ظهر الحديث عن الخطاب  الذي يعني ظاهرة اجتماعية حية ووضعية تواصلية كاملة العناصر،

ود بالخطاب هو الخطاب الرسمي؟ وما المقص الرسمي والخطاب الشعبي. فما مفهوم الخطاب؟ وما

 هي مقومات كل منهما؟  الشعبي؟ وما

 :: المفهوم والأنواع والوظائفالخطاب .1

يعد الخطاب المادة الدسمة لميدان تحليل الخطاب، الذي ولد من رحم اللسانيات قبل أأن 

وما هي عناصره  . فما الخطاب؟ وما هي أأنواعه؟يصبح علما قائما بذاته، له مناهجه ونظرياته ووسائله

 ه؟ ووظائف

 مفهوم الخطاب: .1.1

كالنظريات النقدية، وعلم اللغة، علم  ،العديد من النظريات والعلوم حظي الخطاب باهتمام  

لى غير ذلك من المجالت الأخرى. وقد اس تعمل الخطاب في هذه  الاجتماع، علم النفس والفلسفة...اإ

لى النصوص بأأنواعها الأدبية وغير الأدبية، اللغوية وغير اللغوية، ووظفته هذه  شارة اإ المجالت للاإ

الخطاب  ماهيةتقديم مناهجها. لذلك سنسلط الضوء على الميادين لتفسير مواضيعها وشرح نظرياتها و 

 .من الناحية اللغوية والاصطلاحية

 المفهوم اللغوي: -أأ 

 ، واللفظ مأأخوذ من الجذر اللغويالشأأن والأمر الخطاب جاء في المعجم المحيط معنى       

فالخطاب هو الأمر الذي يقع فيه الخطاب  1«الشأأن، والأمر صغر أأو عظم الخطب:»و ،)خ ط ب(

الخطاب والمخاطبة: مراجعة الكلام، وقد خاطبه » في لسان العرب)خ ط ب(  وتعني مادةوالمحاورة. 

ل على وجه واحد، وهو أأن الخطبة اسم  ...بالكلام مخاطبة وخطابا، الخطبة مصدر الخطيب ل يجوز اإ

سحاق أأبووذهب  .المصدر،..الخطيب، فيوضع موضع للكلام، الذي يتكلم به  لى أأن الخطبة عند  اإ اإ

                                                           

آبادي، القاموس المحيط، مادة )خ ط ب (، 1  زبريا جابر أأحمد، دار الحديث، القاهرة، –: أأنس محمد الشامي تحـ مجد الدين الفيروزأ

 .872م ، ص:8002)د .ط(،  
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آخر.والخطبة  عرب: الكلام المنثور المسجع ونحوه. التهذيب:ال نفهم أأن  1«مثل الرسالة التي لها أأول وأ

، يصدر من ديث الذي يدور بن شخصن أأو أأكثرالخطاب عند ابن منظور مرادفا للكلام، والح

 منأأي أأنه  الخطابة في المسجد أأو يخطب عن قومه،فهو من يحسن  ،متحدث يسمى الخطيب

علامهم  ،يحسن الكلام ويلقي حديثا على الناس حول موضوع ما في مناس بة من المناس بات من أأجل اإ

قناعهم.  لى أأنأأو اإ الكلام أأو توجيه  مفهوم الخطاب في المعاجم اللغوية يعني الكلام أأو مما يحيلنا اإ

وعادة يتم  والإقناع. التفاعل ويتم بن متخاطبن أأو أأكثر قصد الإفهاممراجعة الكلام، يتميز بخاصية 

 عن طريق من يحسن الكلام والإقناع.

في عدة مواضع من  فة بصيغة المصدرردت كلمة الخطاب في كتاب الله في مواضع مختلو قد و  

 الكتاب الكريم، منها قوله تعالى:

في هذا الموضع: فصل الخطاب ومعنى  2﴾﴿:  -

البن من الكلام الملخص الذي يتبينه من يخاطب به ل يلتبس عليه... وأأردت بفصل الخطاب »

 . 3«الفاصل من الخطاب الذي يفصل بن الصحيح والفاسد وبن الحق والباطل والصواب والخطأأ 

- ﴿

، فجاءت الكلمة بمعنى الجدال 5«مخاطبة المحاج المجادل» بالخطابهنا وأأراد الله تعالى 4﴾

 . في الحديث

وجاء تفسير  6﴾﴿ -

ل يملكون أأن يخاطبوه بشيء من نقص العذاب أأو زيادة » الخطاب في هذه الآية الكريمة بمعنى

ل أأن يهب لهم ذلك ويأأذن لهم فيه  وورد الخطاب بمعنى توجيه الكلام.  7«الثواب اإ

                                                           

 .1111-1118ص:ـ ابن منظور، لسان العرب، مادة )خ ط ب(، المرجع السابق، ص ـ 1

 .80سورة ص، الآية  -8

 .181م، ص:8001، 3أأبو القاسم جار الله الزمخشري، تفسير الكشاف، دار المعرفة، بيروت، لبنان، ط -3

 .83سورة ص، الآية  -4

 .183أأبو القاسم جار الله الزمخشري، تفسير الكشاف، المرجع السابق، ص: -5

 .37سورة النبأأ، الآية -6

 .1171جار الله الزمخشري، تفسير الكشاف، المرجع السابق، ص:أأبو القاسم  -7
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وردت 1﴾﴿ -

ول تدعني في شأأن قومك » وقد فسرها الزمخشري بمعنى:كلمة الخطاب بصيغة الفعل، 

أأي الكلام وتوجيه الدعاء. وقد جاء بنفس المعنى في قوله  2«واس تدفاع العذاب عنهم بشفاعتك

﴿تعالى:

ل تأأخذك رأأفة بقومك وشفقة »وجاء في تفسير ابن كثير: 3﴾.

ني قضيت أأنهم مغرقون على ماعليهم وطمع في تأأخير  هم عليه من الكفر  لعلهم يؤمنون، فاإ

عادة ذلك تقدمت القصة مبسوطة في  دوق والطغيان  4«ههنا.سورة هود بما بغني عن اإ

- ﴿

ذا سفه عليهم الجهال بالقول » أأنه: بمعنى5﴾  لم يقابلوهم عليه بمثله بل يعفون الس يئاإ

ل خيرا.  الكلام.فهيي هنا بمعنى القول وتوجيه  6«ويصفحون ول يقولون اإ

آن الكريم بمعان عديدة حسب الس ياق الذي وردت فيه،  وكما رأأينا وردت مادة )خطب( في القرأ

لى مس تمع.  ولكنها تجتمع كلها على معنى القول والتواصل وتوجيه الكلام من مخاطب اإ

 :7المعاني العامة للمصطلح في المعاجم الأجنبيةفي كتابها ) الخطاب(  سارة ميلز الكاتبة جمعت

  بمعنى: صطلحالمجاء  collins concise English dictionary (1984)ففي المعجم الإنجليزي -

discours :1-  .3المعالجة المنهجية لموضوع ما شفهيا أأو كتابيا. -8تواصل شفوي، حديث، حوار- 

 -8وحدة من نص يس تخدمها اللغويون لتحليل الظواهر اللغوية التي تشمل أأكثر من جملة واحدة. 

todiscourse .)1: القدرة على التفكير)مهجور- todiscourse on/uponأأو كتب عن  : تحدث

                                                           

 .37سورة هود، الآية  -1

 .823أأبو القاسم جار الله الزمخشري، تفسير الكشاف، المرجع السابق، ص: -2

 .87سورة المؤمنون، الآية  -3

آن الكريم، المكتبة التوقيفية، مصر ،ج4  .821، ص:8013، 11ط، 7ـ  الحافظ عماد الدين بن كثير، تفسير القرأ

 .33ـ سورة الفرقان، الآية: 5

آن الكريم، المرجع السابق، ص:6  .88ـ الحافظ عماد الدين بن كثير، تفسير القرأ

 .18-13ص: -، ص8013، 1عبد الوهاب علوب، المركز القومي للترجمة، القاهرة، مصر، ط تر:سارة ميلز، الخطاب،  -7 
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: نقاش من discursus( من اللاتينية الوس يطة 18لحنا)مهجور(.)ق عزف -7حاور.  -3شيء. 

 .discurrereاللاتينية، العدو جيئة وذهابا 

longmen dictionary of the english languageوفي المعجم ) - ( جاء الخطاب ˝ 1984̏

، حوار)ذو طبيعة رسمية بصفة خاصة، التعبير الفصيح والمنظم عن الفكر شفاهة discourse» بمعنى

لخ، فقرة أأو وحدة من حديث متصل أأو نص  أأو كتابة، وأأيضا في صورة موعظة أأو مقالة .... اإ

 ن.، من اللاتينية: الركض في المكاdiscoursمكتوب.) من الانجليزية الوس يطة: 

collins robert concise french dicsionary) أأما في المعجم الفرنسي - ورد   ( ˝ 1990 ̏

«discours ،أأ( كلام( :tous ces beaux discours ،)كلام جميل)تحفيز ،suis moi sans 

faire discours )تبديد الوقت في الكلام،)ب :discours direct∕ indirect  /كلام مباشر:

 1«: ثرثر)تحفيز(.discours: )مقال فلفسي(، discoursغير مباشر )علم اللغة(، )ج( 

العربية والغربية  الخطاب وكما جاء في المعاجمالسابقة لمصطلح اللغوية ومن خلال التعريفات   

لقاء نستشف علاقة الخطاب في معناه العام بالحوار والكلام في موضوع ما، والإفصاح عن  الأفكار باإ

الكلام مشافهة أأو كتابة، كذلك التحدث في أأي موضوع كان بالتعبير المنظم والممنهج عن الأفكار 

ما شفويا أأو كتابيا.  لمعالجة الموضوع بأأي وس يلة كانت اإ

 المفهوم الاصطلاحي:  -ب

المفهوم مقارنة بمصطلحات أأخرى و  كان لمصطلح الخطاب الحظ الأوفر في التعريف والبسط

النظريات الأدبية والنقدية والفلسفية، حيث تبنته العديد من المجالت النقدية والنظرية، وعلوم  ضمن

الاجتماع والنفس، واللسانيات والفلسفة، وغيرها من الحقول التي جعلته ركيزة أأساس ية لدراس تها مما 

ومعان نظرية نجم عليه تداخل في مفاهيمه، والتباس في دللته، فانتشرت معان عامة للمصطلح، 

تعددت بتعدد فروع المعرفة والمجالت العلمية المختلفة، وأأصبح من غير الممكن حصر الخطاب في 

ومفهومه في الدراسات النقدية  معنى دقيق ومحدد. لذلك س نحاول توضيح مفهوم العام للخطاب،

 والنظرية ومجال تحليل الخطاب وفي علم الأصول.

 

                                                           

 18السابق، ص:سارة ميلز، الخطاب، المرجع  -1
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 عند العلماء العرب  -1

مصطلح الخطاب في كتابها )مفهوم  سارة ميلزفمن حيث معناه العام المتداول تعرف      

محادثة ذات طبيعة رسمية، أأو المصطلح الرسمي المنظم للأفكار سواء كان مكتوبا أأو »الخطاب( بأأنه: 

لخ كما أأن  مقروء أأيضا. لقد اس تخدم هذا التعبير نفسه في شكل خطبة دينية أأو بحث علمي... اإ

داري(.الخطاب  فالخطاب في هذا المقام له علاقة بالحديث والمحادثة   1«في اللاتينية )معناه قرار اإ

هنا تقارب بن الأفهومن ، والمناقشة والتحاور والتعبير عن الأفكار في أأي حديث مهما كان موضوعه

 .الاصطلاحي واللغوي

لى جانب المعاني العامة، عرف  المصطلح توسعا في وخلال الس تينات من القرن العشرين اإ

لى ،معانيه النظرية والفلسفية معاني أأخرى جديدة اختلفت باختلاف الس ياقات النظرية  بالإضافة اإ

عرفها المصطلح. ففي الفكر العربي الإسلامي، تميز الأصوليون تميزا لفتا للنظر في الاهتمام التي 

علامات التميز لدى أأبرز ويبدو من » أأعمالهم،بالخطاب، حيث كان الأرضية التي أأقاموا عليها 

ه تالأصولين أأنهم يتعاملون، في نصوص الوحي مع خطاب خاص يسمونه الخطاب الشرعي، وقد ينع 

ليه باسم أأدلة الأحكام، أأو الأدلة الشرعية. وغرض  بعضهم باسم نصوص التشريع، ومنهم من يشير اإ

لى الحكم الشرعي، وهو عبارة عن الأصولين من الاحتفاء بهذه النصوص أأو هذه الأدلة الوصو  ل اإ

ذا تعلق بأأفعال المكلفن. لى أأحكام 2«خطاب الشرع اإ ودللتها في  الله ولما كانت مقاصدهم الوصول اإ

لى فهم خطاب الله شرعيةال نصوص ال  في  شأأنهم ومقاصده،، فاإنهم في ذلك اهتموا بالمعنى لأنه يؤديهم اإ

 ذلك شأأن العرب الذين اهتموا بالمعاني ونظموا الألفاظ من أأجل أأداء المعنى.

ذ رأأوا أأن معنى الخطاب:  قدل حاول الأصوليون تقديم تعريف دقيق وواضح للخطاب، اإ

فهام أأو هو ما وجه من الكلام نحو الغير لإفادته.» في  اشترطواوقد  3«توجيه الكلام نحو الغير للاإ

  الآمديجاء في تعريف كما  هذا المفهوم وجود طرفن: مخاطب يقصد الإفهام، ومتلقي مس تعد للفهم.

                                                           

عصام خلف كامل، دار فرحة للنشر والتوزيع، المنيا، تر: سارة ميلز، مفهوم الخطاب في الدراسات الأدبية واللغوية المعاصرة،  -1

 .7مصر، )د.ت( ، )د.ط( ، ص:

 ، 2لجزائر، عالطيب دبه، تحليل الخطاب وأأزمة المعنى عند الأصولين، دورية الخطاب، مخبر تحليل الخطاب، تيزي وزو، ا -2

 .10، ص:8011أأفريل  11-18-13

 .18المرجع نفسه، ص: -3
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نه يدخل فيه قد قيل فيه: هو الكلام الذي يفهم المس تمع منه شيئا»  للخطاب قوله: ، وهو غير مانع فاإ

ن فهام المس تمع، فاإ ليس خطابا. والحق عندي ه على ما ذبر من الحد و الكلام الذي لم يقصد المتكلم به اإ

فهام من هو ˝أأنه  وهو في تعريفه هذا يشترط في  1.«̏لفهمه متهيئاللفظ المتواضع عليه المقصود به اإ

، والمتكلم الذي يقصد بن طرفي الخطاب الخطاب توفره على عناصر هامة هي: اللفظ المتواضع عليه

: الخطاب عرفه المتقدمون بأأنه الزركشييقول » ي المس تعد للفهم. وفي هذا الصددالإفهام، والمتلق

فهام من هو   2«للفهم. متهيئالكلام المقصود منه اإ

 في نيتبن لنا أأن الأصولين قد فرقوا بن مس توي السابقة التعريفاتجملة ومن خلال 

، والأخر خارجي وما يتضمنه من دعائم لغوية أأحدهما داخلي والمتمثل في المس توى اللفظي الخطاب:

فهام   المتلقي للفهم.  وتهيئوالمتمثل في المعطى الإفادي، الذي يتحقق بنية المرسل للاإ

 علوموضع بأأنه لفظ من » في تعريفه للخطاب حسن حنفيصرح المفكر الفيلسوف 

ظريته في الحديثة في الغرب مع أأن الفيلسوف العربي ابن رشد قد عبر عنه باسم القول ون اللسانيات

أأي أأن المصطلح حديث الظهور دللته كانت متناثرة في  3«والبرهاني. والجدليأأنواع الأقاويل الخطابي 

والخطاب الكلام » الخطاب بأأنه:الجوينيعرف فقد ، كتب قدامى العرب دون تداول المصطلح

الخطاب لنجد أأن  4«واحد في حقيقة اللغة وهو ما به يصير الحي متكلما.والتكلم والتخاطب والنطق 

ليه الل عنده يرتبط بالكلام التقليدي واللغة  سانيات الحديثة التي تربط المنطوقة، وهذا ما تذهب اإ

 الخطاب بثنائية اللغة والكلام. 

بأأنه » هتعريف تمصرين فقد تعددت وتنوعت، حيث تعريفات الخطاب عند العرب المعا أأما 

وبنفس المفهوم  5.«الإيديولوجيومشروعها  مجموعة التعابير الخاصة التي تتحدد بوظائفها الاجتماعية

                                                           

 .18الطيب دبه، تحليل الخطاب وأأزمة المعنى عند الأصولين، المرجع السابق، ص: -1

 .18المرجع نفسه،ص: -8

، 8010، 1الأردن، ط -بسام عبد الرحمان المشاقبة، مناهج البحث الإعلامي وتحليل الخطاب، دار أأسامة للنشر والتوزيع، عمان -3

 100ص:

 - (مام الأكبر أأبو المعالي عبد المالك الجويني النيسابوري الشافعي م(، من أأنصار المذهب الشافعي 832 –م 811الجويني هو الإ

 والأشعري.

 .100المرجع نفسه، ص: -4

 .100المرجع نفسه، ص: -5
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وفهمه، كما أأنه مجموع النصوص  طريقة معينة للتحدث عن الواقع» يطرح شومان تعريفا للخطاب بأأنه

نش لى اإ نتاج النصوص وانتشارها واس تقبالها مما يؤدي اإ اء وفهم الواقع والممارسات الخاصة باإ

معنى هذا أأن الخطاب تعبير عن الواقع الاجتماعي، فبدونه ل وجود لواقعنا ول يمكن  1«الاجتماعي.

 أأن نفهم تجاربنا ول ندرك هويتنا. 

دريس حمادي ويذهب  مصدر لفعل خاطب يخاطب» بأأنهللخطاب مذهب فه يعر  تفي اإ

نقل من الدللة على الحدث المجرد من الزمن  ،خطابا مخاطبة وهو يدل على توجيه الكلام لمن يفهم

لى الدللة على الاسمية، فأأصبح فيما عرفه الأصوليون يدل على خواطب به أأي الكلام وهو بهذا  2«اإ

 التعريف يقترب من تعريف الأصولين له بأأنه الكلام الذي يرجى منه الإفهام.

 عند علماء الغرب:  -8

في  ̏كلمة الخطابة˝لفلسفة، فظهرت بدء با اهتماما ببيرا في الفكر الغربي القديم الخطاب لقي

الكلام أأمام الجمهور حق »الفلسفة اليونانية عند انتشار النظام الديمقراطي في مدن اليونان، وأأصبح 

لى قواعد أأو تنظير معن، لكن شيئا فشيئا ظهر التفاوت في  لكل فرد، ولم يكن المتكلم يستند اإ

لى تعليم أأصول الخطابة.وهذا القدرة على الإقناع  ومن ثمة عرفت الخطابة عناية ببيرة  3«ما أأدى اإ

أأن نتكلم بنجاعة في أأي موضوع »هوالذين يرون أأن التميز  واهتماما خاصا من قبل السفسطائين

، وذلك باكتساب على التحدث بشكل جيد في أأي موضوعفالخطبة حس بهم هي القدرة  4«.كان

 ات الخطاب قصد الإفهام والإقناع. تقني

ن  أأفلاطون، حيث ربط  مفهوم مصطلح الخطابة كانأأول من حاول تأأسيس وضبط اإ

فالخطاب الحقيقي في نظره هو الخطاب الصادر عن المدرس الذي يلقن العلم أأو »الخطابة بعلم النفس 

 قد ربط هذا التعريف الخطاب بالتعليم ف 5«الحاكم الذي يزرع النخوة في النفوس بتذكير الناس بقيمهم.

                                                           

 .101الخطاب، المرجع السابق، ص:ـ بسام عبد الرحمان المشاقبة، مناهج البحث الإعلامي وتحليل 1

 .101ـ المرجع نفسه، ص:2

 .11، ص: 8013، 1نماذج من الخطاب الإسلامي، دار كنوز للمعرفة، عمان، ط –ـ منية عبيدي، التحليل النقدي للخطاب  3

 - .السفسطائي هو معلم للبلاغة وخطيب عام شعبي في اليونان القديمة 

 .11ـ المرجع نفسه، ص: 4

 .11ع نفسه، ص: ـ المرج5
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رساء القيم الفاضلة، فهو يهتم بوظيفة  والحكمة وتقديم النصح والوعظ والإرشاد من أأجل اإ

قناعية بدل البحث عن الحقيقة عمل جاهدا على التنظير  تلميذه أأرسطو الذي، وقد اتبعه الخطاب الإ

 . منفرداأألف لكل منهما كتاباو  للخطابة، ففصل الخطابة عن الشعر

قوة تتكلف الإقناع الريطورية حسب الترجمة العربية القديمة بقوله:» الخطابة أأرسطوعرف 

وهو يشترط وسائل الإقناع والتأأثير في الكلام. ويعد  1«الممكن في كل واحد من الأمور المفردة

ـ 8ـ وسائل الإقناع أأو البراهن. 1»من عناصر بناء الخطابة والمتمثلة في  االإقناع عنده عنصر 

لقاءعنصر ـ وترتيب أأجزاء القول، ثم هناك  3الأسلوب أأو البناء اللغوي. و  الذي اعتبره الدارسون  الإ

ول  2«يتضمن الحركة والصوت. عنصرا مس تقلا، ، ومنهم البلاغيون العرب،بعد أأرسطوللخطابة 

نما تميزتقتصر هذه   الخطاب في كل الحضارات قديمها العناصر على الخطاب عند اليونان فحسب، اإ

 وحديثها، لكن يبقى الاختلاف في العنصر المهيمن الذي يختلف باختلاف الس ياق والمخاطبن.

ل أأنه كان تأأخرت دراسة الخطاب فم  ع أأن الخطاب كان حاضرا في كل علم وفي كل مقاربة، اإ

فاهتم اللسانيون باعتبارها أأكبر وحدة،  كان منصبا على دراسة الجملة الاهتمام لأن ،بعيدا عن الدراسة

 ودراسة بنيتها المجردة والكلمة وشكلها ووظيفتها داخل» على سبيل المثال في بدايتهم بدراسة الجملة

بالجملة حددت مجال دراس تها هذه الفترة بالأصوات ومخارجها. و الجملة، واهتمت اللسانيات كذلك في 

باعتبارها أأكبر وحدة قابلة للوصف النحوي وبالمورفيم باعتباره كذلك أأصغر وحدة قابلة للدراسة 

لى وجود ما هو أأكبر  3«النحوية. وأأهم من الجملة، وهو رغم ذلك هناك من الباحثن من تفطنوا اإ

 الخطاب عامة. النص و 

زليغ تحليل الخطاب على أأن  باتفاق أأغلب الباحثن والدارسن في مجال سعيد يقطنيصرح 

 عله يتحدى الجملة بجهو أأول لساني حاول توس يع حدود موضوع البحث اللساني  »(1118هاريس)

                                                           

 - .الريطورية وتسمى الريطوريق وهي الخطابة عند اليونان 

قناعي ـ مدخل نظري وتطبيقي لدراسة الخطابة العربية الخطابة في القرن الأول نموذجا،  - 1 محمد العمري، في بلاغة الخطاب الإ

فريقيا الشرق، المغرب، ط  .11ـ  12، ص:  8008، 8اإ

 .80ـ المرجع نفسه، ص:2

 .13منية عبيدي، التحليل النقدي للخطاب نماذج من الخطاب الإعلامي، المرجع السابق، ص: ـ3
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لى الخطاب. ومع ذلك فقد ظل وفيا للنظريات التي تدرس الجملة ووفيا لأس تاذه بلومفيلد  1«اإ

لى ما هو أأكبر منها، حيث عرف الخطاب على أأنه وظ طويل، أأو هو متتالية ملف» وانطلق من الجملة اإ

بواسطة المنهجية  بنية سلسلة من العناصر ةني وعة منغلقة يمكن من خلالها معامن الجمل تكون مجم

في تعريفه للخطاب عند  هاريسوقد وقف 2«التوزيعية وبشكل يجعلنا نظل في مجال لساني محض.

ية من العناصر تلتقي فيما بينها حد الملفوظ، الذي تقدمه متتالية من الجمل، هذه الأخيرة تمثل متتال 

الخطاب، فاس تعمل لتحليل وتتسلسل وفق نظام معن يكشف عن بنية النص، وانطلق من النص 

 الخطاب والنص للدللة على مفاهيم متقاربة، فسماه تارة النص وتارة الخطاب.

ذا كان منطلق    أأو خطابا، فاإن في تحديده للخطاب من مجموعة جمل تشكل نصا  هاريسواإ

يرى أأن الجملة هي أأصغر وحدة في الخطاب، ومن هذا المنطلق مهدت  ستبينفي اللساني الفرنسي 

ضع الخطاب مقابلا للجملة و راسة الخطاب في اللسانيات الحديثة من وجهات نظر مختلفة، فأأعماله لد

ليه» رفه بأأنه:عو  آليات وعمليات انشغاله في التو من وجهة  الملفوظ منظورا اإ وقد ركز هنا  3«اصل.أ

مقام معن، وبذلك و على الوظيفة التي يؤديها المتكلم، أأي فعل التلفظ الناتج عن متكلم ما في س ياق 

آخر يحدد كل تلفظ » الخطاب بمعناه الأكثر اتساعا بأأنه ستي نف ي ب  ايميلي ينتج النظام التواصلي. وبمعنى أ

وهنا تعامل مع الخطاب  4«الثاني بطريقة ما.يفترض متكلما ومس تمعا وعند الأول هدف التأأثير على 

ذ يشترط أأن يكون له طرفان:  ككلام، بمعنى أأداة من أأدوات التواصل وليس كنظام من الجمل، اإ

الطرف الثاني في  متكلم ومس تمع، ويشترط أأن يكون الخطاب مفهوما حتى يؤثر الطرف الأول في

بداع غير معرف لتنوع » :يقول ةلغ. وفي مقارنته بن الخطاب ونظام الثنائية التواصل ن الجملة هي اإ اإ

باعتبارها روح كلام  فمن خلال الجملة ميز اللغة 5.«غير محدود، هي صورة للتعددية لخطاب الإنسان

نتاجا خاصا بالمتكلم، فالنشاط ممثلة في الكلام الذي يعتبرالإنسان،  نسانيا واإ حس به أأداة تواصل  لغةا اإ

 الخطاب بأأنه ميدان للاتصال. عرفلذا  .الإشاراتوليست نظاما من 
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أأكثر المفكرين مناقشة لمصطلح الخطاب، فقد بنت أأغلب  ميشال فوبوأأخر يعد  ميدانومن 

كمفهوم ومنهج  -الخطاب » مدارس تحليل الخطاب المعاصرة مناهجها على مفاهيمه، كما منحت أأعماله

آفاقا رحبة أأمام الباحثن في العلوم الاجتماعية، حيث أأسس فوبو  -للتحليل حياة جديدة وفتحت أ

أأو منطقية، بل يتشكل أأساسا من وحدات سماها  أألسنيةمفهوما للخطاب ل يقوم على أأصول 

 :2الآتي في عدة مواضع جمع منها الزاوي بوغورة وعلى أأساسها عرف الخطاب 1«بالمنطوقات.

( وأأحيانا أأخرى مجموعة متميزة من énoncésيعني الميدان العام لمجموع المنطوقات)هو أأحيانا ... -

معن من المنطوقات  أأحيانا ثالثة ممارسة لها قواعدها، تدل دللة وصف على عددو  المنطوقات،

ليها.  وتشير اإ

لى ذات التشكيلة الخطابية، فهو ليس وحدة بلاغية ص مجموعة من المنطوقات بو   - أأو فها تنتمي اإ

لى مال نهاية، يمكن الوقوف على ظهورها واس تعمالها خلال التاريخ ... بل  صورية، قابلة لأن تتكرر اإ

 .هو عدد محصور من المنطوقات التي تس تطيع تحديد شروط وجودها

مرتبطة  ميش يل فوبوومن خلال هذين التعريفن، نس تنتج أأن دللة الخطاب عند 

ة للخطاب وأأبسط جزء فيه، وأأن الخطاب عبارة عن عدد محصور بالمنطوقات التي تعد النواة الأولي

رف الأح» هذه المنطوقات:ل فوبو  مفهوم، و التي تربطها علاقات تحدد وجودها من المنطوقات

ذا كانت  ا، ولكنها ل تشكل جملة،فكل هذه المس تويات تشكل منطوق الهجائية، أأو الاسم أأو الفعل واإ

، يشكل وحدات ضرورية لتربيب الجملةومفهوم المنطوق في تعريفه هذا  3.«الجملة أأساس ية لتشكيل

ل أأنها  ن يمكن أأن تكون أأبسط من الجملة أأو تساويها، كما يمكن أأن نجد منطوقات ولكنها ل تكو  اإ

 جملة.

 اللسانياتوأأمام تداخل مصطلح الخطاب مع العديد من المصطلحات الأخرى في مجال   

»  بينه وبن تلك المصطلحات، حيث اعتبر الخطاب ميشل فوبووتحليل الخطاب والبلاغة، ميز 
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نتاج ذهني سواء كان نثرا أأو شعرا،  مصطلحا لسانيا يتميز عن نص وكلام وكتابة وغيرها بشمله لكل اإ

  على منطوقا أأو مكتوبا، فرديا أأو جماعيا، ذاتيا أأو مؤسس يا، في حن أأن المصطلحات الأخرى تقتصر

منطق داخلي وارتباطات مؤسس ية، فهو ليس ناتجا بالضرورة عن ذات جانب واحد، وللخطاب 

ليها، بل قد يكون خطاب مؤسسة أأو فترة زمنية أأو فرع  فردية يعبر عنها أأو يحمل معناها أأو يحيل اإ

ما عن أأفراد أأو جما 1«معرفي ما. عات أأو فالخطاب بهذا المفهوم عبارة عن ملفوظات مترابطة ناتجة اإ

 نتاجات الذهنية مهما كان نوعها.الكلام ومن النص، بونه يضم كل الإ مؤسسة، فهو بهذا أأعم من 

لى المعاجم والموسوعات   سانيات الل ˝لروس» العلوم الأدبية، فقد ورد في كما دخل المصطلح اإ

 :2كالتاليتعريفا مطول للخطاب ولأنواعه ضم أأربعة تعريفات نوردها مختصرة ة" وعلوم اللغ

 .̏)اس تعمال اللغة( الخطاب هو اللغة في وضع الاس تعمال˝-1

الخطاب وحدة تساوي الجملة أأو تفوقها، وهو يتكون من متتالية تمثل قول له بداية ونهاية، وهذا ˝-8

 ̏التعريف الثاني يجعل الخطاب قريبا من القول عند بينفيست.

قناع أأو التأأثير وهي مهيكلة بحسب قواعد  في البلاغة: الخطاب متتالية خطابية متنامية˝-3 قصد الإ

 ̏مضبوطة.

كل قولة أأكبر من الجملة، وتعتبر بحسب قواعد  ̏الخطاب˝في معناه اللساني الحديث يمثل لفظ ˝-8

  ̏«التسلسل متتالية من الجمل.

متصل و نسبيا يظهر الخطاب بمفاهيم عديدة ومتشعبة، التي تبدو مختلفة  السابقة التعريفات فمن جملة

والبلاغة وعلم الاجتماع وعلم النفس، كما جاء الخطاب مرادفا  كاللسانياتبالعديد من العلوم الأخرى، 

أأي النص(، كما ركز التعريف على الجانب التصالي والبلاغي لجملة، ومتتالية جمل )للغة الفعلية وا

 لوظيفة الإبلاغ والتأأثير والإقناع.للخطاب بتأأديته 

شكالية المفهوم، فلا ن خلال ما تقدم من تعاريف الخطاب، نقف أأمام وخلاصة القول وم  اإ

مختلفة بل  اتجاهاتسبيل لحصره في معنى بعينه، حيث ورد في س ياقات ش تى لدي المفكرين من 
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جامع الخطاب، فاختلف وأأحيانا لدى المفكر الواحد منهم، وقد بالغوا أأيما مبالغة في تحديد تعريف 

م، وصار من الصعب البحث وتتبع معنى المصطلح، كما تداخل مفهومه مع مفهومه باختلاف نظرياته

سلسلة من المصطلحات التي بدت متقاربة معه في المعنى ومختلفة في ذات الوقت، فارتبط بالملفوظ 

علاقة تكامل، ومنهم من بينها والجملة والنص، فهناك من اس تعملها بذات المعنى. وهناك من رأأى أأن 

المعنى أأو يتجاوزها، كما شكلت المشافهة مقابل الكتابة عنصرا متضاد معها في رأأى أأن الخطاب 

حاسما في تحديد مفهومه، ومع هذا يتفق أأغلب المفكرين على الجانب الوظيفي للخطاب، الذي يقوم 

بلغة و ، يتم بطريقة منظمة ومخاطَب مخاطِب التواصل باعتباره نشاطا اجتماعيا يتطلب طرفن على

الحقائق  ضيحللس ياق الذي يتلفظ فيه، ويشترط في ذلك الإفادة بتقريب وجهات النظر وتو مناس بة 

 والإقناع بها.

 أأنواع الخطاب  1.1

بريرف عر   تأأسس على اللغة المنطوقة أأول، ويرتبط نشاط تواصلي ي » الخطاب بأأنه: بشير اإ

عن كل نظم الإفادة في الممارسة الاجتماعية، فلكل معرفة خطابها المعبر عنها، الشارح بالتعبير 

الواصف لمحتوياتها، والمحدد لأهدافها. فهو لسان حالها في منظومات المعارف التي تقتضيها مجالت 

تحقيق فللمجتمع س ياقات كثيرة، تتطلب خطابات متنوعة ل  1«و س ياقاتها الاجتماعية المختلفة.الحياة 

واختلفت  باقات والمقامات اختلف نمط الخطاأأهداف الناس المختلفة، وكلما اختلفت الس ي

لى أأنماط عديدة، كما ن ه المعايير يمكن أأن وتبعا لهذ .موضوعاته صنف الخطابات حسب موضوعها اإ

على أأنماط التصنيف يمكن أأن نصنفها حسب الآلية، وكذلك حسب البنية. وس نعتمد في هذا 

 :حيث اقترح تنميطا تقليديا صنف فيه الخطابات كالتالي  ،"حمد المتوكلأأ ى "الخطاب لد

لى:تصنف الخطابات من حيث موضوعها  -1» خطاب أأيديولوجي  ،خطاب علمي  ،خطاب ديني اإ

 أأو س ياسي...

لى قصة  ( الأدبي الإبداعيالخطاب الفني" )ابات من حيث بنيتها داخل ما يسمى"تصنف الخطو  -8 اإ

 وقصيدة شعر وغيرها.ورواية 

 .الخطاب الحجاجيفيميز بن الخطاب السردي والخطاب الوصفي و  ، أأما من حيث الآلية المشغلة -3
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 1.«كثرة تداولهلش تهاره و بهذا التنميط  حتفاظالاو يمكن 

 :كل نمط من الأنماط سابقة الذبر بالتفصيلفيما يلي س نتناول  ،واعتمادا على هذا التصنيف 

  :الموضوعمن حيث  1.3.1

لى:  حسب موضوعها تصنف الخطابات  اإ

 :الخطاب الديني -أأ 

)فتاوى،   اختلفت أأشكالهماأأكثرها عمومية مهالخطابات عبر التاريخ و  يعتبر الخطاب الديني أأقدم 

وهو الخطاب الذي يعتمد على مرجعية دينية في ...نصائح و توجيهات دينية، قصص دينية، أأذكار

يمتاز و » .لدرجة أأنه يصبح مقدسا أأحياناويعتبر خطابا أأخلاقيا بالدرجة الأولى يقدسه الناس  مخاطبته،

ذعانيالخطاب الديني بأأنه سلطوي أأمري  ، ويعتمد على  يطالب بالإيمان بالغيب بالقضايا العقديةاإ

ثارةالتصوير الفني و  آلم خلاص منما بها من وعود و الخيال والحياة المس تقبلية و  اإ يتمثل و  2.«البشر أ

سواء  ،ه المهمةكتوبة التي تصدر عمن وكلت لهم هذالنصوص الم و  الخطاب الديني في مجموعة الأقوال

تجاه قضايا  دينية اوجهات نظر و عن مواقف مؤسسات دينية تعبر  أأو ،أأفرادا ممثلن في رجال الدين

قناعهم بكيفية و قصد التأأثير في المتلقن للخطاب الديني  ،دنيويةو  زاءاإ .  ه القضاياهذ التصرف اإ

لهيي ضمن الخطاباو  آني الإ لله س بحانه فا ،نه يعد أأسمي الخطاباتة، غير أأ الديني تيندرج الخطاب القرأ

عجمية الم على صعيد كل المس تويات الصوتية و كلامه أأرقى كلام تعالى هو المرسل لهذا الخطاب، و و 

يقاعيةو   .الدلليةو  الإ

 :الخطاب العلمي -ب

يختلف ، و بتنوع العلوم»يتنوع  ،تخصصاالخطاب دقة و  العلمي أأكثر أأنماطيعد الخطاب   

يتميز الخطاب العلمي بلغة خاصة ل مجال للعاطفة والجمال ، و باختلاف طبيعة الحقيقة التي يطرحها

لى سجل مصطلحي خاص ،فيها  تتحدد من خلالها مدلولت الدوال ،فهيي لغة موضوعية تستند اإ

  3«ل لتعدد القراءات للفكرة الواحدةلتعدد الدللت للمصطلح الواحد وبشكل دقيق ل مجال فيه 
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البراهن و  التحليل والتفسيرالمنطق و  على  أأسلوبهيعتمد في و  ،الرياضيةفمجاله تحليل القضايا العلمية و 

لى قوانن عامةأأ  من  .لذلك تخلو لغته من الصور البلاغية،جل الوصول اإ

 :الخطاب الاجتماعي و الس ياسي -ج

جل أأ يس تخدم من قبل أأفراد أأو جماعات أأو قوى س ياس ية من  ،هو نمط من أأنماط الخطاب 

قادة  ،الحزبيةنه خاصة خطب الزعامات الس ياس ية و يصدر ع بالمجتمع و  يبدأأ » ،الحصول على السلطة

يعمد الس ياسي في هذا النوع من الخطاب و  1.«رؤساء الحكومات و الوزراء و رجال الأعماللدولة و ا

لى  لى التأأث ،البلاغة في الحديث لتحقيق الهدف الأساسي منهاإ ير العاطفي في فالمخاطب يهدف اإ

قناعهم بمصداقيتهالمتلقن و  لى أأساليب ، فيلجأأ اإ العبارات اللغوية الحديث المدعمة بالحجج والبراهن و  اإ

ليهم الخطاب  .المناس بة لفئة الأفراد الموجه اإ

 الخطاب التربوي أأو التعليمي : -د

لى تبس يط المادة  تداوله في الفضاءات التعليمية، و الخطاب الذي يتمهو  يعمد فيه المخاطب اإ

للخطاب و  ،يتحقق الإفهام لدى المتلقن، ول مهارات لتحصل الفائدةارف ومعلومات و العلمية من مع

يسهل المعلومة حتى يؤهل فهو  ،عيد هو التأأهيلقريب هو التسهيل وب  :هدفن» التربوي أأو العلمي

لك أأن الهدف من هذا الخطاب تيسير معنى ذ 2«.اعادة قراءتها في س ياق علمي أأكثر تعقيدلقارئ لإ ا

لى حها بشكل بس يط حتى يحدث التقبل وطر ف و المعار  الاكتساب من قبل المتعلم قصد الانتقال به اإ

 .ونقدها أأيضامناقش تها كون قادرا على تحليل المعلومات و في ،مس تويات فكرية أأعلى

 :والفنيالأدبي  الخطاب-هـ

بداعيا فنيا ينفرد عن غيره من أأنواع الخطاب الأخرى    يتميز ،يعتبر الخطاب الأدبي عملا اإ

بداعيا،بمن المميزات تكفل له ماهية خاصة ملةبج» حسن انتقاء يعنى بطريقة التعبير و  وصفه خطابا اإ

 ثيريبجمالية الأسلوب لتحقيق مقصده التأأ ا الجيدة الس بك، وكذبيب المناس بة و تخير التراو  الألفاظ

يقوم من خلالها بوظيفتي و  أأساس العملية الإبداعيةمادة و  يتعامل العمل الأدبي مع اللغة على أأنهاو 
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فهو يخاطب الوجدان  1.«تقاس فاعلية الخطاب بمدى الأثر الذي يحدثه في المتلقن، و التبليغو  الإبلاغ

 اب الأدبي بذات المخاطب أأو الأديب باعتبار العمل الأدبي أأو يرتبط الخطو  .نابع من الوجدان لأنه

 .والموضوعيةلك يجمع الخطاب بن الذاتية ، لذمن التفريغ الشعوري االفني نوع

 :الخطاب الإعلامي -و

 وقد» ،أأكثر أأنواع الخطابات انتشارا في عصرنا الحاليو  يعد الخطاب الإعلامي من أأشهر

لى تعرض هذ ثورة بثورة الطباعة ثم ثورة وكالت الأنباء ثم ال  تبدأأ تحولت رئيس ية  جملةا الخطاب اإ

لى، وهذالحاسوبالتكنولوجية في التلفزيون و  تحول من و  ،هو المعلوماتية علم مس تقل ا التطور قاده اإ

لى ت  لى تكنولوجي حديث يهدف اإ نساني تقليدي اإ في بيفية  الاس تفادة منهانظيم المعلومات وعلم اإ

، سقط كل الحواجز حتى صار العالم قرية صغيرةأأ كل المسافات و   الإعلاما قصر  لذ 2«صناعة القرار

فه بشير قد عر  و  .هام في حياتنا اليوميةنشاطا تواصليا اجتماعيا له دور  أأصبح الخطاب الإعلاميو 

ب طار بنية اجتماعية ثقافية  »ريراإ خباري منوع في اإ هو ، و محددة  socioculturelleبأأنه منتوج لغوي اإ

عادة تشكيل وعيه في المتلقي و  له قدرة ببيرة على التأأثير ،شكال التواصل الفعالة في المجتمعأأ شكل من  اإ

التي ورسم رؤاه المس تقبلية وبلورة رأأيه بحسب الوسائط التقنية التي يس تعملها والمرتكزات المعرفية 

لننا رصد مكونات الخطاب الإ ك ا التعريف يم وانطلاقا من هذ 3«.يصدر عنها  علامي التي ل يكتمل اإ

لك لبد أأن ، لذحيث يقوم على اللغة باعتبارها أأداة للتواصل ،التي تميزه عن باقي الخطاباتعليها و 

ة اختيار الكلمات المثير معنا، من حيث سهولة العبارات، و واضحا لفظا و  يكون الخطاب الإعلامي

الخطاب الإعلامي على المعرفة على رص القائم كما يح ،ب اهتمام المتلقنود لجذالمشوقة البعيدة عن الجم

تم يهو  .من حيث المس تويات التعليمية والثقافية والنفس ية ،بطَ خصائص الجمهور المخاو  التامة بطبيعة

التي تمس ، و عدد من الجماهير باختلاف شرائحهقضايا التي تهم أأكبر الخطاب الإعلامي بطرح ال

لى الإخبار، و تطلعاتهممالهم و تس تجيب لأ و متطلباتهم احتياجاتهم و  ف الجديد فيص ،يهدف في ذلك اإ

ينفي الشائعات لتحقيق ، ويصحح معلومات غير مؤكدة، و المؤكدة للمتلقيمن المعلومات الصحيحة و 

                                                           

، 8لي، البليدةفاطمة الزهراء نهمار، الخطاب الأدبي وتقنية تبليغه في التراث العربي القديم، جسور المعرفة، جامعة لونيسي ع -1

 .133-138ص: -، ص8081، مارس1، ع7الجزائر، م

 .112-117ص: -بسام عبد الرحمان المشاقبة، مناهج البحث الإعلامي وتحليل الخطاب، المرجع السابق، ص -2

برير، دراسات في تحليل الخطاب غير الأدبي، المرجع السابق، ص: - 3  81بشير اإ
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ا التواصل عن طريق الوسائل الإعلامية ، ويتم هذالتحكم في وعي الجمهور المتلقيالمطلوب و  الإقناع

شكل  جاز القول أأن الخطاب الإعلامي»عليه ، و عية أأو السمعية البصريةالناقلة المكتوبة أأو السم 

 الآليات و  الإيديولوجيمحتواها الثقافي و و  ة و المعلومةصناعة تجمع بن اللغتواصلي مربب ومتشابك و 

شأأنا ثقافيا بامتياز ووس يلة اتصال جماعية من الدرجة  -في عصرنا الحالي -يمثل ،التقنية لتوصيلها

على سلوكنا  مدى تأأثيره، و حد أأن يجحد أأهمية الخطاب الإعلامي في حياتناأأ فلا يس تطيع  1.«الأولى

 .توجيه نظرتنا للعالم من حولناو 

 الخطاب الإشهاري: -ز

ذ ل يخفى علينا أأن  يعد الخطاب الإشهاري من بن أأهم خطابات التواصل في عصرنا الحالي، اإ

 ولصيقاوالإعلام، بل  والتجارة ال الاقتصادلمج رزهذا النوع من الخطابات أأصبح ملازما بشكل با

 .اوتعاملاتنا اليومية. وس نقوم بعرض المفاهيم المتعلقة بالإشهار وأأنواعه ووظائفه لحقياتنا بح 

 :من حيث البنية 8.3.1 

الخطابات تحت الخطاب الأدبي أأو الفني أأو هذه ف نتص  ،حمد المتوكلأأ بحسب تنميط 

ال البحث في أأشكال الخطاب اختلفت تصنيفات الدارسن والنقاد في مجفي هذا الصدد و ،الإبداعي

حول تصنيف الخطابات الأدبية، فمنهم من اهتم بالأشكال الأدبية الرسمية وأأهمل أأشكال ، النقدي

عدها ل تحمل قيمة نقدية، ومنهم من اهتم بهذه الأشكال المهملة لكن ليس و  ،وأأجناسا أأدبية أأخرى

نم وهناك من  يعتمد عليها للتمثيل أأو الاس تدلل أأو البرهان، ،ا كخطابات مساعدةكخطابات أأدبية اإ

آلياتها عبد ، ومن هؤلء تس تحق البحث الدارسن من اعتبرها أأشكال خطابية مس تقلة لها نظامها وأ

لى الاهتمام بهذه الأشكال الخطابية  الله العشي التي فرض  -الذي سعى في كتابه )زحام الخطابات( اإ

لى  لإثارة الاهتمام -عليها أأن تبقى في الظل ه للخطابات على تصنيفس نعتمد  وفي هذا المقام أأهميتها.اإ

 .اوغرضهالتي جمعها في منظومات تضم كل منظومة مجموعة من الخطابات حسب نسقها  ،الإبداعية

 :يةير نظت منظومة الخطابات ال  -أأ 

لى الخطاب الذي يسعى» ،العشييعني الخطاب التنظيري حسب ما عرفه    تقديم رأأي أأو وجهة  اإ

 أأي أأنه 2«حول مسأألة أأو أأكثر من المسائل المجردة المتعلقة بالظاهرة الأدبية. نظر أأو)نظرية(

                                                           

علامي، درا -1 سة في تفاعل الأنساق التواصلية والاجتماعية، مجلة الحقوق والعلوم الإنسانية، جامعة هشام صويلح، الخطاب الإ

 .123، د.ت، ص:88، ع8عنابة، م

، زحام الخطابات، دار الأمل للنشر، تيزي وزو، الجزائر، )د ط(،  - 2  .18، ص:8001عبد الله العشي 
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بداعاته.   يدرس الأفكار المتعلقة بمفاهيم الأدب وطبيعته و وظائفه واإ

 :1الآتيةوتضم هذه المنظومة الخطابات 

 :البيان -1

لى مثلا،  البيان العسكري أأو لبيان الس ياسيكاانتقل مفهومه من مجال الس ياسة  هو مصطلح      اإ

، بل هو البيان الأدبي الذي يقصد العربيةتعارف عليه في البلاغة فهو ل يعني البيان الم  ،الأدبيال المج

يؤلفه كاتب أأو شاعر أأو ناقد بغرض التجديد، وكثورة على ما هو مأألوف ، نظريا به نصا نقديا

لتجاوز الواقع الأدبي الذي رأأوا فيه عجزا عن مسايرة التطور الاجتماعي والثقافي الحاصل، فهو بذلك 

علان عن ميلاد عمل أأو حركة نقدية أأو توجه جديد، مثال ذلك بيانات أأدونيس والعقاد وجبران  اإ

 خليل جبران... الواردة في مقدمات أأعمالهم.

 المنظومة: -8

مباشر، تتضمن أأفكارا وأأراء نقدية في الشعر وغيره من الأجناس مطول و  خطاب شعريهي 

وتتميز بأأسلوبها السهل  المنظومات البلاغية العربية،... مثل ، تكتب بهدف التنظير للأدب،الأدبية

 القائم على تجميع المعارف والمعلومات، لذلك ل يعد شكلها الخارجي سوى وس يلة لأداء المعنى.

 :النظم -3

هو نص شعري يتراوح في الطول يختلف النظم عن المنظومة بونه يهتم فقط بالتنظير للشعر، و      

ها التعبير عن علاقة هدف  ،كتبت بشكل عرضي ،بن مقطع من قصيدة أأو أأبيات أأو قصائد كاملة

 .، مثل أأشعار أأبي تمام التي تزخر بالنظمبالتالي يحافظ على لغته الأدبية، وتجربته الشعريةالشاعر ب 

  :الحواريةظومة الخطابات من  -ب

دوما حسب ما  تشملتمثل مجموع الخطابات التي تدخل في حوار مع خطابات أأخرى، و       

  :العشي عبد الله جاء عند

 :المناظرة -1

ل أأنها تضم خطابن متباينن يتبادلن الأدوار الكلامية ،واحدةنصية  تعتبر بنية       لك ذمعنى  ،اإ

البراهن بتقديم الحجج و  ، وذلكتفنيده رد في الكلام بغرض تثبيت الرأأي أأوأأخذ و يوجد فيها أأنه 

 تصنف المناظرة ضمن الخطابات لذلك ،بهدف نقد رأأي الخصم و دحضهوالاس تدلل والتمثيل، 
                                                           

، زحام الخطابات، المرجع السابق،  - 1  .83، 18ص،ص:عبد الله العشي 
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 .، ومن أأهم المناظرات مناظرة الآمدي بن أأنصار البحتري وأأنصار أأبي تمامالحجاجية أأو الجدالية

 :1الحوار  -8

ل  ،الشكلية البنيةيتشابه الحوار مع المناظرة في       طرف بمساعدة طرف  ينتجه خطابانه يعتبر أأ اإ

وقد  شفوية تكون قد ،تنتج خلال تفاعل المتحاورين تواصليةن الحوار وحدة اإ في الأساس ف، وثان

لى كتابة ضاءة قد يكون متضمنا في نصوص أأدبية أأخرى كالرواية مثلا، و تتحول أأحيانا اإ ، بهدف اإ

 .مناطق مظلمة ومجهولة من حياة أأديب ما وأأدبه

 :التعقيب  -3

ليؤدي وظيفة  ،بهق يدل على نص أأصلي يعقبه نص أأخر متعلوهو شكل من أأشكال المقال،     

بداء الرأأي حول النص الأصليالتعليق و  تنتجه اللغة المنطوقة كما يمكن أأن  شفوياالتعقيب يكون و  ،اإ

،لذلك تقوم لغته غالبا على الندوات والمؤتمرات س ياق ، كما يكثر فييكون مكتوبا في جريدة أأو مجلة

 .الجدال والمحاورة

 :المحاورة -8

نتاج جماعي مثلما هو الحال في الندوات       بنى على وحدة الموضوع حيث ت  ،تقوم المحاورة على اإ

تعدد الرؤى حول س تدعي النقاش و ت  تيال يات المس تعصيةيتم فيها طرح الإشكال  ،تعدد النصوصو 

وية أأو ن قضية لغوية أأو تربأأ أأو بش ،الاقتصادية وأأ الثقافية  وأأ الشؤون الاجتماعية  قضية من قضايا

دراك بهدف فهم و  ،غيرها من أأمثلة المحاورة ما و  .والخروج بنتائج أأو حلول بعاد المسائل غير المفهومةأأ اإ

 .نشاهده في الموائد المس تديرة على أأجهزة التلفاز

  :2منظومة الخطابات الشارحة -ج 

برير الأس تاذ عددهاوهي الخطابات التي تقوم بعملية شرح وتفسير لأعمال أأدبية،        في  بشير اإ

 :لآتيةالأنواع افي  (كتابه دراسات في تحليل الخطاب غير الأدبي)

 :الشرح الوصفي -1

 ،ا النوع من الخطابات بالخطاب المدرسي لتدليل الصعوبات اللغوية التي تواجه المتعلمنارتبط هذ

شروح القران  :اللغوي مثلو  الأدبيتراث شكال التي سادت الا الخطاب بعض الأ هذ من أأمثلةو 

                                                           

، زحام الخطابات، المرجع السابق، ص،ص: - 1  .88،13عبد الله العشي 

برير، دراسات في تحليل الخطاب غير الأدبي، المرجع السابق، ص: - 2  81بشير اإ
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وشرح السيرافي  الفلسفةفي الحكمة و  أأرسطوأأفلاطون و شروح  ،الحديث النبوي الشريفالكريم و 

 .لكذغير لكتاب سيبويه و 

 : 1الشرح الإبداعي -8

لى أأهمية هذا النوع من الخطابات عبد الله العشي أأشار     لأبي العلاء  (بملقى الس يل)يمثل له ، و اإ

زالة غموض ظمها شعران ، وهو رسالة تبدأأ نثرا ثم يتم لمعريا ، أأو يضيف الكاتب نصا نثريا ا لشرح واإ

 .نص شعري

 :النص الشارح -3

قصيدة أأو لشرح نثرا ما ينتجه الشاعر  القليلة في الأدب العربي، يمثل هذا النوع من النصوص    

العلاء المعري  وأأبمثال عن ذلك ما كتبه ، و اء أأو النقاد بعض الجوانبله لم يدرك فيه القر قصائد 

لة ه بأأربعة كتب أأخرى شارحة هي :زجر النابح ، بحر الرجز، الراحتبعأأ و وميات اللز الذي شرح كتاب 

 وم.وراحة اللز 

 :التحقيق   -8

نجازه بناأأنه يعد عملا نقديا من حيث      لمحقق ، حيث يقوم اء على نص أأصلي أأنتج قبله بزمن مايتم اإ

يوازن بن النصوص ،ف يصحح ما يجد فيه من تحريفاتو  ،من جانب الشكل والمحتوىبنقد النص 

خراج نص في  ،البراهنو بقية النص لصاحبه بالأدلة  س ندي ، و افيهيشرح ما كان غامضا و  بغرض اإ

 بهذا المعنى هوف  ،تحقيق المخطوطات، وتحقيق دواوين الشعر عن ذلك لامثو  .صورة أأصلية نموذجية

 .مختلف عما يس تعمل حاليا في مصطلح التحقيق الصحفي أأو التحقيق الأمني

 :الخطابات السردية منظومة-د

آليات السرد عناصر له لعرض المسائل ذلك الخطاب الذي  ،المقصود بالخطاب السردي  يتخذ من أ

 :تيةالآ الأدبية لخطابات با المنظومةن العشي هذه ضم  و  النقدية،

 :القصة  -1

 ذلك برسالة الغفران لأبي العلاء عن ومثل  ،في قالب سردي قصصي نقديا اويعني بها نص       

   التي قدم فيها خطابا نقديا في شكل قصصي بأأن اس تدعى شخصيات أأدبية وقام بمحاورتها المعري

                                                           

، زحام الخطابات، المرجع السابق، ص،ص: - 1  .37،12عبد الله العشي 
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 .والحكم عليها بعد سماع حججهم الأدبية المصطنعة من قبله لتطوير السيرورة السردية

  :1الترجمة -8

لما تقدمه من معلومات لطلبة  ،من النصوص بالغة الأهمية في الخطاب الأدبي الترجمة عدت 

آخر مختصر لحياة أأديب أأو ناقد أأو شاعر يسردبعمل تتعلق و ، العلم معلومات متعلقة عرض ب، أ

كتب تراجم الشعراء  :ثال على ذلك، وكم وهي معروفة منذ القديم ،أأو العلمية نجازاته الفنيةاإ بحياته و 

 المعاجم.ار و بكتب الأخ و  والكت اب،

  :السيرة  -3

كما  العلماء عن حياتهميكتبها الأدباء والشعراء و  ،السيرة الذاتية للدللة على تس تعمل السيرة      

يدعم بها الكتاب أأعمالهم  ،لدى القارئ يبوحون فيها بمعلومات مهمة لم تكن معروفة يرونها هم،

 أأمن،حياتي لأحمد سيرة مثل الإبداعية ويفسرون بها تجربتهم أأو يقدمون بها خبرة س نوات حياتهم. 

 ور.بحياتي في الشعر لصلاح عبد الص و 

 الخبر :  -8

لى خطاب مكتوب هو نص يتحول فيه الخطاب      دث وقعت حوا يتعلق بحادثة أأو ،الشفوي اإ

عن حياة الكاتب وعن  معلومات أأدبية أأو شخصية موجزةأأخبارا و مل ، يحفيهقبل العصر الذي دونت 

 ي...تر ثل أأخبار أأبي تمام والبح، م أأدبه وعن علاقاته بالأدباء

 المقامة:  -1

ولغوية  اجتماعيةس ياس ية و أأدبية و موضوعات عدة تتناول  ،هي خطاب معروف في التراث العربي   

المقامات في شكلها النقدي مقامة مسائل الانتقاد لبن وخير مثال في قالب تصويري ساحر ، ونقدية

 . شرف

  :منظومة الخطابات الضمنية -هـ

يقصد عبد الله العشي بالضمنية، الخطابات الخالية من أأشكال النقد، لكنها تحمل ضمنيا رؤية    

 :ةالآتيالخطابات هذه المنظومة  أأشكالمن نقدية، و 

 

                                                           

، زحام الخطابات، المرجع  - 1  181، 11السابق، ص،ص:عبد الله العشي 
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 :1الاختيار الشعري  -1

،غير أأن من وتصورات محددة ل تكون عشوائيةع مختارات أأدبية وفق رؤية نقدية يم تج وتعني      

 المفضليات.الأصمعيات و كما في  ،يقوم بالختيار ل يصرح بمعايير ومقاييس الاختيار

 التوليف:  -8

 من الحوارات  مأأخوذة غالبا ،وفق رئة نقدية ميع نصوص لكاتب أأو شاعرتج في  التوليفيتمثل     

، فلا يصرح المصنف عن تبويبها لتبدو كنص واحدو تصنيفها  ويتم ،لت التي يكتبهاالمقاوالتصريحات و 

 .رأأيه

 النص المترجم:  -3

جادةيتطلب المترجم على نص أأصلي من لغة أأخرى، و يتأأسس النص         تحول منها اللغة الم  اإ

ليهاو  لى معرفاللغة المنقول اإ  .طابا أأخر تابعا لهاخ، وتنتج بذلك الترجمة الثقافتن ة، بل يتعدى اإ

 : 2منظومة الخطابات الشخصية -و

بريرتضم هذه المنظومة حسب هي مجموع الخطابات التي تحمل انطباعات شخصية،      بشير اإ

 :الخطابات الآتية

 الرسالة :  -1

،وقد يكتب الثاني ردا الأول يكتبه والثاني يقرأأه ،تعتبر الرسالة خطابا يتم تبادله بن شخصن      

نسانيةحول مسأألة لها صلة بأأمور شخصية أأو اجتماعية أأو  الرسالة تكون ،على الخطاب الأول أأو  اإ

لى ماري  ،نشاطاته المختلفةشؤون حياة الإنسان و  وكمثال عن ذلك رسائل جبران خليل جبران اإ

 هاسكل.

 :الوصية -8

ما فردهي خطاب نثري أأو        لى مخاطب اإ ، يصرح فيه ادأأو جماعة أأفر  اشعري ، يتوجه به متكلم اإ

أأو بتقليد أأمر ما، وهي خطاب شفهيي ويمكن أأن يكون بأأن الخطاب مرتبط بتباعد ما أأحد الطرفن 

 ...يتر بحلل بها الثقافة الأدبية العربية وصية أأبي تمام  حفلت من الوصايا التيو ، مكتوبا

                                                           

، زحام الخطابات، المرجع السابق، ص،ص: - 1  .133، 183عبد الله العشي 

برير، دراسات في تحليل الخطاب غير الأدبي، المرجع السابق، ص،ص: - 2  .33، 31بشير اإ
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 :1والشهادةالتقريظ و التصدير  -3

هي خطابات متقاربة ل يكاد يظهر فرق بينها، يعبر فيها الكاتب عن رأأيه في عمل أأدبي أأو في     

 ، أأما التصدير فيتصدر الكتاب الإشادة ول يشترط طبعه مع الكتاب ظويعني التقري  ،أأديب ما

له  دشهفي خواطر عن كاتب أأخر يعرفه وعاصره أأراء و  ما بفتعني تقديم كاتوأأما الشهادة  ،يطبع معهو 

 .بما ل يعرفه غيره عن هذا الأخير

 :التجربة   -8

 .منهاالقراء  ليس تفيد ،في الكتابة وخبرتهتجربته  يضع فيهكاتب أأو شاعر بنفسه  هي نص يكتبه      

 :2منظومة الخطابات التصنيفية -ز

 :والتبويب، وتضم الخطابات الآتيةوهي الكتابات التي تعتمد على الجمع والتصنيف    

 الفهرس:  -1

تاب ومؤلفن وأأعمالهم، وتقديم معلومات عنهم، من قبل مختصن في ك ل في سرد  يتمثل هذا الخطاب    

آخر بالنقد... آخر بالرواية وأ آخر بالشعر وأ ذ يوجد فهرس يهتم بالقصة وأ  الأدب، اإ

 المعجم :  -8

التي لحقته، حيث تهتم بصياغة المصطلح وتعريفه  تطوراتو  اتالمصطلح تهتم المعاجم بتتبع حياة      

 .مطلوب لأحمدمعجم مصطلحات البلاغة العربية وتطورها  مثل وشرحه والتمثيل له بنصوص أأدبية،

لى س بع  عبد الله العشيومن خلال عرض التصنيفات السابقة نجد         قد قسم الخطابات اإ

بداعيةأأو أأدبية  تمثلت في نصوصشكال الخطابية الأ ، تضم كل منظومة مجموعة من منظومات أأو  اإ

ليها أأو تصنيفها نقدية  .أأغلبها لم يتم النظر اإ

  :خاصية الآليةمن حيث   3.3.1

عتمد في هذا على ن س  ، و المشغلة في تصنيف الخطابات الآليةاصية الخعلى  يعتمد هذا النمط      

 لىـالذي يميز ع » (ها ونماذجها ـأأنواع النصوص )ه ـفي كتاب (1118-1110ون ميشال أأدم )ـجف ـتصني

  

                                                           

برير، دراسات في تحليل الخطاب غير الأدبي، المرجع السابق، ص:  - 1  .33بشير اإ

2 - ،  .123، 177ص،ص: زحام الخطابات، المرجع السابق، عبد الله العشي 
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جراءات    1...«، سردي حجاجيأأساس ية مختلفة : وصفي اأأنماط ،ةعرفانيأأساس اإ

 هذه الأنماط: أأتينفصل فيما يوس  

 :الخطاب السردي -أأ 

لى درجة أأنه صار علما قائما بذاته سمي علم السرد أأو السرديات       كثر الحديث عن السرد مؤخرا اإ

(narratologie،)  النص »أأما الخطاب السردي فهو ،أأنواعه وتقنياتهالذي اهتم بالسرد ومفاهيمه و

يتميز بالتسلسل الزمني للأحداث وبنية  ،الأحداث في تنظيم متتال خاصالأعمال و  صفالمس تعمل لو 

حيث يمكن من خلال هذا النوع  ،2«النهاية أأو الخاتمة)البداية( والموضوع و سردية عامة تضم المقدمة

في الزمن نتيجة الأفراد ذاتهم أأو نتيجة أأعمال  الأعمالبيفية تحول هذه تتبع و  ،ترتيب أأعمال أأفراد

كليا عن تجربته  الاس تغناءيتورط المتكلم ولو جزئيا في هذا الخطاب لأنه لن يس تطيع »، وغيرهم

أأنواع خطابية متنوعة كالرواية جناس و تندرج تحت الخطاب السردي أأ و  3.«حن ينقل تجارب غيره

 .غيرهاوالقصص والمنولوج... و 

 :الخطاب الوصفي -ب

زمانا ويعطيها هو الذي يسمي الأش ياء ويحددها مكانا و »يعرف الخطاب الوصفي عموما بأأنه 

  ذات فيلهيحدد المكان الذي تحت»عن دور الخطاب الوصفي:، يقول شارودو متحدثا خاصيتها

سبب وجودها  أأييتطلبها وجودها ووظيفتها  هذه الذات خاصيات يضفي علىان و الفضاء وفي الزم 

، وذات واصفةقوية  وذابرة دقيقة الوصفي مشاهدة الخطاب لذلك يتطلب 4«ووضعها الفضائي الزماني

                                                           

 -  العرفانية: حقل معرفي أأتيح له أأن ينفتح على اختصاصات معرفية متعددة من قبل اللسانيات وعلم النفس وعلم الذكاء

الذهنية  الاصطناعي، فضلا عن الفلسفة والتصوف وعلم الإناسة وتحليل الخطاب والإنشائية ومدار هذا الحقل تقصي العمليات

دراك والتعرف والتذبر والتصنيف، كما تبحث العرفنيات الحديثة في مجالت مرببة ترصد فيها العقل)الذهن(  المتوخاة في التفكير والإ

نجاة عبداللاوي ، دين العربي، اللسانيات العرفنية  نقلا عن:وأأنماط الاس تدلل في تواصلها وتقاطعها داخل النشاط اللساني المنجز، 

دراك الذهني للغة )مقاربة عرفنية(، مجلة العمدة في الليسانيات وتحليل الخطاب، جامعة مولي ودور ها في دراسة مرتكزات الإ

 . 118، ص: 80/11/8011(، 8011، عدد خاص)3الطاهر سعيدة، الجزائر، م

د، دار سيناترا، المركز الوطني عبد القادر المهيري، حمادي صمو  تر:دومينيك منغو،معجم تحليل الخطاب،  -باتريك شارودو -1

 .171، ص:8002للترجمة، تونس، )د.ط(، 

 811، ص:8003-8001يحي بعيطيش، نحو نظرية وظيفية للنحو العربي، أأطروحة دكتوراه دولة، جامعة منتوري، قس نطينة، -2

 .82، ص: المرجع السابقنماذج من الخطاب الإعلامي،  -منية عبيدي،التحليل النقدي للخطاب -3

 .87المرجع نفسه، ص:  -4
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 .قبل النصوص الوصفية التلخيصت حيث ل  ويختلف عن الخطاب السردي في خاصية التلخيص،

 قع ومشاهد اأأمابن لمو : وصف شخصيات وأأش ياء و الوصف أأصناف فرعية عن يتفجر»و

 الصورة أأخلاقية  :انقسم وصف الأشخاص ذاته، و طبيعية وزمان )توقيت( وحيوانات ونباتات

opée)h(ét  صورة جسمانية و(prosopographie) »1 الملاحظ أأن الخطابات الوصفية الخالصة و 

الوصفي يهدف الخطاب و أأخرى في النصوص.  أأنواع خطابيةحيث يرد الوصف مع ، نادرة الوجود

لى الإعلام أأو التفسير، و   أأو نصوص تعليمية ،أأو مقاطع وصفية في رواية طبخوصفات ال  :من أأمثلتهاإ

 في العلوم. وصفية

 الخطاب الحجاجي: -ج 

فهامه م قصود أأربعةكل خطاب يض»الخطاب الحجاجي هو  لى الغير وقصد اإ ، قصد التوجه اإ

دعاء ا فالمقصود بالإدعاء الاعتراض،ثم قصد الإدعاء و قصد  لناطق الصريح لما يقول من نفسه اإ

، في حن يقتضي الاعتراض أأن يكون للمنطوق لضرورةالاس تعداد التام لإقامة الدليل عليه عند او

المخاطب التباين والاختلاف بن المخاطب و  ا، وهذلبة الناطق بالدليل على ما يدعيهطابمله الحق 

قناع معنى هذا أأن 2«ة نظره أأو رأأيه هو ما يشكل جوهر الحجاججهالأخر بو  ومحاولة كل منهما اإ

قناع بن المخاطب والمخاطب،  الخطاب الحجاجي يتأأسس على وجود اختلاف ومحاولة الطرف الأول اإ

قناعهو  ، وغايته في ذلك التأأثير في المتلقيالبراهنتقديم الحجج والأدلة و الطرف الثاني برأأيه ب  بقصده.  اإ

يديولوجيةخطاب موجه يعتمد فيه المحا»فهو ه من مخاطب ج على معرفته السابقة لمعتقدات وأأفكار واإ

، ة معينة من معرفة طبيعة الحجاج وتقنياته من جهة أأخرى، وعلى الأقل على حد أأدنى أأو درججهة

التي تأأخذ الترس يمة  ،لحجاجياجية العامة للحجاج أأو المقطوعة القاعدية للنص وعلى رأأسها البنية النموذ

يبدو من خلال هذا المخطط أأن و  3«.نتيجة            أأس باب /أأدلة  /معطيات  البس يطة التالية :

المرسل  ينطلق من مرحلة أأولية أأو مقدمة يطرح فيها ،الخطاب الحجاجي مثل الخطاب السردي

                                                           

 .138دومينيك منغو،معجم تحليل الخطاب، المرجع السابق، ص:–باتريك شارودو  1

فوزية زيار، البنية الحجاجية في شعر عز الدين ميهوبي، أأطروحة دكتوراه علوم في نقلا عن: طه عبد الرحمن، اللسان والميزان،  -2

 .33 – 31ص:  -، ص8011-8012الليسانيات، جامعة أأحمد بن بلة، وهران، 

يحي بعيطيش، نحو نظرية وظيفية للنحو العربي، المرجع  نقلا عن:عبد القادر بوزيدة، نموذج المقطع البرهاني )أأو الحجاجي(،  -3

 .108السابق ص:
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لى مرحلة نهائية وهي النتيجة، الأس بابالمعطيات ويقدم الأدلة و  المخاطب  وبينهما مسار يلجأأ فيه، اإ

لى الاس تدلل بالحجج و   .قاالبراهن المؤيدة أأو الناقدة لما يرغب في طرحه حسب الس ياإ

 :لتفسيريب ااطالخ -د 

،تطلق على التفسيرصوف وهو النص ومن صفة هي من مو » يتربب الخطاب التفسيري 

أأو تفسير ، نظر حول موضوع أأو قضية معينةهنية أأو العقلية، قد تكون وجهة جملة من الأنشطة الذ

عداد طبق من المأأبولتصفة أأو فقرة أأو بيت شعر ويبدأأ الخطاب التفسيري  1.«، أأو تفسير بيفية اإ

شكالية أأو تساؤل يعقبها مرحلةب  ذلك بتقديم المبررات الداعمة يتمالتفسير و  الإجابة المس تفيضة و طرح اإ

 لوجهة النظر أأو الإجابة، وقد يختتم بمرحلة الاس تنتاج للتفسير السابق.

 الخطاب الحواري: -هـ 

فمنهم من استبعده من أأصناف  ،اختلف الدارسون المهتمون بتصنيف الخطابات حول الحوار

ومنهم من  ،وحتى الحجاجيةالتفسيرية وصفية و الخطابات بحجة تواجده ضمن النصوص السردية وال

 وبعد تفنيد مزاعم المعارضن، انتقل  »،واعتبره جنسا قائما بذاته -خاصة في الدراسات الحديثة -اهتم به

ثبات أأن للحوار بنية نموذجية عامة كغيره من الأجناس الأخرى، وهنا يحسن أأن "أأدم لى اإ لى ن "اإ شير اإ

لان فهما في الحقيقة يمث (conversation)دثة أأن مفهوم الحوار يس تعمل بصفة عامة كمرادف للمحا

لى أأن تكون رديفة للمناقشة أأو المقابلة أأو المكالمة وجهيي نظر للتناوب على الكلام ، فالمحادثة تجنح اإ

ومن هذا التعريف   2«الحوار ل يعدو أأن يكون وحدة التربيب النصي )شفوي أأو كتابي(..... و الهاتفية

 ،فيأأو أأكثر نالكلام بن طرفي لحواري المحادثة التي تقوم على تبادلأأساس الخطاب ا يمكن القول أأن

 خلات الكلامية للمتخاطبن.ادمالتتابع المنظم للوضعية تفاعلية يحكمها الترتيب و 

 :من وجهة نظر التحليل التداولي 8.3.1

لى من : من يتكلم و اول الإحاطة بهاتحتم بها التداولية و تهن بن الإشكاليات التي فم    ؟يتكلماإ

لى نوع حفناوي بعليم الأس تاذ ، قس  ومن منطلق الخطاب وفاعله : خطاب مباشر نالخطاب اإ

 :نفصل كل قسم منهما لتبيان الفرق بن الشكلنس  و  ،وخطاب غير مباشر

                                                           

 .108، ص:، المرجع السابقـ يحي بعيطيش، نحو نظرية وظيفية للنحو العربي1

 .107 -103ص:  -المرجع نفسه، ص -2
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 :الخطاب المباشر -أأ 

 ، بدون التعبير عن أأي حكم قيمة صريح د به مجرد توصيف المتكلم المذبوريرا» الخطاب المباشر      

فالمتكلم يجعل نفسه مجرد   ̏.تعالوا حال يا أأولد :أأمكم تقول:˝لنتصور عبارة مثل، و عن كلماته وأأ عنه 

، يمكن أأن يتم الخطاب المباشر لنقل القول مع ذلك فاس تخدامه لصيغة القول أأو، و الأم باسمناطق 

معنى 1.«المشاعرلإضفاء مسحة عاطفية على الموقف، مثل الاس تعجال أأو الغضب أأو غير ذلك من 

نتاج كلام ذلك أأن المتكلم يقدم خطاب منطوقا  أأفكار وحتى مشاعر متحدث و أأو مكتوبا يعيد فيه اإ

خلاص دون أأي تغيير ،ما  اس تخدام كلمات المتحدث بالطريقة التي قيلت بها.، و بدقة واإ

 :غير المباشر الخطاب -ب

أأدائه بطريقة و  خطاب الأخر،عند امتصاص » ، يتولد هذا الخطابوهو نقيض الشكل الأول        

رشاداتهو  وتعديل ضمائره ،ته الفعليةن مما يتطلب تحول أأزم  ،غير حرفية كي تنسق في اتجاهاتها  ،اإ

حالته ذ يقوما، واإ عادة صياغة  الأمر الذي يجعل منه مختلفا عن الخطاب المباشر. اإ القائل هنا باإ

يجاز الكلام واقتطاع بعض أأجزائه حينا أأخر مس تخدما  ه، الذي ينقله متوخيا الدقة في نقله حينا أأو اإ

يبلغ  ،ويكون الخطاب في هذه الحالة كلاما منقول 2.«كلماته هو يؤدي بها ما قاله المتكلم المنقول عنه

نما يع  ،المتكلم عما قاله شخص أأخر أأو ما كتبه فلا يس تخدم الكلمات الفعلية للمتحدث يد ما قاله اإ

، ةدممن التركيز على الكلمات المس تخ لمحتوى بدلعلى المتكلم بذلك يشدد االشخص بلغته الخاصة، و 

عادة أأداء الخطاب المباشر سابق الذبر بطريقة غير مباشرة س تكون العبارة مثلا بهذا و  ذا حاولنا اإ اإ

ن أأمكم تدعوكم للحضور في الحن ". ،الشكل : " يا أأولد  اإ

بون الخطاب  ،ضروريةمهمة جدا و -سابقة الذبر- وخلاصة القول أأن تصنيفات الخطاب 

ول عن الارتباط  ،ن لهجالمنتل ينفصل عن ذات المشاركن فيه و نشاط تواصلي اجتماعي ، فهو 

لى ،ول يتخلى عن مقاصده ووظيفته ،بزمانه ومكانه تصنيفات في هذه ال  أأن لكن تجدر الإشارة اإ

لأن المش تغلن بهذا المجال ينتمون  ،رالتحول المس تممفتوحة وعرضة لعدم الاس تقرار و » الخطاب تبقى 

لى حقول معرفية متعددة ومتنوعة كاللسانيات وعلم الاجتماع وعلم النفس والأدب...وهذا ما جعل  اإ
                                                           

خطاب مابعد الحداثة، مجلة اللغة والأدب، كلية الآداب واللغات، جامعة الجزائر،  –فناوي بعلي، التداولية البراغماتية الجديدة ح  -1

 .37، ص:8003، جانفي17ع

 .32 - 37ص:  -المرجع نفسه، ص -2



 يونيالخطاب الشعبي والمشهد الإشهاري التلفز  تحديدات اصطلاحية:          :    الثانيالفصل 

 

 60 

. لكن العنصر المؤثر في عدم اس تقرار هذه ةالخطاب قادرا على الانتشار في مساحات دراس ية واسع

 1.«و السيرورة التاريخية بصفة عامة ع وتطور الثقافةرأأينا تطور المجتم بسبح الحدود أأكثر من غيره هو 

معنى ذلك أأن التصنيفات الموضوعة في عصرنا الحالي ل يصلح تطبيقها على خطابات العصور القديمة 

الإعلام خطابات ومجلات حديثة كالس ياسة و  فنتيجة للتطور الثقافي ظهرت ،أأو العصور الوس يطة

لى خطابات فرعيةكما تتفرع الخطابات ضمن التقس يمات ا ،مثلا ،وقد تتداخل لمذبورة بدورها اإ

لى أأنواع مشتركة من الخطابات كأن يكون الخطاب في ذات الوقت مثلا  ،الخطابات فيما بينها لتقود اإ

 وحواريا...وحجاجيا أأو س ياس يا  دينيا

 عناصر الخطاب:  3.1

لى أأنه عملية تواصل، و  انطلاقا من التعريفات السابقة للخطاب   يوجه منطوق أأنه كل المفضية اإ

لى الآخرين بقصد الإفهام و  قناعاإ وعة من العناصر الأساس ية التي ، فاإن هذه العملية تس توجب مجمالإ

ل عليها مهما كان نوعه، سواء كان مكتوبا أأو منطوقا ل وخير من ركز على الوظيفة  ،يقوم الخطاب اإ

، عن س تة ث في مقاربته التواصلية الوظيفيةالذي تحد»" سونب رومان جاك التواصلية للخطاب "

 : 3( بالخطاطة التاليةقضايا الشعرية)مثل لها في كتابه  2«.عناصر في عملية التواصل

 س ياق

ليه ............................ رسالة مرسل ..................................  مرسل اإ

 اتصال

 سنن

 

هذه الخطاطة من وجهة نظره وبن العلاقة بن هذه العوامل المكونة  جاكبسونوقد شرح رومان 

لى  »يرىحصرها في س تة عناصر حيث  قدو  ،للفعل التواصلي اللفظي أأن المرسل يوجه رسالة اإ

ليه، ولكي تكون الرسالة فاعلة فاإنها تقضي بادئ ذي بدء ،س ياقا تح  يل عليه و تقتضي المرسل اإ
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ليه ،سننا مشتركا ،الرسالة بعد ذلك تقتضي الرسالة أأخيرا و  ،كليا أأو جزئيا بن المرسل و المرسل اإ

ليه ا ،اتصال قامة التواصل أأي قناة فيزيقية وربطا نفس يا بن المرسل والمرسل اإ تصال يسمح لها باإ

 و س نقدم فيما يلي كل عنصر من هذه العناصر الس تة وهي : 1.«الحفاظ عليهو 

 :المرسل -أأ 

نتاج »بمعنى ويسمى المتحدث أأو المخاطب، وهو الطرف الأول والأهم  هو الذات المحورية في اإ

قد 2.«لأنه الذي يتلفظ به من أأجل التعبير عن مقاصد معينة وبغرض تحقيق هدف فيه ،الخطاب

قناعه بفكرة ماثأأو التأأ  الإفهاميكون بغرض  فهو يختار الآليات  ،ير في الطرف الثاني أأو محاولة اإ

ليه وس ياق الخطاب.ا نتاج خطابه مراعيا مقام المرسل اإ  لمناس بة عند اإ

ليه -ب  :المرسل اإ

ليه »، الطرف الثاني في العملية التخاطبيةالمتلقي أأو المخاطب، وهو يسمى و   تجه لغة ت  واإ

نه يمارس بشكل غير مباشر دورا في توجيه المرسل ،عن مقاصد المرسلالخطاب التي تعبر   وعليه فاإ

خلال تحليل المرسل ومن  3.«، وذلك بحضوره العيني أأو الذهنيعند اختيار أأدواته وصياغة خطابه

ليه للخطاب و  ،ويرتبط ذلك بنوع العلاقة التي مقاصد المرسل ويتحقق هدف الخطاب ،يفهمتأأويلهاإ

 تربطه بالمرسل وموقفه منه ووجهة نظره في موضوع الخطاب.

 الس ياق:  -ج 

صلاح غامض نفس ياوهو ما يدع »بقوله:الس ياق  ونبجابس  عرف  ، س ياقا ي أأيضا المرجع باإ

ليه ما يكون لفظيا أأو قابلا لأن يكون كذلك ،قابلا لأن يدركه المرسل اإ تلقي من فاإن تمكن الم 4.«وهو اإ

لى تحليل وفهم لغة الخطاب معرفة الس ياق لى  ،توصل اإ  المعنى والغرض المراد منه.فيصل اإ

قق حدوث فعل التلفظ بموقف تعرف مجموعة الظروف التي تح»في الدراسات التداولية و

ق هو الموقف عليه فالس ياو contexte»5وتسمى هذه الظروف في بعض الأحيان بالس ياق  ...الكلام

                                                           

 .87ـ رومان ياكبسون، قضايا الشعرية، المرجع السابق، ص:1

، 1مقاربة لغوية تداولية، دار الكتاب الجديد المتحدة، بيروت، لبنان، ط -عبد الهادي بن ظافر الشهري، استراتيجيات الخطاب -2

 .81، ص:8008

 .81المرجع نفسه، ص: -3

 87كبسون، قضايا الشعرية، المرجع السابق، ص:يارومان  -4

 81مقاربة لغوية تداولية، المرجع السابق، ص: -عبد الهادي بن ظافر الشهري، استراتيجيات الخطاب -5



 يونيالخطاب الشعبي والمشهد الإشهاري التلفز  تحديدات اصطلاحية:          :    الثانيالفصل 

 

 62 

دراك مقاصد الخطابالذي يقع فيه الخطاب  :ومن عناصره. ، بما يتضمنه من عناصر هامة تسهم في اإ

التلفظ بالخطاب  يرتبط تربط المخاطب بالمخاطب مهما كان طبيعتها سلبية أأم ايجابية، كما العلاقة التي

 .حيث أأن لكل خطاب زمانه ومكانه المناس بن ،بزمان ومكان

 :تصالال -د

شارات منطوقة أأو مكتوبة ،القناة أأو واسطة التواصل» وهي ،مرسلة عبر الموجات هي اإ

 التواصل لىبالحفاظ عهذه القناة تسمح  1.«أأو الإيماءات.. لامات المكتوبةالصوتية أأو من خلال الع

ليه لنقل الرسالة.بن المرسل و   المرسل اإ

 :السنن -هـ 

ليه)أأو بعبارة أأخرى بن المسنن »ويكون   مشتركا كليا أأو جزئيا بن المرسل و المرسل اإ

 الترابيب  حيث تضم ،يمكن تسميتها بالشفرة أأي العلامات المشكلة للرسالةو 2«مفكك سنن الرسالةو 

 الخطاب. االلهجات التي يفهمها طرفالأساليب المختلفة واللغات و و 

 :الرسالة -و

تجتمع  كل العناصر ن بد أأ تحقق المقصد لولتكون فاعلة و  ،رسالة كلامية أأو غير كلاميةالتكون 

سنن و ن الرسالة تقتضي س ياقا تحيل عليه، وقناة اتصال فاإ  جاكبسونفحسب  ،سابقة الذبر المؤثرة

 مشتركا.

I.1  وظائف الخطاب: 

حيث وصف الباحثون المتخصصون  ،الاتجاهاتالخطاب بتعدد الرؤى و وظائف تتعدد

وعدم  ،تجاوز وصف الخطاب وصفا شكلياب وذلك  »لوظيفي الخطاب بأأنه اس تعمال للغة افي الاتجاه 

نتاج الخطاب وفي تأأويله الاكتفاء بالوقوف عند بيان علاقة وحدات الخطاب ببعضها البعض في   اإ

نتاج طم الاجتماعية و العلاقة بن طرفي الخطاب ودرجاتهمثل دور   رقهم المعتادة في اإ

ذ  3«.خطاباتهم  من  تمكن المرسل ،ن الوظائف اللغويةيحقق الخطاب من خلال لغته مجموعة م اإ
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 خير من مثل الاتجاه التواصلي ، و تحقيق أأهدافه من الخطابالتواصل بهدف تبليغ مقاصده و 

 وي كلها تحت ضوظيفة تن الذي جعل لكل عنصر من عناصر الخطابجاكبسون للخطاب نجد 

 1وبذلك فقد حصرها في س تة وظائف وهي: ،الوظيفة التواصلية

لى التعبيرو  ،ترتكز على المرسل :عبيرية أأو الانفعاليةالوظيفة الت   -أأ  عن وجهة نظره وموقفه  تهدف اإ

زاء كلامه  ،وتقدم انطباعا عن انفعالته.اإ

ليه. :الإفهامية الوظيفة -ب   تتمحور حول المرسل اإ

هذه  تتعلق بلغة الخطاب فلا يمكن دراسةتتمحور حول الرسالة ذاتها، و  :الوظيفة الشعرية -ج 

ل بدراسة اللغة و   تحليلها تحليلا دقيقا.الوظيفة اإ

نتباهية الوظيفة -د ولإثارة انتباه  ،هلإقامة اتصال أأو قص، حيث توظف تتمحور حول التصال: الإ

 التأأكد من اس تمرار التواصل.المخاطب و 

 .تتعلق هذه الوظيفة بالمرجع أأو الس ياق :الوظيفة المرجعية -هـ 

 ، وتشغل هذه الوظيفة كلما تأأكد على السنن تركز:أأو وظيفة شرح ةالميتاليساني الوظيفة  -و

ليه بأأنهما يس  المرسل و  تصاحب هذه الوظيفة كل تعلم تعملان نفس السنن أأو نفس اللغة ، و المرسل اإ

الس تة لعناصر "خطاطة ا"جاكبسونوقد اس تكمل  للغة. الطفلفيما يتعلق باكتساب للغة خاصة 

  2:لمناس بة للعناصر كما هو موضح، بخطاطة الوظائف الس تة الأساس ية للتواصل اللفظي االأساس ية

 مرجعية

فهامية..............................شعرية انفعالية....................................  . اإ

 انتباهية

 سانيةميتال 
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لى ثلاث:أأما الاتجاه التداولي و    الذي مثله "هاليداي" فقد قسم الوظائف اإ

 )اتخاذ  الوظيفة التعالقيةو  الخارجي للذات المتكلمة(،الداخلي و  ة )الإحالة على العالمالوظيفة التمثيلي»

الوظيفة و  ،مر(دور من الأوار الاجتماعية بالنس بة للمخاطب كدور المخبر ودور السائل ودور الآ 

نجازه(النصية ) «تنظيم الخطاب حسب مقتضيات مقام اإ هذه الوظائف  هاليداي وقد اعتبر 1.

ركز في تصنيفه للوظائف على علاقة المرسل ف ،الوظيفة التواصلية نهر منفصلة،رغم أأنها روافد من

آليات و ف يتوظ ب ومراعاته للس ياق الذي ينتج فيه خطابه  لمرجع،با  أأدوات اللغة المناس بة للمرجع.أ

البلاغة في وظيفة اللغة فأأعاد بهذا بتوظيف عناصر من النحو و وظائف الخطاب  ليتشوصنف 

بوصفها الوس يلة التي تتجلى و ، ة باعتبارها وس يلة تجس يد الرسالةالنصيالنموذج الاعتبار للوظيفة »

ليه، لذلك يفضل القول بأأن الموجهة فيها قوة الخطاب الإنجازية لى المرسل اإ النص ذو وظيفة لغوية،  اإ

عن طريق اللغة عاء يحمل المعاني، فحيث اعتبر اللغة و 2.«بدل من القول بأأن اللغة لها وظيفة نصية

كلما تحققت  وكلما زادت بلاغه اللغة التي يس تعملها المرسل ،يد الرسالة في شكل نصيمكن تجس  

ليهالوظيفة التواصلية و   فاللغة أأساس التعامل بن المتخاطبن. ،تحقق المقصد لدى المرسل اإ

هذا التعدد ،صرها كلهالحالجدير بالذبر أأن هناك تصنيفات عديدة للوظائف ل يسعنا هذا المقام و 

لىيبدو طب  لى اللغة الاتجاهات المتعددة للدارسن و يعيا بالنظر اإ لى اختلاف النظر اإ ولن يكون  ،اإ

لى لذلك ل يمكن القول عرفية للدارسن. ل المو الحق اختلاف اتفاق على وظائف بعينها،لأن ذلك راجع اإ

أأحيانا ل و  أأحيانا يس تدعي الخطاب الواحد أأكثر من وظيفة،فاستبعاد وظائف أأخرىو  بوظائف

ل من خلال اجتماع الوظائف كلها. تت   حقق الوظيفة التواصلية ول يس تطيع المرسل تبليغ مقصده اإ

 الخطاب الشعبي: .8

وبخاصة الخطابات التي تؤثر في  ،بالخطاب ـكما أأسلفنا الذبرـ اهتمت الدراسات قديمها و حديثها 

لى  ...ي،والإشهار والس ياسي ،لمجتمع كالخطاب الإعلاميا وقد قسم الدارسون الخطاب من حيث اللغة اإ

، ويعد الخطاب الشعبي من بن الخطابات التي عرفت فصيح رسمي وخطاب عامي شعبيخطاب 
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الوثيق أأنه شأأن الخطاب الرسمي لرتباطه ش ،اهتماما واسعا من قبل الدارسن في الس نوات الأخيرة

 عناصره وخصائصه .بالخطاب الشعبي و  فاهيم المتعلقةتوضيح الم نابالمجتمع، لهذا وجب علي 

 :مفهوم الخطاب الشعبي 1.8

تم ، وقد الشعبيو  هما: الخطاباحيتن أأل يتربب مصطلح الخطاب الشعبي من كلمتن مفت

يراد مفهوم كل من المصطلحن  في س ياق الحديث عن الخطاب وعن الأدب الشعبي. -سابقا – اإ

في العربية يعني المكالمة أأو الحديث أأو  فالخطاب ̏بالكلامهو المواجهة ˝ أأن الخطاب الزمخشريقال »

هذا معنى الخطاب كما ورد عند القدماء، فقد ارتبط و  1«اللغة المس تخدمة بن اثنن أأي لغة التفاعل.

بالحديث المنطوق والحوار، واهتموا بالتفاعل الذي تحدثه  اللغة المس تخدمة في الحديث.  -كما رأأينا -

معنى  2.«ة تواصلية أأو اجتماعيةركل لغة متجلية في صو  يقصد بالخطاب»بقوله:  سميدثكما عرفه 

وبذلك يكون الخطاب عملا تظهر في شكل خطاب،  ، أأن كل وضعية تواصلية بن الناسذلك

وس يلة التصال  تواصليا اجتماعيا يحقق التفاعل بن أأفراد المجتمع عن طريق النشاط اللغوي، فاللغة هي

 ، يعبرون بها عن أأنفسهم وعن احتياجاتهم وتفاعلاتهم مع غيرهم.الأولى بن الناس

لى كل ما هو خاص بالطبقة الشعبية يح  فهو -كما رأأينا سابقا -الشعبي مصطلح أأما   ينتج يلنا اإ

ل  ،فالشعبية مش تقة من كلمة الشعب ،عن حياتهاعنها ويعبر   ،يهوهي كل ما هو ملك له وموجه اإ

قليم موحد وتجمعهم خصائص  لى رقعة جغرافية واإ لى مجموعة الناس الذين ينتمون اإ وتحيل كلمة الشعب اإ

أأو الشعب هي كل عمل أأن لفظة الشعبية » عبد العالي بشيرويرى  ،مشتركة بن أأفراد المجتمع الواحد

ل لس تعماله ولشعبية ل نجد مبررا مصطلح ا وأأن أأو ممارسة يقوم بها الشعب وموضوعها الشعب،

ليكسب مصداقيته  لىفي المجتمعات الطبقية التي قسم نظامها الس ياسي و الاقتصادي شعبها  اإ  اإ

قسم قوي مس يطر وقسم ضعيف مس يطر عليه ولكل قسم  :يكونان متناقضنقسمن يكاد 

آمالهلكل قسم طريقته ووسائل التعبير عن و  ،خصوصيات خاصة به عبد العالي قد قسم و  3«أألمهو  أ

                                                           

م، 8001، 1محمود عكاشة، لغة الخطاب الس ياسي: دراسة لغوية تطبيقية في ضوء نظرية التصال، دار النشر للجامعات. ط -1
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لىفي تعريفه هذا مصطلح الشعب  ، قسم خاص رسمي مثقفو  غير مثقفعام : قسم شعبي قسمن اإ

 .تواصل خاصة به أأساليبولكل قسم من القسمن خطاب ولغة و 

يعكس صور ، و شعببال  وثيقاالخطاب الشعبي يرتبط ارتباطا  أأنعليه نس تنتج مما س بق و  

هناك انفصال بن فليس  ،ين يتواصلون باللغة العامية البس يطةالذالمجتمع الواحد،  أأفرادالتفاعل بن 

المفردات والترابيب والدللت والمعاني والقيم من حيث  ،فيهأأ المجتمع الذي نشالخطاب الشعبي وأأفراد 

ليهايهدف التي يتضمنها الخطاب و   .اإ

وس يلة » هي للغة التي من حيث توظيفه  ،يرتكز الخطاب الشعبي على المحيط الاجتماعي 

ما  أأنو الكلامية "،  الأصوات""التعبير" عن طريق  أأو"النقل"  أأو"التوصيل"  أأومن "التصال" 

" "الفكر أأوالرغبات و ...الخ والمعاني والانفعالت و  الأفكارعنه "هو  تعبر أأو"تنقله"  أأوتوصله اللغة 

آةفاللغة  1«بوجه عام. لذلك نجد  .في الصدورعما يجيش ابسة للفكر ووس يلة للتعبير عنه و ع مرأ

كما قد تدخل فيه لغات  ،لهجات محلية يوظف التعدد اللغوي من عامية وفصحى و الخطاب الشعبي

لىكما يميل  ،ناسب لطبقة المجتمع العامةالم بس يط ال واضح ال سلوببالأ  ويتميز ،مختلفة اس تعمال اللغة  اإ

فهيي  ،الدارسن الشعبين ما نسميه اللهجةتعني اللغة عند . و الشعبية القريبة من الطبقة المس تهدفة

المعروفة في اللغة  الإعرابالتي يطلق عليها اللغة العامية المخالفة لقواعد  المتناسق من اللهجات المزيج

 .الفصحى

له خلاصة تجاربه، الشعبي هو منتوج الشعب الذي يحم  ومن هنا يمكننا القول بأأن الخطاب 

ه بلغة عامية دارجة شعبية بس يطة قفيناقش من خلاله مواو سه، يعبر به عن أأفكاره وما يختلج نف 

في التأأثير و  الإقناع والتفاعلوليحدث يتخاطب بها ويفهمها جميع العامة، وذلك ليكون الخطاب ناجحا 

لخطاب الشعبي على عناصر داخلية يبنى او  والقبول من قبل المتلقن. الاس تجابة ويلقى ،الغير

 ؟خارجية فما هي هذه العناصر أأخرىو 

 :عناصر الخطاب الشعبي 1.8

فعل حيوي »الذي يتحدد مفهومه على أأنه  يعد الخطاب الشعبي نمطا من أأنماط الخطاب،

نجازي يتطلب مؤثرا ومتأأثرا وقصدا، كما يمثل ظاهرة اجتماعية حية، ووحدة تواصلية تامة تس تلزم  واإ
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حضور أأقطاب العملية التواصلية التي حظيت باهتمام جل مشاركة مباشرة، وهذه المشاركة تتمثل في 

يعد عملية  ،وهكذا يتضح بأأن الخطاب الشعبي كأي نوع من أأنواع الخطابات 1«النظريات والمناهج.

ليه  الداخلية والمتمثلة في الرسالة والمرسل الخطابتواصلية تس توجب حضور عناصر  والمرسل اإ

هارد دد وفقا لهذا عناصر الخطاب الشعبي التي حددها وس نح وعناصر خارجية تتمثل في الس ياق.

 :2 في مخطط التصال وفق النموذج التالي لسويل

 

 

 من يقول؟        ماذا يقول؟                     لمن يقول؟                  باس تخدام            

 أأي قناة؟     

 

 ما التأأثير؟                                          

                        

 : من يقول؟() المرسل -أأ 

وقد » يعد المرسل أأهم عنصر حيوي في عملية التواصل، وهو منتج الخطاب الشعبي ومقدمه

 3«المتحدث.، ناقلال  حية متباينة مثل الباث، المخاطب،اس تخدم هذا العامل في قوالب اصطلا

وانطلاقا من أأن مقصد المرسل من أأي خطاب هو الإفهام والتأأثير في المتلقي، فاإن المخاطب في 

ليه أأو متلقي الرسالة، الخطاب الشعبي لبد له من اس تعمال نظام لغوي عامي يشترك فيه مع المر  سل اإ

من جهة  المتلقيتتحدد لغة الخطاب من خلال العلاقة القائمة بن المرسل من جهة وبن »حيث 

لذلك تؤثر  4«ولذلك فاإن شكل اللغة ومضمونها يتحددان بهذه العلاقة ويتأأثران تأأثرا واضحا. .أأخرى..
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يديولوجيته ومس تواه الثقافي في المتلقي، فيسعى لذلك باختيار القاموس اللغوي  أأفكار المرسل واإ

ليه وللمقام والس ياق.  المناسب للمرسل اإ

 :)ماذا يقول؟( الرسالة -ب

بلاغهايتم الخطاب الشعبي من خلال الكلمة المنطوقة، ويتضمن الأفكار التي يريد المرسل        اإ

ليه من خلال هذه الرسالة التصالية الشعبية. تلعب اللغة العامية في  للمتلقي، والمعنى الذي يرمي اإ

ليه،  ،دورا هاما كأداة اتصال رسالة الخطاب الشعبي وبوس يلة تواصل مشتركة بن المرسل والمرسل اإ

. ناطق بها، كما تعكس قيمه وعاداته وتقاليده ومعتقداتهال شعب ل لأنها توضح الميراث الثقافي والتاريخي ل 

من أأقوى أأواصر الصلة بن أأبناء الشعب أأو »ومن ثمة تعد اللغة العامية في رسالة الخطاب الشعبي 

ذا أأحسن المرسل  الأمة التي تتحدثها، ومن ثم فهيي عامل مؤثر بشكل فعال على الرأأي العام اإ

ذا  التصالحيث أأنها تسهل عملية 1«توظيفها. دحدث اإ بن المرسل والمتلقي،  اك اللغة المشتركةر اإ

تحتوي اللغة العامية كما ،وهذا يزيد من فعالية التصال ويحدث الأثر الذي يرغب فيه المرسل

 ،الشعبي وروثعبي على القيم الاجتماعية للشعب المتحدث بها وعلى المالمس تعملة في الخطاب الش

 التي يس تعملها المرسل .يث اليومي والشعارات المختلفة..كالحكايات والأساطير والأمثال ولغة الحد

 الشعوب التي تتفشى فيها »خاصة لدى  ليزيد من فعالية خطابهو  ليحدث الفهم والتأأثير في المتلقي،

ويقل أأثر ذلك في المجتمعات المثقفة  ،لأنها ترتبط بالتراث الشعبي ولغة الخطاب اليوميالأمية، 

ذ يتأأثر عامة الناس أأكثر من غيرهم من الطبقات الأخرى بالأساليب الشعبية وباللغة  2«الحضارية. اإ

 البس يطة غير المتكلفة وبالعبارات العاطفية والحماس ية.

ليه -ج   :)لمن يقول؟( المرسل اإ

ليه يعتبر  الطرف الثاني في عملية التواصل، يرتبط ارتباطا وثيقا بالمرسل، وقد  المرسل اإ

ليه فردا أأو قد يكون جماعة، وقد يمتد ليكون شعبا أأو شعوبا، وهو الذي صنع » يكون المرسل اإ

، ومعتقداته، ومس تواه وس نهه تالخطاب لأجله والمرسل يراعي في المتلقي: منزلته الاجتماعية، وثقاف 

ليه، أأل لذلك  3«وجنسيته وعلاقته به. ونوعه يختار المرسل لغة الخطاب الشعبية التي يفهمها المرسل اإ
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وهي لغة عامة الناس، كما يس تخدم الموروث الشعبي ليخاطب من خلاله نفس ية المتلقي ومشاعره 

ليه ديالوج ،عهيقنو فيحدث التأأثير فيه  ور بن على التحا، يقوم ويسمى الخطاب بن المرسل والمرسل اإ

لى حد جمهور ببيرل فردين على الأقل أأو أأكثر ليص  .اإ

 )باس تخدام أأي قناة؟(: الس ياق -د

ليه س ياق أأو مقام قيلت فيه في عملية التخاطب بن المرسل و لكل رسالة   كل و  ،المرسل اإ

ل با ،ئد س ياقخطاب يساوي رسالة زا لى المرجع الذي تحيل فلا تفهم الرسالة اإ والمقام  عليهلعودة اإ

بهذا المعنى مدلول يشمل :مس تخدم اللغة »فالس ياق  ̏،لكل مقام مقال˝كما يقال  ،الذي قيلت فيه

أأنظمة  مواقع مس تخدمي اللغة، ،ي ينجزه النظام اللغوي المس تخدمالحدث الذ ،السامع ( )المتكلم،

ث   ...والالتزامات العاداتالمعايير الاجتماعية و  خراج الخطاب بالشكل الذي اإ رت ل محالة في والتي أأ

فس ياق الخطاب الشعبي في  ،للخطاب لزماني والمكانياكما تشمل الس ياقات الحيز  1«هو عليه.

الأسواق يختلف عن س ياق خطابات الملاعب، ويختلف عن س ياق الخطاب الشعبي على وسائل 

وذلك  ،الإدارية وكل ذلك مختلف عن س ياق الخطابات في المؤسسات التعليمية والمؤسسات ،الإعلام

لى أأخر لختلاف تبعا ليه من حيز مكاني اإ ، ومس توياتهم العمرية تفئاال حسب و  ،المرسل والمرسل اإ

 من انتشار اللغة العامية في أأغلب غمربالف  ،وبذلك تختلف اللغة المس تعملة بينهماوجنسهم....  ،ثقافيةال 

لىالفضاءات الشعبية  ل أأن الخطابات تختلف من مكان اإ من حيث الألفاظ المس تخدمة  ،أأخر اإ

تختلف اللهجات في الخطاب الشعبي، فقد  ، كماوالأساليب المس تعملة، والمضامن المتحدث عنها

 يكون مزيجا بن اللغة الفصحى والعامية ولهجاتها المحلية.

 الخطاب الشعبي والخطاب الرسمي:  3.8

يس تخدم أأفراد المجتمع اللغة في حياتهم الجمعية، فهيي لغة التواصل الأولى وأأهم وس يلة تأأثيرية        

قناعية في الشعوب، ويس تخدمونها في تخاطبهم لتنظيم العلاقات التي تربطهم ببعضهم وبغيرهم،  واإ

وع الخطاب، فيكون عاميا وللتعبير عما يختلج نفوسهم، وللتفاهم فيما بينهم.لذلك تحدد اللغة المس تعملة ن

ومع ذلك  نس بة لس تعمال اللغة العامية المحكية ولهجاتها المحلية، أأو رسميا لس تخدام اللغة الفصحى،

يمكن لكليهما نقل نفس الفكرة من خلال اللغة المس تعملة، كما يعتمد كل من الخطابن على الس ياق 
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ليه(، الثقافي والتعليمي يختلف  لمس توييهماوتبعا  الذي يتواجد فيه طرفا الخطاب )المرسل والمرسل اإ

لى شرح  أأسلوب الخطاب، فيكون بس يطا سهل الفهم في الخطاب الشعبي، ومرببا فيه تعقيد ويحتاج اإ

 في الخطاب الرسمي. 

الثقافة الشعبية تصوغها أأو تنتجها الجماعة الشعبية في خلاصة »فأأما الخطاب الشعبي فهو  

حكام قبضة. صراعها مع واقعها طبيعة وما آليات س يطرة واإ هو ف  1«وراءها وطبقة وما في جعبتها من أ

مواقف الحياة اليومية، ينتشر بن عامة الناس الذين يس تعملون نفس الخطاب غير الرسمي الشائع في 

حدى لهجاتها، عند التحدث أأكثر منه في الكتابة وفي الس ياقات المناس بة  الرموز واللغة العامية أأو اإ

لى بلورته وتنقيته رسميا وجعله مرببا، وهذا »لخطاب الرسمي لذلك. وأأما ا فيسعى صائغون الرسميون اإ

المزيج تصوغه المؤسسة ضمن مشروعها العام وتحشد له الكثير والعتيد من الأدوات والوسائط وفي 

لى التخصص  2«مقدمتها التعليم والإعلام، وهي جميعا خطاب رسمي صرف. فالخطاب الرسمي يميل اإ

 هي الفصحى المقتصرة على الخاصة، فهيي لغة الكتابة والعلوم والآداب. رسميةالوالانفراد، باعتبار لغته 

، ومن الملاحظ اس تخدام س تخدمهان ويعد متلقي الرسالة ضروريا لختيار نوع اللغة التي يجب أأن »

ا، أأو عندما تكون هناك ثقة بن أأولئك الذين لغة غير رسمية عندما يكون المحاور شخصا قريب

فلغة الحديث مع الأهل وأأفراد العائلة والأصدقاء ليس  3«يتفاعلون، أأو عندما تتضمن المحادثة أأطفال.

كالحديث في ملتقى علمي أأو أأدبي أأكاديمي، والخطاب المس تعمل في الشارع والفضاءات الرياضية مثلا 

س وقاعات الجامعات. لذلك من المهم اختيار اللغة العامية في ليس كالخطاب المس تعمل في المدار 

 لخطاب الشعبي.االمناس بات والفضاءات المناس بة والمثالية لختيار 

لى    يتميز الخطاب الشعبي عن الخطاب الرسمي في اس تعماله للغة العامية العفوية، التي تميل اإ

تحتاج لشرح معجمي  ير المتكلفة التي ل، والكلمات البس يطة غاس تخدام الجمل القصيرة المباشرة

لى رقعة جغرافية واحدة ويتكلمون بلهجة  لفهمها، فهيي سهلة واضحة يفهمها عامة الناس الذين ينتمون اإ

، بينما تكون لغة الخطاب الرسمي الفصحى التي يتقنها ويبرع فيها الخاصة من المتعلمن، أأما غير مشتركة

لى حد م ا لكن ل يمكنهم اس تخدامها في حياتهم اليومية ويس تحيل عليهم الكتابة المتعلمن فقد يفهمونها اإ
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. ومن خصائص الخطاب الشعبي أأيضا تضمنه لعبارات يكون معناها ودللتها غير ما يفهم من بها

ليها اللغة الفصحى،  القراءة الحرفية، حيث ل تخضع اللغة العامية ولهجاتها لذات القواعد التي تخضع اإ

ليها اللغات الرسمية. ول للرقابة فاللغة العامية ل تمثل   1 الفكرية والثقافية والأحكام اللغوية التي تخضع اإ

نما تمثل أأفراد المجتمع العام المتحدث أأفكار وثقافة ، كما يتميز الخطاب الشعبي عن الخطاب فحسب اإ

من اللغات  ضض من اللغة الفصحى والعامية وبع، وذلك بدمج بعالرسمي بظاهرة التعدد اللغوي

، وقد عمت هذه الظاهرة في الخطابات الشعبية خاصة في مواقع التواصل الاجتماعي لدى الأجنبية

لى تعريب الكلمات الأجنبية التي غزت خطابات الشعب والموروثة من  فئة الش باب، فبالإضافة اإ

وفيها  ،رانكوعربية(مصطلحات )ف ، نجد في حديثنا مزيجا من الفرنس ية وأأحيانا الانجليزيةالاس تعمارات

لى جانب هذا يتداول بعض الش باب في خطاباتهم مصطلمن  حات وعبارات التربية والأمازيغية ... اإ

لىعامية فصحى ول هي  فلا هي ،مرببة غريبة عن خطاباتنا حدى لهجاتها ول تنتمى حتى اإ هي ول  ،اإ

ليهة للمجتمع الذي ، ويس تعملون عبارات بعيدة عن الثقافة العامأأجنبية بل وأأصبحت لزمة  ،ينتمون اإ

في خطاباتهم، هذه المصطلحات والعبارات المس تجدة في الخطابات الشعبية وليدة الظروف والمواقف 

آثارها في  التي تطرأأ في كل عصر، وتتجاوب مع الأحداث اليومية ومع التطورات السريعة ، فتترك أ

لى اس تعمال خاصة بعض الش باب الخطابات الشعبية وحتى في الخطابات الرسمية، كما يلجأأ  اإ

يفهمها غيرهم ، بل هم ذاتهم ل يعرفون أأصلها ول  المصطلحات المشفرة في خطاباتهم اليومية، والتي ل

 معناها الحقيقي.

وفي الحقيقة يلقى كل من الخطاب الشعبي والخطاب الرسمي قبول من قبل الشعب، لكن   

نتاجمن بونه وليد  الخطاب الشعبي لصيقا أأكثر بالشعب انطلاقا العامة، والمعبر الحقيقي والصادق  اإ

ن وجد قبول لدى الطب قة الشعبية لكن تظل أأهدافه رسمية، عن نفسيتها، بينما الخطاب الرسمي واإ

قناعاأأكثر لدى العامة تترجم أأفكار ونفس ية مرسله، هذا ما جعل الخطاب الشعبي   وأأكثر وتفاعلا اإ

والنكتة والإشاعات واللغة الأغنية الش بابية »فلدى عامة الناس نجد  ، 2تأأثيرا من الخطاب الرسمي

لى ذلك هو ما يؤثر فعلا أأكثر من قصيدة لأدونيس أأو  الرياضية والإعلامية والدراما التلفزيونية وما اإ
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ن صح التعبير  1.«غيره من الشعراء الذين سخر النقد جهده كله فيهم ن كل فرد من عامة لذلك واإ فاإ

لى نشر أأفكار الجماعة والشاعر والمقدم والمؤلف المغني والفنان والكاتبالشعب هو  ، الذي يسعى اإ

 وأأرائهم بلغة عامية بس يطة يسهل على العامة فهمها وتقبلها.

لى  وفي الختام وعلى غرار ما   قدمناه حول الخطاب الشعبي العامي، وجدنا أأن البعض ينظر اإ

لى ليومية نظرة مبتذلة أأو سلبية، ونس باللغة العامية المس تخدمة في خطاباتنا ا وا الخطاب الشعبي اإ

ل أأن اختيار اللغة في الخطاب يراعى فيها حال المتكلم ومناس بة وضعية المتلقي،  سواد الشعب، اإ

آلف والتقارب  لى توليد التأ فكانت اللغة العامية ولهجاتها الاختيار الأفضل في المقامات التي تهدف اإ

ساءة فهم الخطاب. ومع أأن  لتجنبلقربها من نفس ية عامة الشعب، و  حاورين،وتقوية الثقة بن المت اإ

أأغلب أأفراد المجتمع يتبنون اللغة العامية في خطاباتهم اليومية وفي س ياقات حياتهم المختلفة، لكنهم مع 

وفي العلوم والآداب وفي  ،ذلك يحتفظون بالخطابات الرسمية وباللغة الفصحى في كتاباتهم الرسمية

آن الكريم  الشريفة، وفي الإعلام خاصة المكتوب منه... والى جانب ذلك ظهرت  والأحاديثالقرأ

لامية خطابات تمزج بن هذا وذاك، فغزت اللغة العامية ولهجاتها الكتابات الرسمية والبرامج الإع

ون خفيفة على لتك ، فسيتهشهارية، سعيا لتقريب رسالة الخطاب من روح أأفراد الشعب ون والإ 

 عقولهم، فتحدث التأأثير المرغوب والإقناع المطلوب.

II. وني:المشهد الإشهاري التلفزي 

علامية يحظى باهتمام بالغ من مختلف المجتمعات لما له من  ،يعد الإشهار في عصرنا الحالي صناعة اإ

حيث يزاحم الناس في منازلهم  ،المختلفةتوجيه الثقافة في أأبعادها على التأأثير على الرأأي العام، و  قدرة

ن ابوفي أأم ،الإشهاريةو وفي الشوارع من خلال الملصقات الإعلانية  ،عبر وسائل التلفزيون والراديو

نسف ،بيالعمل حيث يدخل قسرا عبر الحواس  ان أأينما ذهب صار الإشهار مصاحبا ش به دائم للاإ

لذا لزم علينا طرح  ،وقت دون استئذانفي أأي و ، يتجول معه ويرافقه في كل مكان حلوحيثما

وما المقصود بالإشهار  ؟هي خصائصه هي أأنواعه؟ وما ماؤلت التالية : ما هو الإشهار؟ و التسا

  ؟وبيف يتم تصميمه ؟ونيالتلفزي
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 الإشهار: .1

يعتبر الإشهار قناة التصال بن المنتج والمس تهلك، يوظف تقنيات عديدة لغوية وغير لغوية 

قناع المس تهلك باقتنائها.  ط الضوء على معنى يسل ت  لذلك أأصبح لزاما علينالعرض السلع والخدمات، واإ

 عناصره وأأنواعه ووظائفه.و  الإشهار

 مفهوم الإشهار: 1.1

لى المكانة المهمة التي يحتلها الإشهار، والدور الفعال الذي يؤديه في      س نحاول المجتمع، بالنظر اإ

براز معاني الإشهار ومفاهيمه.  اإ

 لغة: -أأ 

 .في شعنة حتى يشهره الناس ءالشهرة: ظهور الشي »جاء في لسان العرب في مادة) شهر(:

 ، وشهره تشهيرا وشهرة فاش تهرقد شهره يشهره شهرا و  ،: الشهرة وضوح الأمرالجوهري

 1«،ورجل مشهور ومشهر.اش تهره فاش تهر... ورجل شهير ومشهور: معروف المكان مذبورو 

الس يف سله من غمده ورفعه  -و وشهرة :أأعلنه وأأذاعه شهرا، -)شهره»:وفي المعجم الوس يط

 -و .به واش تهر .مش تهر بكذا :ويقال .انتشر :)اش تهر( الأمروشهر به .مبالغة في شهره: ...)شهره(

 2«شهره. الشيء:

 كمنعه هشهر  ،ظهور الشيء في ش نعة ،الشهرة بالضم» :)شهر( مادة وفي القاموس المحيط في     

 3.«يهلنب وا ،المعروف المكان المذبور :والمشهور ،والشهير .وشهره واش تهره فاش تهر

تتفق على أأن الإشهار يفيد الانتشار والظهور  افاإنه ،نالسابق في التعريفنوبناء على ما تقدم 

فجاء  ،الكتمان، فهو عكس السرية و حتى أأصبح معلوما عند كافة الناس ،والذيوع ووضوح الأمر

ذاعة السوء والفضيحة. ،المصطلح بمعنى الش نعة بمفهومها السلبي كما جاء المفهوم ايجابيا بمعنى  معنى اإ

 فشي عكس السرية.تال رة و هالمجافهو محصور في معنى  ،الإعلان والذيوع
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 اصطلاحا:  -ب 

لى أأنه        مس توى اللغة العربية هناك تعبيران يس تخدمان في  لىع» :في البداية وجب الإشارة اإ

مجال الحديث عن الإعلان على المس توى المهني )الممارسة(، وعلى المس توى الأكاديمي التعليمي 

في حن  ،(.الأردن..دول المشرق العربي )مصر، و ن في حيث تس تخدم كلمة الإعلا ،والبحثي

 ..(ب العربي )تونس والمغرب وسوريا..تس تخدم كلمة الإشهار للتعبير عن نفس المعنى في دول المغر 

                advertisingوفي اللغة الانجليزية  ،la publicitéبل ذلك في اللغة الفرنس ية تعبير اويق

لذلك جاء مصطلح  .فالإشهار في اللغة يعني الإعلان والذيوع publicity.»1 أأو entmertisvad أأو

شهار في كثير من المواضعل فاالإعلان مراد » في  فعرف وقد ورد الإشهار في المعاجم الأجنبية. لاإ

طراء  تخدمة للتعريف بمنشأأة تجارية أأو صناعية أأوبأأنه مجموعة من الوسائل المس   (لروس)قاموس اإ

لى المنتجات التجارية والصناعية ،فالغرض من الإشهار اقتصادي 2.«منتجاتها لى الترويج اإ  ،يهدف اإ

التي تضمن ، ريةمس تخدما في ذلك أأدوات ووسائل لغوية والمتمثلة في اللغة الحاملة للرسالة الإشها

 صورة من المكونات الأيقونية والمتمثلة في كما يس تخدم وسائل غير لغوية ،تذبرهتداول الإشهار و 

والجمالي  ويس تخدم هذه الأدوات التعبيرية من أأجل التأأثير الفكري والنفسي  ،وموس يقى... ،وصوت

لى كل »وقد على المتلقي /المس تهلك.  لى اعتباره مصطلحا يشير اإ جنحت بعض تعاريف الإشهار اإ

علان ؤدي تكون أأولى غاياته أأن يضمن شراء السلع أأو الإقبال على كل أأنواع الخدمات الممكنة الم اإ

أأدبيا س يكولوجيا على الناس من أأجل ناء ذلك يمارس تأأثيرا اجتماعيا و وهو أأث  ،عنها مقابل نقدي

المجال الأول خاص بالتعريف بالسلعة أأو  :ويتضمن هذا الهدف مجالن أأساس ين .تحقيق غايات تجارية

لى الإقبال على والمجال الثاني خاص  ،الخدمة دمة أأو الأفكار أأو قبول الخ الاقتناءبدفع الناس اإ

بون الإشهار كان يركز  وقد قامت الوسائل التعبيرية قديما على الإقناع اللفظي، 3.«المعروضة للبيع

 فيلكن مع تطور وسائل الإشهار واعتمادها على الوسائط غير اللغوية المتمثلة  ،على جودة المنتج

                                                           

علان؟، الدار المصرية اللبنانية، القاهرة، مصر، ط1  11، ص:8008، 8ـ منى الحديدي، الإ

شكاليات في اللغة ـ سميحة صياد ـ 2 حاتم كعب، التلقي الإشهاري لدى الكاتب "محمد خان"ـ كتاب النص الإشهاري نموذجا، مجلة اإ

 12، ص:8080، 1، ع1والأدب، جامعة العربي بن مهيدي، أأم البواقي، الجزائر، م

آخرون،  -3  13، 18، ص،ص:8010 ،1التواصل الإشهاري، دار الحوار، اللاذقية، سوريا، ط استراتيجيةسعيد بن براد و أ
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دل التركيز بأأصبح التركيز على جمالية الإشهار في حد ذاته  ،العناصر البصرية المساهمة في الإشهار

 .على نوعية المنتج الجيدة

عامل من عوامل التواصل الهادف الذي ينشد تحقيق غايات »على هذا الأساس فالإشهار 

تفاعل فيها الوسائط المختلفة في ظل العولمة وما شهدته الساحة العلمية من ت محكمة  استراتيجيةوفق 

فهو مفهوم عام يحيل على أأنواع  مختلفة باختلاف الوسائل الإعلامية  ،ت أأبسبته حلة التنوعابتكارا

ليه اوتراعي 1«راديو، تلفزيون... ،سينما ،جريدة ،ملصق ،المعتمدة ستراتيجية عمل الإشهار المرسل اإ

آ  ،والمتمثل في المس تهلك أأكثر من أأي عنصر أأخر يمكن و  ه.وتقاليدوعاداته ا بعن الاعتبار ثقافته خذأ

 :2بالمخطط التالي الاستراتيجيةتوضيح هذه 

 

 

 

  

 

 

يتوجه  هو وس يلة اتصال بالجمهورف  3«أأنه فن مربب يضع العالم بن يديك» يقال عن الإشهار       

لى فرد أأو جماعة أأو  حذا محمد الصافي »مما  كما أأنه يتنوع من حيث الأشكال والأهداف، ،أأمة بكاملهااإ

بلاغ  استراتيجية باعتباره سائل التصال الإنساني من قائمة على الإقناع، وتس تعمل لذلك كل و  يةاإ

لى اقتناء منتوج ماالمتلقي و ز في أأفق التأأثير على صورة ورمكلمة و  وهكذا فالإشهار  4«.الدفع به اإ

ليه أأي المس تهلك قصد  ،عملية تواصلية غرضها تأأثير المرسل الباعث للرسالة الإشهارية في المرسل اإ

حداث ر  قناعه واإ      واقتنائه نهتقبل المنتج المعلن ع ل السلوكي د فعل لديه على المس توى الفكري و اإ

                                                           

شهاري ذي الأبعاد الس ياس يةـ دراسة عرفانية في وصلة زين:1  ـ مروى زريبي ـ عبد السلام شقروش، التحليل العرفاني للخطاب الإ

شكالت في اللغة والأدب، جامعة باجي مختار، عنابةـ الجزائر،م  888، ص:8080، 3،ع1فرحة العيد والغول، مجلة اإ

شهاري ذي الأبعاد الس ياس ية، مروى زريبي ـ عبد ا - 2  .888سابق، ص: ال رجع الملسلام شقروش، التحليل العرفاني للخطاب الإ

شهاري، مجلة  عبد القادر سلامي، - 3  .81، ص:8018،جانفي 1،ع8، جامعة تلمسان، الجزائر، م smatالخطاب الإ

والنص   س يميائية، الملتقى الدولي الخامس: الس يمياءجلال خشاب، تجليات الموروث في الخطاب الإشهاري العربي ـ مقارنة  - 4

 .1جامعة بسكرة، ع الأدبي،

الموضوع   المنتوج  

Produit 

 المستهلك

consommate
ur 

 الإشهار

La publicité 
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ذا كان عار ل يس تطيع الإ »و ل اإ لى الشراء اإ لى الزبون والدفع به اإ فا بكل تفاصيل شهاري الوصول اإ

الثقافات وكذلك تاريخه وثقافته العامة و  ،نفسيته ووضعه الاجتماعي وس نه وانتماؤه المهني :حياته

نتاج الوصلة  1«.المهنية أأو الطبقية الانتماءاتالفرعية التي تبلورها  فهذه المعرفة تعد أأساس ية في اإ

لترضي رغبات مس تهلك ضمن س ياق  ،الإشهارية وبناء خطابها اللفظي واختيار الجانب الأيقوني فيها

، فالمس تهلك في هذه لحالة فرد ينتقي ويختار بعيون الجماعة يتحكم في رغباتهميوجه الأفراد و ثقافي 

 .الرغباتعة المس تهلكة على ذات الميولت و نوع المنتجات وكميتها أأذواق الجما وحدت، لذلك الاجتماعية

لى مشترعملية اتصال :بأأنه بس نفيلدو أأ »وقد عرفه    لى التأأثير من بائع اإ على أأساس غير  ،تهدف اإ

ذ يفصح المعلن عن شخصيته يأأخذ ف  2.«ويتم التصال من خلال وسائل التصال العامة ،شخصي اإ

لى نشر ، و الإشهار هنا خاصية تسويقية عبر ثنائية البائع والمشتري يشمل كل النشاطات التي تؤدي اإ

 الرسالة الإشهارية البصرية والسمعية .

لى الإشهار باعتباره  كاتول بيرنارينظر و        التقنيات الموضوعة في خدمةمجموعة من الوسائل و »اإ

عدد ممكن من الأفراد عن بعد ودون غايته هي التأأثير على أأكبر مقاولة تجارية خاصة أأو عمومية، و 

شهاري هو اكتساب المزيد من الزبائن .تدخل مباشر من البائع وذلك من  والهدف من كل فعل اإ

وقد ركز هذا التعريف على غاية  3.«أأو من خلال بيع منتجات أأو خدمات ،خلال التعريف بالمقاولة

هذه  ،مهما كان نوعها خاصة أأو عمومية ،تحدده غايات المؤسسة الاقتصادية وهدف الإشهار الذي

لى بيع قناع المس تهلكن و  الأخيرة تهدف اإ لى التأأثير لذلك  المتلقن بخدماتهامنتجاتها أأو اإ يهدف الإشهار اإ

 لغوية وغير لغوية موظفا في ذلك وسائط ،على رأأي المتلقي بتقديم براهن على جودة المنتوجات

ش باع حاجات المس تهلك بطريقة فنية جمالية، لى هذا المنتوج ل ينجذ»هذا الأخير ، من أأجل اإ ب اإ

نه يفعل ذلك لأن هذا المنتوج ي ،الأجدى من غيرهلأنه الأنفع و  قدم نفسه للمس تهلك بطريقة أأجمل اإ
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والتي  ،التي يعتمدها الإشهار لعرض المنتوجات الاستراتيجيةوهذا ما تدل عليه  1.«أأذكى من غيرهو 

 .تعتمد على اللغة المؤثرة والصورة الجميلة والرموز الموحية

بتنوع اتجاه المهتمن به  وتنوعت تعددتمن خلال ما س بق من تعريفات الإشهار، نجد أأنها          

وقد بدت أأغلبها  ،الفنية، أأو الإعلامية و النفس يةالاجتماعية و و أأ  ،التجاريةو  الاقتصاديةمن العلوم 

ن اختلفت في بعض النقاط تتمثل في بونه  الإشهاردللة أأن أأجمعت كلها على  لكن ،متشابهة حتى و اإ

الطرف الثاني هو ، و منتج الإشهارأأي سل الطرف الأول وهو المر  :عملية تواصلية تتم بن طرفن

شهارية تعرف ، حيثالمس تهلكأأو  المتلقي بالخدمة  بالسلعة أأو الجمهور ينشر الطرف الأول رسالة اإ

قناعه بالمادة المعلن عنهايس تهدف من خ ،المعروضة حداث الأثر لدى المس تهلك واإ لى و  ،لاله اإ دفعه اإ

 أأو قبول الخدمة المروج لها. المنتجاقتناء 

 :عن الإشهارنبذة تاريخية  8.1   

ل أأنه ظهر بصور مختلفة تطورت  ،فهو ليس فن جديد كما يقال ،عرف الإشهار منذ القديم  اإ

لى الصورة  سمي بتسميات ، و الحديثة الشائعة في عصرنا الحاليعبر مرور الزمن حتى وصلت اإ

لينا   سمى فن الإشهار.بم متعددة قبل أأن يصل اإ

ن الإنسان البدائي وظفه  ،الإشهار فن تواصلي باعتبارو   بطريقة بس يطة من خلال التعابير فاإ

طريقة تعبير عن ، التي كانت بمثابة متنفس له و الرسومات والنقوش على الصخور وجدران الكهوفو 

وس يلة تواصل مع الآخرين بهدف تسجيل كانت هذه النقوش و  ،وعاداته ومعتقداته الروحية حياته

علاميفه  ،الوقائع خباري اإ قامة العلا »وبهدف .يي ذات طابع اإ المنفعة قات التبادلية وتحقيق المصاح  و اإ

من هذه الصورة بونه  ينتقل الإشهار 2«الأسلوب الذي يتلاءم مع طبيعة العصرالمشتركة بالشكل و 

لى نشاط مصم نشاطا بس يطا ذ يرد في العديد من المراجع التاريخية »، مللتواصل اإ اعتماد جل فيد ي ما اإ

آنذاكالأمراء القادة على وس يلتهم الإعلامية الوحيدة الملوك والسلاطن و   3«.أأل وهي "المنادي" أ

                                                           

فريقيا الشرق، الدار البيضاء، المغرب، -1   د.ط سعيد بن براد، س يميائيات الصورة الإشهارية ـ الإشهار والتمثلات الثقافية، اإ

 2،ص:8003

علام التسويقي، دار أأسامة للنشر والتوزيع، عمان، الأردن،طفاطمة حسن عواد،  -2  .12،ص: 8011، 1التصال والإ
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لى الرعيةي"المناد ث توظف الطبقة الحاكمة شخصا يسمىحي فيقوم المنادي  ،" لتبليغ رسائلها اإ

 .حتى يجتمع الناس ينادي بأأعلى صوتهة وفي الأسواق وهو يقرع الطبول و بالتجول عبر أأرجاء المدين

علام رعايا السلطنة بأأخر القرارات  »وظيفته فيتكمن و     التنبيهات وضبط ما وجب عليهم و   اإ

ليها حتى التجار ،الحاكمة فقط لم تقتصر وظيفة المنادي على الطبقةو 1«. ففي مصر » ،فقد لجأأ اإ

لى  القديمة مثلا قسطا من المال مقابل الإخبار والإشهار بموعد قدوم سفنهم  ̏يالمناد˝ كانوا يدفعون اإ

شر ميلادي تقريبا عرف التجار اففي القرن الع ،ر نفسه في أأغلبية المدن الأوروبيةالأم  بضاعتهمو 

بتوظيف "المعلن" في معاملاتهم الاقتصادية تتمثل في مرافقة الزبائن ومدهم بلمحة عن البضاعة وعن 

الذي يعلن في  ̏،بالبراح˝في بعض المدن العريقة في الجزائر  ادي أأو المعلنويسمى المن2.«أأسعارها

علان عن الإ أأو  ،عن أأخبار تهم المواطنن ،والشوارع وأأمام المساجد وأأمابن التجمعات الأسواق

وبترخيص من السلطة، وقد يأأخذ دور المسحراتي مقابل مبلغ من المال  أأو الولئم والأعراس ،الجنائز

  .رقارعا الطبول معلنا عن وقت السحو  ليلا،في رمضان حيث يجوب الشوارع 

لى هذه الطريقة  أأما الدلل فهو بمثابة منشط السوق ومحرك الحركة الاقتصادية، حيث يعمد اإ

حيث يس تخدم  ،البضائعمن خلال ترويجه للسلع و  ،لتنش يط السوقالإعلانية الشفوية المسموعة 

ويبذل  ،لجذب العامة والتأأثير فيهم لأجل بيع سلعه ته الجذابة وأأسلوبه المقنعماكلو  هوريصوته الج 

قناعهمجهده في   .بالبضاعة المعروضة اإ

ظ، الذي يعد أأكبر تجمع كاوقد عرف العرب الإشهار في العصر الجاهلي من خلال سوق ع  

وفي تاريخنا العربي » ،الحديث ه صورة بس يطة لفن الإشهارفي فكانت النداءات ،ثقافي وفني للعرب

حن كتب شعرا حول الخمارات السود التي لقيت  أأول مشهر في الأدب العربي ميرامسكن الدد يع

 قال فيها. الشعر في السوق مقابل الألوان الأخرى ليطلب البائع منه كتابه أأبيات من ابساد

 دـــــماذا فعلت بناسك متعب   لمليحة في الخمار الأسود        قل ل  

 حتى وقفت له بباب المسجد    ــــــه        قد كان شمر للصلاة ثياب

 محمدق ديــن ـه بحــــل تـفـتـنـي      ه      ـــه صلاته وصيامـــــرمي علي                
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 هذه أأدت طريقة النداء الشفويف 1«.السود مبيعات منقطعة النظير الخمارات لتلقى بعد هذه الأبيات

 .سواق دورا مهما في الترويج للسلعفي الأ 

فبعد أأن كان مجرد رسومات ونقوش على الجدران  ،هذا وبقي الإشهار في تطور مس تمر 

 والتي اعتبرها المؤرخون بداية أأشكال الإشهار ،أأصبحت هذه الظاهرة على لفتات واجهة المحلات

 3000متاجرهم وكان ذلك س نة  في شهاريةس بل الإ يون هم من بادروا بتوظيف هذه ال بل البا» نكاو 

 كانت وسائل اللافتات الإشهارية جد بس يطةقد و  2.«الإغريق القدامىثم تلاهم الرومان و  ،ق.م

 .للمس توى التعليمي المحدود انظر  ،..والقماش.متمثلة في الحجارة والخشب 

ز للخطر مِ فر   ،بدل من الكتابة التجاريةت المحلافقد اس تعملت الرموز للدللة على نشاط  

سكافي بالحذاءبالجمجمة وللعدالة بالميزان  آنذاكوظل الإشهار  ...وللاإ مقتصرا على هذه الطرق  أ

ل بعد أأن » البس يطة حتى ظهور الطباعة، آلةاع  اختر تمولم يشهد هذا النشاط تغيرا اإ الطباعة س نة  أ

وعية وتغير ن فعرف الإشهار معها تطورا ونقلة 3«"بيرغ غوتن"للميلاد على يد المخترع الألماني  1832

لى كتابات على ملصقات مطبوعة كانت بداية هذا ف ،شكل اللافتات الإشهارية من طريقة الرموز اإ

قة على واجهات كنائس انجلترا دالة لالمدينة هي من بشرت بميلاد أأول مع هذه» ،النشاط من انجلترا

شهار في أأول جريدة أأس بوعية  ،على وجود كتاب وظهور أأول المنشورات وكذلك يبعث أأول اإ

وكان ذلك عام  (snew urn othe contentioأأور نيوز) كنتنشن "ذوـ بطبعت بها الموسومة 

 القرن توسع نطاقها ليصل فينجاز الطباعة و اإ تزايد الجرائد بفضل ب ثم تزايد عدد الإشهارات 4.«1388

لى أأوروبا و  التي أأصبحت  شهاريةتطورا بظهور المؤسسات الإ  وازداد الإشهارأأمريكا، الثامن عشر اإ

ن د˝مؤسسة »كانت وقد  شهارات،تصمم الإ  ير وولدهب اإ أأولى المؤسسات الدعائية الحديثة  ̏ليو اإ

يمانا منها بأأهمية دورهم في التمن و الحاضنة للرسا بداعللمحررين اإ  5.«صميم لما يتميزون به من ابتكار واإ
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 والمتمثلة في التلفزيون والراديو والسينما ،ومع ظهور وسائل النشر الحديثة خلال القرن العشرين 

ظهرات الأولى تم يمكن أأن نرجع بال  ،وبمراجعة تاريخ فن السمعي البصري» ،عرف الإشهار تطور أأكثر

شهاري  نجاز أأول فيلم اإ لى حدث اإ خوة لوم له اإ أأما أأول ومضة  .1108وكان ذلك س نة  ،يريسينمائي للاإ

شهارية سمعية فقد سمعت في  ذاعاتاإ  ثم تلتها 1188وكان ذلك س نة  ،الولية المتحدة الأمريكية اإ

مضاء النا ثر اإ "لأول مرة مع محطة راديو  " أألن ميشالشرالوصلات الإشهارية المسموعة في فرنسا اإ

ذاعي شهار اإ  ،رب العالمية الثانية عرف فن الإشهار انتشارا واسعا وتطور تطورا ببيراوبعد الح1.«عقد اإ

زى حياتنا غحتى  .  وسار الإشهار في تطورهحتى صارت المادة الإشهارية من الدراسات الأكاديمية

ن الهواء  »:ن كيرانبرووعلى حد قول   .وحاصرتنا الصور الإشهارية في كل مكان س تنشقه ن الذي اإ

قلل من أأهميته في حياتنا فلا يس تطيع أأحد أأن ي 2.«الإشهارو النيتروجن الأبسجن و مكون من 

مة التي تحولت من مجتمعات دول ينكر مدى تأأثيره في الرأأي العام خاصة لدى المجتمعات المتق ،اليومية

علامية لى مجتمعات اإ نتاجية اإ عتوظف الإشهار و ،اإ في لامها الاقتصاد وقطاع الخدمات والس ياسة في اإ

 الصورة.عصر المعلومة والكلمة و 

 أأنواع الإشهار: -1-3

فكل  ،وموضوعاتها ووس يلتها تنوع خصائصهافتنوعت الإشهارات ب  ،ارتبط الإشهار بعدة ميادين     

لهذا تنوعت تصنيفات الإشهار التي ارتكزت على معايير  ،خصائصه وسماتهشكل له موضوعه و 

 تي:وجزها في الآ نتصنيف متعددة 

شهار الباثة الوس يلة حسب 3.1.1   :للاإ

لىالإشهار حسب هذا المعيار يصنف   :اإ

 المسموع:الإشهار  -أأ 

ويعد أأقدم وس يلة اس تعملها الناس في الإشهار  ،يتم هذا النوع من خلال الكلمة المسموعة الشفوية

ذ يلعب الصوت دورا بالغ الأهمية في التأأثير  ،يميزها هو طريقة أأدائها أأهم ما»و عن طريق "المنادي" اإ

الجهر والهمس وتصحب الكلمة المسموعة من خصوصيات في التنغيم والنبر و  على المتلقي بما يحمل
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يقاظ ثالتخيل وعملا على است الوهم و أأحيانا الموس يقى فتزيدها طاقة كبرى على الإيحاء و  ارة الحلم واإ

من الإشهارات في القنوات الإذاعية و الندوات والمحاضرات  يبث هذا النوعو  1«الراقد في الأعماق

 ...والخطب

 الإشهار المكتوب: -ب 

 :في اتالإشهار  هذا النوع من يتمثل

علانات الصحف على الإطلاق بن فنون الإعلان و هي الأقدمـ الإعلانات المطبوعة و»     هي اإ

 الملصقات،المنشورات و والمجلات والدوريات و 

 الإعلانات -المطويات التي ترسل بالبريد لأشخاص بعينهم الغير مباشرة ومنها الكتيبات و الإعلانات  -

علانات الشوارع و الخارجية تعرض هذه و   2«الإعلانات على جوانب الحافلات العامةعارض و الم: اإ

ات لإعلانية أأو في الساحكجدران المدن على اللوحات ا ،شهارات في الأمابن التي يكثر فيها الناسالإ 

لى اكبر عدد ممكن من المتلقنذالعامة و   .لك حتى تصل اإ

 الإشهار السمعي البصري: -ج 

      الصوت من خلال الصورة و  ،اراتهالإش ا النوع من ذالوس يلة الأساس ية له التلفزيون عدي    

نتاج السمعي  ،الألوانوالموس يقى والحركة و  لى الجمهور بفضل تعاون مجموعة من المختصن في الإ يخرج اإ

ا النوع من الإشهار كخطاب سار في ذوظيفة ه ا العمل المكثف يوضحذل ريب أأن هو» ،البصري

علامية ، و خصوصياتهيزاته و المجتمع له مم يبن من جهة أأخرى أأهمية الدور الذي تنهض به التلفزة كأداة اإ

«تمعفاعلة في المج  ، فمن خلاله تصل الرسائل انتشار واسععتباره وس يلة ذات شعبية ببيرة و با 3.

لى أأي نقطة من نقاط العالمالإ   .شهارية في نفس اللحظة اإ

 :الإشهار الإلكتروني -د

وفي الصحافة الالكترونية  ،شهارات التي تصلنا عبر ش بكات الانترنيتا النوع في الإ ذه يتمثل     

ذا، في القرن تطورا ببيرا حتى بلغ المس توى المتقدم الذي نراه في عصرنا هقد تطور الإشهار و »

                                                           

علام التسويقي، المرجع السابق، ص: -1  .103فاطمة حسن عواد، التصال والإ
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علانات ذزيادة عن هالعشرين و الواحد و  شهارية على شاشات الهواتف النقالة بعد ازدياد عدد اإ ا نجد اإ

علامية مهمة و  اذه أأنا نرى ، لهذمس تخدميها حول العالم قد يختار عن غيره في النمط أأصبح أأداة اإ

 د أأهمية ش بكة المعلومات العالمية.بازدياته تزداد أأهمي و  1.«لمتقدمالعالم ا

لى :شهاريةحسب نوع الرسالة الإ 8.3.1  :يصنف اإ

 :الإشهار التجاري  -أأ 

آليات الإشهارلذ ،التسويقنافسة في مجالت الم شهارات على ا النوع من الإ ذيقوم ه         لك ترتبط أ

 .ارتباطا وثيقا باستراتيجيات التسويق

 :الإشهار الاجتماعي  -ب

لى تقديم خدمة »شهارات عادة بعنوان "حملة ذات منفعة عامة " ذا النوع من الإ ه بثي        يهدف اإ

سداء نصائح للفلاحن أأو  ،أأو منفعة عامة للمجتمع مثلا الإعلان عن مواعيد لتلقيح الأطفال أأو اإ

لىالدعوة  بورونا و  وسير حملات تلقيح ضد فكالإعلان عن  2«ر من أأمراض معينةالوقاية والحذ اإ

 لأدوية و مكملاتها المختلفة ...شهارات الخاصة باطرق الوقاية منه أأو الإ 

 :الإشهار الس ياسي  -ج

في » يقدم، و المختلفة الإيديولوجية والأفكارشهار بالتعبير عن أأراء الس ياسة يرتبط هذا الإ         

في  الأفضل من بن كل الآراء الأخرى المتواجدةهو ز أأهمية الرأأي بأأنه هو الأحسن و شكل يبر 

لى التأأثير على الرأأي  3.«كما هو الحال في الدعاية للحملات الانتخابية ،الساحة ويهدف هذا النوع اإ

 حول مواقف جماعة س ياسة أأو دولة أأو ما يحدث في العالم كافة.العام 

لى :حسب الجمهور المس تهدف3.3.1  :4يصنف الإشهار اإ

شهار اس تهلاكي  -أأ  لى المس تهلك :اإ  .لسلعة أأو خدمة معينة يوجه هذا الإشهار اإ

شهار صناعي -ب لى المشترين الصناعين من المنظمات المختلفة :اإ  .يوجه اإ

                                                           

 .13ص: ، المرجع السابق،دراسة س يميائية -بلقلسم دفة، اللغة العربية والخطاب الإشهاري بن النظرية والتطبيق -1

علام التسويقي، المرجع السابق، ص: - 2  .102فاطمة حسن عواد، التصال والإ

 .102المرجع نفسه، ص: -3

 .110المرجع نفسه، ص: -4
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شهار تجاري -ج  لى المس تهلك النهائي  :اإ لى الوسطاء بغرض المساهمة في تصريف السلعة اإ  أأويوجه اإ

 .المشتري الصناعي

شهار مهني -ه  لى أأصحاب مهنة معينة، و :اإ ا بأأنفسهم يتعلق بمعلومات تتصل بسلع يس تخدمونهيوجه اإ

 أأو يوصون باس تخدامها.

 :عناصر الإشهار 8.1

التي تتكون  ،ه العملية التواصليةذل يمكننا الحديث عن الإشهار دون الحديث عن عناصر ه      

شهار أأداء أأهدافه  :هيذه العناصر ه ،من أأربعة عناصر رئيس ية تضمن للاإ

 (:شهاريالإ ) المرسل -أأ 

رسال المعلومات » نه أأ يعرف على  ،شهاريةالأول في ترتيب تدفق الرسالة الإ  هو الطرف من يقوم باإ

ليه لى المرسل اإ نه أأ الوس يلة الملائمة كما يعرف على عليه من خلال اختياره للرسالة و  يحاول التأأثير، و اإ

 شهارية صاحب المنتج المعلن عنه ويمثله في العملية الإ  1.«المصدر الذي تصدر عنه الرسالة التصالية

 ية ...أأو الشركة المعلنة أأو الوكالة الإعلان 

 الرسالة الإشهارية:  -ب

لى المتلقيو       ليه  ،هي موضوع الإشهار ومضمونه المراد تحويله اإ  وأأكثر العناصر تأأثيرا على المرسل اإ

 حجم الرسالة التي»الإشهارية بشكل مثير وجذاب، فيركز على لهذا يجتهد الإشهاري في بناء الرسالة 

والصورة والألوان التي يتم اختيار حجم العنوان والنص  نقلها عبر وسائل التصال المختلفة، فمثلا سيتم

...الخ، كما يتم تحديد وقت عرض الرسالة في مختلف المجلاتالة المنشورة في الصحف و تتبع الرس

 معنى هذا أأن الرسالة الإشهارية قد تكون مكتوبة أأو مسموعة أأو مرئية.  2«.ىوسائل التصال الأخر 

 قناة التبليغ )وسائل التصال(: -ج 

يصال الرسالة الإ الوس يلة المس تخدمة في  هيو         لى المتلقي اإ  أأوسواء كانت صحيفة »شهارية اإ

أأو موقعا الكترونيا أأو حتى الهاتف النقال أأو اللوحات الإعلانية في  أأو تلفزيونا امجلة أأو مذياع

                                                           

علام التسويقي، المرجع السابق، ص: -1  .37فاطمة حسن عواد، التصال والإ

 .32مرجع سابق، ص: -2
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 ،1«لكذلوحات تمثل كشف عن مضمونها من خلال ملصقات و الطرقات أأو المحلات التجارية التي ت 

 .بصرياأأو يكون مكتوبا أأو سمعيا وفقا لقناة التبليغ نوع الإشهار، ف  فيتحدد

ليه )المتلقي(-د   :المرسل اإ

ه تنجح دراس تذا المتلقي وفهمه و فمن خلال ه»والأهم في العملية الإشهارية،  العنصر الثانيهو      

 فهو المس تهدف من عملية الإشهار، 2«شهارية أأو ترسب في أأثرها الواقع عليهالرسالة الإ 

 شرائية.ال  دف التأأثير على سلوبياتهبه ه،الأساس في تحديد موضوعو  

لى أأن عناصر الإشهار سابقة الذبر مترابطة بعضها ببعض      ومرتبة حسب  ،وهنا وجب الإشارة اإ

 .شهاريةتدفق الرسالة الإ 

 وظائف الإشهار:  1.1

شهار وظائف متعددة باختلاف أأشكاله          السمعية البصرية، ونجمع البصرية والسمعية و  للاإ

 :الآتيةوظائف الإشهار في الوظائف 

الوعي الذي يساهم في جعل الأش ياء معروفة، فالناس ل » يوفر الإشهار المعلومات، فيخلق بذلك  -

 ويكون هذا من خلال خلق صورة ايجابية عن العلامة التجارية  3«يتعاملون مع أأش ياء ل يعرفونها.

 الخاصة بالسلع والخدمات المشهر بها.

يسهل على المس تهلك مهمة اختيار السلع وانتقاء المناسب منها، بعرض صفاتها وخصائصها ومكان   -

 وزمان عرضها والتخفيضات الحاصلة فيها...

نتاج الخاص بالمؤسسة وأأيضا بمجابهة تحديات المنافسة.» - فيعطي صورة  4«تذكير الناس دائما بالإ

 عن المؤسسة.متميزة 

                                                           

، المرجع السابقنموذجا،  –كتاب النص الإشهاري  ̏محمد خاين˝اتم كعب، التلقي الإشهاري لدى الكاتب ح –سميحة صياد  -1

 .100ص:

شهارية: دراسة في بلاغة الخطاب البصري للجسد الأنثوي في الشعر العربي القديم، مجلة  -2 محمد الس يد الدسوقي، الصورة الإ

 .30ص:، 8010، جويلية81الدراسات الشرقية، مصر، ع

 .182، ص:8017، ديسمبر81كلثوم مدقن، لغة الإشهار، وظائفه، أأنماطه، وخصائصه، مجلة الأثير، جامعة ورقلة، الجزائر، ع - 3

حفيظة يحياوي، لغة الإشهار في وسائل الإعلام وتأأثيرها في اللغة العربية الفصحى، المؤسسة الوطنية للفنون المطبعية، الرغاية،  - 4

 .127، ص:8003)د.ط(، الجزائر، 
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نتاج   - يرفع الطلب على السلع المعروضة، بجعل المنتج مرغوبا فيه، وبالتالي يزيد المبيعات ويزيد الإ

 .فيضمن الأرباح للشركات المنتجة

  1«يحاول أأيضا التأأثير في سلوك ما بعد الشراء أأو تثبيت ولء المس تهلك.» -

 :الإشهار التلفزيوني .8

حدى أأهم وسائل          في العصر  شهارية تضاهيهاإ وس يلة توجد ، فلا الإشهاريعد التلفزيون اإ

  رواجابونه أأكثر وسائل التصال شعبية و  شهاراتمن حيث أأنه يحظى بأأكبر نصيب من الإ  ،الحالي

ذ  ويس تقي جماهيريته من بونه يخاطب جميع شرائح المجتمع  ،ل يخلو بيت من بيوتنا من جهاز التلفازاإ

تلاف طبقاتهم الاجتماعية والاقتصادية في نفس الوقت، فهو باختلاف مس توى تعليمهم، وعلى اخ 

والتسلية، ضمن خيارات متعددة للمشاهدة دون أأن يكلفهم ذلك جهدا والتعليم يحقق لهم الإعلام 

شهار التلفزيوني تأأثيرا قويا ذبسوى الضغط على جهاز التحكم عن بعد. و  فعال على و لك أأصبح للاإ

لى المس ته تلقي،الم  لى المجتمع كلهفهو ل يصل اإ لك صورته ذيعكس بو  ،لك المس تهدف فقط بل يصل اإ

 من بونه يجمع بن كل الوسائل والعوامل التي تنبع أأهمية الإشهار التلفزيوني. و أأمام المجتمعات الأخرى

 ، والرؤيا التي نه يجمع الخطاب الشفوي الذي يتكفل به الراديوأأ حيث  ،لتسويقتساهم في الترويج وا

المؤثرات المنتجات بالصورة المتحركة و يجسد عرض السلع و ، و المجلات المكتوبةالجرائد و تحققها 

كررها يو  يونعرضها التلفز يشهارات التي فنجد كل هذه العوامل مجسدة في أأن واحد في الإ  ،الصوتية

ه المهم الذي يؤديذا الدور ه وأأمام .خرىعلى خلاف وسائل التصال الأ  ،بصورة مس تمرة طيلة اليوم

  .صيغهأأساليبه و و أأهدافه و  صائصهخ من: سنسلط الضوء على كل ما يتعلق به ،الإشهار التلفزيوني

 :تطورهريخ الإشهار التلفزيوني و ه عن تاذنب 1.8

 بمجرد دخولهأأنه و حيث ، التصالبالغة الأهمية في مجال الإعلام و التلفزيون وس يلة تبر يع       

قبال قاطع ش اإ بوس يلة   نأأ درجة  الأخرى تفوق على وسائل الإعلام المعروفةالنظير بل و هارية، عرف اإ

 من ميزانياتهم الإعلانية برأأوروبا أأصبحوا يخصصون الجزء الأكفي أأمريكا و شهارين كثيرا من الإ »

                                                           

 .127، السابقالمرجع  ،حفيظة يحياوي، لغة الإشهار في وسائل الإعلام وتأأثيرها في اللغة العربية الفصحى - 1
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، شهاراتنجح الوسائل في بث الإ أأ حيث يعتبر من  1.«لتقديم الإعلان عن طريق شاشة التلفزيون

 .سريعا على المتلقيفيكون تأأثير الإشهار فعال و ،السمع في الوقت ذاتهبونه يخاطب حاس تي البصر و 

من خلال محطات التلفزيون  1181عام » نت بداية اس تخدام الإشهار التلفزيونيقد كاو         

ما عن انطلاق الإشهار 2.«ثم انتشر في العديد من دول غرب أأوروبا ،بالوليات المتحدة التلفزيوني  اإ

لى مصر ،عند العرب ذاعة الإ فيعود الفضل فيه اإ  مع بداية فيها شهارات التجارية، حيث بدأأ اإ

علان في التلفزيون المصري في أأول أأغسطس  وأأذيع، 1130يوليو  83الإرسال التلفزيوني في » أأول اإ

الاس تقبال وارتفاع أأسعارها،  بسبب قلة أأجهزة، محتشما فيهاالإشهار  أأ بدومع ذلك  3«.1130

آنذاكالإرسال التلفزيوني في مناطق مصر ار محدودية انتشو  لكن مع مرور الوقت أأخد الإشهار  ،أ

فلم يعد  ،الكبرى في مصر الإعلانيةازدادت المنافسة بن المؤسسات مكانته في التلفزيون المصري و »

علانية هامةيغفمخطط للحملات الإعلانية أأن  أأيفي مقدرة  الآن حيث نما  4«،ل التلفزيون بوس يلة اإ

قبال وكالت الإشهار و ازدادت مدالإشهار فيه و   في الأسواق. اش تداد المنافسة الحرةاخليه مع اإ

 :5 خصائص الإشهار التلفزيوني 8.8 

  له للوس يلة الباثةفرز التطور التكنولوجي خصائص ومميزات عديدة للرسالة الإشهارية و أأ        

 :المتمثلة في المميزات التاليةخصائص الإشهار التلفزيوني و  عنا الموضوع ذس نخصص الحديث في هو 

شهار موحد - شهارية بوحدة تشاهدها العائلة ، حيث تنتقل الرسالة الإ يتميز الإشهار التلفزيوني بأأنه اإ

 .فراد على الأسرة كلهاحد الأ أأ ا ما يتيح تأأثير ذه، و مجتمعة

شهارايعتبر  -  عن طريق اختيار ،الفئة المناس بة من المشاهدينختيار ابونه يحقق خاصية  ،انتقائيا اإ

 نوعية البرنامج المذاع خلاله. الإشهار خلال الأس بوع، ووقت بثه، و داع ييوم اإ 

ظهورها دون منافسة من وسائل اتصالية  أأثناءخدمة واحدة  أأوالتلفزيوني سلعة  الإشهاريعرض -

 .رية ذاتهاشهالرسالة الإ االتركيز على  فيا يساعد المتلقي ، وهذأأخرى

                                                           

نتاج، دار أأسامة للنشر والتوزيع، عمان، الأردن، ط -رانيا ممدوح صادق، الإعلان التلفزيوني -1  .13، ص:1،8018التصميم والإ

علان الإذاعي والتلفزيوني في العصر الحديث، قسم الصحافة والإعلام، )د.ط(، )د.ت(، ص:محمد عبد البديع ال  -2  .111س يد، الإ

 .180المرجع نفسه، ص: - 3

نتاج، المرجع السابق، ص: -رانيا ممدوح صادق، الإعلان التلفزيون -4  .18التصميم والإ

علان الإذاعي والتلفزيوني في الع -5  187صر الحديث، المرجع السابق، ص:محمد عبد البديع الس يد، الإ
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شهارا جماهيريا- لى العدد الأكبر من المشاهدين من خلال رسالة  ،أأصبح الإشهار التلفزيوني اإ  يصل اإ

علانية واحدة لى جميع الشرائح الوصول ، فهو مضمون الانتشار و غير متعلم أأول يفرق بن متعلم ، اإ اإ

 .في ذات الوقت وبسرعة

جماهيرية  اعدادأأ  يطغنه يأأ طالما  ،بالوسائل الأخرى الإشهار التلفزيوني منخفض التكاليف مقارنة -

 لك تكون تكلفة المشاهد منخفضة نسبيا. لذ ،ببيرة ممن يشاهدون التلفزيون

شهار معلوم المصدر و الإشهار التلفزيوني  - اري في الرسالة شه، حيث تظهر شخصية الإ موجهاإ

لى فئة محددة من المتلقن تكون مس تهدفة  ،فهوكما أأن المتلقي يكون أأيضا معلوما ،شهاريةالإ  يوجه اإ

عداد الرسالة ا  النفس ية ...و  الثقافية، ويتم دراس تها من كافة النواحي الاجتماعية و شهاريةلإ قبل اإ

علامي تأأثيري - شهار اإ كل طبقات المجتمع فيزودهم ، يس تهدف كافة القطاعات و الإشهار التلفزيوني اإ

ذب الانتباه التي صممت بطريقة تجوثة على التلفزيون، و هارية المبثش المعلومات من خلال الرسائل الإ 

 حداث التأأثير المطلوب.اإ تتضمن ف الإبهار وتحدث 

 :أأهداف الإشهار التلفزيوني 3.8

لى تحقيق أأهداف وسط ه         عبر  شهاراتا الكم الهائل من الإ ذيسعى الإشهار التلفزيوني اإ

علان التلفزيوني هي توصيل الرسالة  الوظيفة» حيث أأن وسائل الإعلام المختلفة، الأساس ية للاإ

علان الناجحذالتي تعتمد بدورها على جنية لجمهور المس تهلكن و الإعلا ، ب الانتباه كأول خطوة للاإ

 فمن خلال تفاعل  1.«هي مهمة لم تعد سهلة في ظل التطورات الكبيرة في وسائل التصال الحديثةو

لى تحقيق أأهدافه الو  ،الفنياس تخدام الإطار الصورة مع الصوت و  اضحة يسعى الإشهار التلفزيوني اإ

شهار و  .التي تختلف باختلاف السلع أأو الخدماتوالمحددة مس بقا،  من الأهداف الرئيس ية للاإ

 نذبر:التلفزيوني 

 ، وذلك من المرتقين يميزون السلعة أأو الخدمة أأو المتجر بسهولةجعل المس تهلكن الحالين و  -أأ » 

 لخصائص والمميزات العامة والفريدة.خلال شرح ا

                                                           

 33سعد سلمان المشهداني، الإعلان التلفزيوني وتأأثيره في الجمهور، المرجع السابق، ص -1
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لى -ب  زيادة معدل اس تخدام السلعة أأو الخدمة من المس تهلكن الحالين مع تشجيع قطاعات أأخرى اإ

لى جمهور المس تهلكن  1.«الانضمام اإ

لى تزويد المس تهلكن بأأكبر عدد ممكن من المعالإ دف ته كما        لومات عن شهارات التلفزيونية اإ

أأو من حيث تذكيرهم بأأسماء السلع  ،الخدمات المقدمة من قبلهاو  ئهامنش و  الشهر بهاالمنتجات 

لك ، والتخفيضات الخاصة بها وأأمابن بيعها... وذاس تخداماتهاأأنواعها وأأسعارها و مميزاتها و الخدمات، و 

يمكن و . للتقليل من مخاوف المس تهلكن من اقتناء السلع أأو الإقبال على الخدمات خاصة الجديدة منها

لى تلخيص الهدف ا شهار في بونه يسعى اإ سلوك المس تهلكن واتجاهات و تغيير ميول »لرئيسي للاإ

العمل على -توفير المعلومات جعلهم أأكثر قبول للسلعة، ويكون ذلك من خلال: المحتملن من خلال

لى الإ وبهذا يهدف 2.«يل المس تهلكن للماركات المختلفةض تغيير تف - تغيير رغبات المس تهلكن شهاري اإ

لىيسعى أأو اس تخدام الخدمات، و شراء السلع ل قرارات المس تهلكن  على التأأثير الدائم توس يع  اإ

 .مجال السوقالمنافسة التجارية في 

 :التلفزيوني شهد الإشهاريالأساليب الفنية لتصميم الم  8.8

لى تنوع و الإ التأأثير و أأدى تطور أأساليب الإقناع و       الأساليب الفنية في  تعددبهار في التلفزيون اإ

غرضها فاختلفت أأساليبها باختلاف  وجعلها تقدم في أأكثر من صورة، ،الرسالة الإشهارية التلفزيونية

لى متغيرات، تتعلق يتوقف اختيار الأسلوب الفني في تحرير الرسالة الإشهارية ع، و أأهميتهاو  موضوعهاو 

الفكرة الأساس ية التي وشريحة المتلقن و  ،أأهداف الإشهار، و الخدمات المعلن عنها بطبيعة السلع أأو

 .أأساسها النص الإشهاري التلفزيونييصمم على 

التي يعتمد عليها في تحرير النص الإشهاري  ،وس نذبر في هذا المقام الأساليب الفنية الرئيس ية

 التلفزيوني وهي:

 :الأسلوب الإخباري  -أأ 

قناعا، لأنه يقدم سردا يعتبر من ، و يسمى أأيضا النص الإشهاري المباشر        أأكثر الأساليب الفنية اإ

وقد يتخذ شكل الخبر العادي »، حقيقيا عن الشيء المعلن عنه بصورة متميزة لشد انتباه المتلقن له

                                                           

ذاعي والتلفزيوني، جامعة القاهرة، )د.ط(، -عدلي رضا -1  82، ص:8002سلوى العوادلي، الإعلان الإ

علان الإذاعي والتلفزيوني -2  182في العصر الحديث، المرجع السابق، ص: محمد عبد البديع الس يد، الإ



 يونيالخطاب الشعبي والمشهد الإشهاري التلفز  تحديدات اصطلاحية:          :    الثانيالفصل 

 

 89 

خبار الجمهور بشيء ماكما يتضح من  هو البيع من فالهدف الواضح من هذا الأسلوب  1«اسمه بهدف اإ

خبار المس تهلك عن سلعة أأو خدمخلال  ومثال عن طريقة غير مباشرة على اقتنائها، وحثهم ب ،ة مااإ

شهارهذا الأسلوب  عن تخفيضات تجريها بعض المتاجر. : اإ

 الأسلوب الدرامي: -ب 

على عناصر العمل الدرامي  بنىي ف  ،يتضح من تسميته أأن النص الإشهاري يبني بناء دراميا      

، أأو حدث يمثل على الشاشة من موقف درامي السلعة أأو الخدمة المعلن عنها جزء»حيث تكون فيه 

علانات التلفزيون قوة و تعتبر هذه الإعلانات و  وذلك لما للدراما من قبول لدى  ،تأأثيرامن أأنجح اإ

س ية تتصاعد نتيجة لوقوع مشكلة يصمم هذا الأسلوب الإشهاري على أأحداث أأساحيث  2.«الجماهير

الذي يكون فيه المنتج أأو السلعة المس تهدفة في  ،، حتى تبلغ الذروة ضمن موقف معن ليأأتي الحلما

 .الإشهار سببا في انفراج العقدة الدرامية والمنقذ من المشكل المطروح

 أأسلوب المشكلة و الحل:-ج

 :في شكل بس يط وقد يصمم على شكلن يأأخذ هذا الأسلوب شكل الأسلوب الدرامي         

 هذا الشكل يثير اهتمام المتلقي وحب اس تطلاعه لمعرفة الحل، ويتم هذا الأسلوب بعرض :الأول 

، ثم الصعوبة التي يواجهها الفرد قبل اس تخدام السلعة أأو الاس تفادة من الخدمةالمشكلة الممثلة و »

، ، عن طريق بعض ميزاتها التي تساعد في ذلكفورا لحل هذه المشكلةأأو الخدمة  تظهر السلعة

في هذا وتعرض القصة  3«دم النص ما يحصل عليه الفرد بعد الحصول على السلعة أأو الخدمةيقو 

 ة أأخرى للتقليل من تكلفة الإشهار.الشكل مختصرة جدا كي ل يمل المشاهد من جهة، ومن جه

فوائد السلعة أأو الخدمة التي يمكن  ، فيركز فيه علىمن القصة الإشهاريةأأما الشكل الثاني  :الثاني

وهنا تحذف المشكلة الأساس ية )قبل الاس تخدام فلا تذبر »  ،متلقي الحصول عليها عند اقتنائهالل 

يتم التركيز مباشرة على مزايا الاس تخدام وفوائده بالنس بة ، و في النص الإشهاري على الإطلاق

                                                           

علان الإذاعي والتلفزيوني في العصر الحديث، المرجع السابق، ص: -1  .187محمد عبد البديع الس يد، الإ

نتاج، المرجع السابق، ص:-رانيا ممدوح صادق، الإعلان التلفزيوني -2  .81التصميم والإ

ذاعي -عدلي رضا -3  .21والتلفزيوني، المرجع السابق، ص:سلوى العوادلي، الإعلان الإ
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 التركيزلمتلقي نتيجة لبساطته في العرض و يتميز هذا الأسلوب بالجاذبية والتقبل من او  1.«للمشاهد(

 على تقديم السلعة أأو الخدمة بشكل منطقي غير مبالغ. فيه

 الأسلوب الاستشهادي : -د 

حيث يقوم على شهادة أأحد الأشخاص  ،عد هذا الأسلوب أأبسط أأشكال النص الإشهاريي     

حول السلعة أأو الخدمة المعلن عنها، وتكون الشخصية المدرجة في الإشهار عادة شخصية مشهورة 

لى تع  بأأن السلعة كما أأنه قد يعتمد على الشكل التجريبي ،مدح السلعة أأو الخدمة و الثناء عليها»مد اإ

مجربة سواء من المختصن أأو المس تهلكن مما يثبت فعاليتها وفوائدها المتعددة وهذا أأو الخدمة مختبرة و 

قناع ا ويرتبط نجاح  2.«لنس بة لهأأهميتها بالمشاهد بجودة السلعة أأو الخدمة و بدوره يساعد على سرعة اإ

قناعها و بالشخصية المقدمة  وانتشاره ومدى تقبله،شهاري هذا النص الإ  شهار ومدى قوة اإ تأأثيرها للاإ

شهارات لمواد التجميل ،ومثال على هذا الأسلوب ،على المتلقي حدى  ،ما يعرض من اإ التي تعرضها اإ

 قيمته.نجمات السينما وتظهر وهي تس تعمل هذا المنتج للدللة على 

 الأسلوب التوضيحي:-ه 

تظهر في هذا النص و  ،الكتابة المقروءةو يمزج بن الصورة  ،يسمى كذلك بالأسلوب التعليمي      

ويصاحب  ،، مع توضيح أأهم خصائصها ومنافعهاالسلعة على الشاشة من زوايا مختلفة»اري هالإش 

 ل تس تطيع لغة الخصائص التيالمزايا و و مسجل يبن المزيد من اللقطات تعليق بصوت مذيع الربط أأ 

يصاله للمتلقيالصورة توضيحه و  ، بيفية اس تخدام السلعة أأو الخدمة كما يقدم شرحا مفصلا عن3.«اإ

يس تخدم هذا و   اره للمنتج المعلن عنهيويعدد الفوائد التي س تعود على المس تهلك في حالة اخت 

وتحتاج لشرح واف عنها بالصورة  ،السلع التي دخلت السوق لأول مرة الأسلوب خاصة في عرض

 .والصوت

 التذبري:   الأسلوب -و

لى تكرار اسم السلعة أأو الخدمة  ،يطلق عليه أأيضا الأسلوب التكراري      حيث يعتمد الإشهار اإ

شهار مختصرعديدا من المرات، وهو  وهذا النوع يكون قصيرا  ،يجذب المشاهد لمعرفة اسم المنتج» اإ

                                                           

 .21المرجع نفسه، ص: -1

علان الإذاعي والتلفزيوني في العصر الحديث، المرجع السابق، ص: -2  .110محمد عبد البديع الس يد، الإ

 .180، ص:المرجع السابقمنى الحديدي، الإعلان،  - 3
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أأو يكون له لمسة أأو بصمة واضحة تعرف مباشرة  ، يجب أأن يتمتع بالبساطة والوضوحللغاية لذلك

ار السلعة أأو الخدمة المعلن وكذلك على شع ،دا في ذلك على القليل من الكلماتمعتم 1«بسهولةو 

لمتلقي بالمنتج الذي يعرفه مس بقا بهدف تذكير ا ،والمتكرر كثيرا في النص الإشهاري التلفزيوني ،عنها

شهارات مساحيق الغس   هذا الأسلوب ويس تعمل .ت اسمه في الذابرةيثب ت و  شهارات مثلا في اإ يل أأو اإ

 .ينطق باسمه بصورة متكررةلمنتج و حيث تظهر صورة ا المناديل الورقية...

 :الأداءصيغ و  الأشكال الفنية لتقديم الإشهار التلفزيوني 1.8

الرسالة الإشهارية حسب خصائص الوس يلة وصيغ أأداء تنفيذ الإشهارات ل الفنية شكال الأ تتنوع      

الذي يعتمد في أأغلبها  ،التلفزيوني يستند على خصائص التلفزيون وتقنياته الفنية فالإشهار ،المس تخدمة

اطب حاسة السمع بتوظيف كما يخ ،ة حاسة النظر من خلال اس تعمال الحركة والألوانبعلى مخاط 

لتقديم الإشهار التلفزيوني؟ وما هي صيغ فما هي الأشكال الفنية  .الموس يقى والمؤثرات الصوتيةالكلمة و 

  أأدائه؟

 الأشكال الفنية:  1.1.8

 الأكثر اس تخداما في التلفزيون  بعض الأشكال الفنية لتقديم الإشهاراتأأتيفيما يس نعرض     

 والمتمثلة في: 

 الفيلمي: الإشهار  -أأ 

لصور المتحركة التي تعد من ل ه، وذلك لتوظيفشهارات المتحركةكل بالإ الشى هذا يسم      

حداها  امضاف » ،الخصائص الأساس ية للتلفزيون لى ذلك مكونات عنصر الصوت بعضها أأو اإ اإ

التأأثير فيه معتمدة في لها أأكثر قدرة على جذب المشاهد و مما يجع  ،ية مصمم الإعلان ومخرجهؤحسب ر 

لذلك  2.«الخدع البصرية... وأأساليب المونتاج والإخراج و الصورة بتقنيات المختلفةذلك على قوة لغة 

خراجهالإشهار على حسن اختيار فكرته و  يتوقف نجاح هذا وتنفيذه لكي يحقق هدف  أأساليب اإ

 التأأثير.الإقناع و 

 

                                                           

نتاج، -رانيا ممدوح صادق، الإعلان التلفزيوني -1  .83المرجع السابق، ص:التصميم والإ

 .132ص: المرجع السابق،منى الحديدي، الإعلان،  -2
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شه  -ب  :ار الشريحةاإ

شهار الفلاش         د على الإخراجتمعلى خلاف الأشكال الأخرى التي تع و  ،يسمى أأيضا اإ

شهار الشريحة على المضمون ،والتشويق هو ف  معنى ذلك أأنه ل يس تغل خصائص التلفزيون، ،يعتمد اإ

ا يقرؤه شخص بحيث يظهر لوحة ثابتة تعرض على شاشة التلفزيون ويصاحب عرضها نص»عبارة عن 

وأأحيانا  ،مكتوباعلى الشاشة منظر واحد ثابت يضم صورة أأو رسم السلعة أأو الخدمة مع اسمها 

وبالتالي فهذا الإشهار ل يس تخدم أأسلوب الصورة المتحركة  1.«يكتب اسم منتج السلعة أأو الخدمة

 الصورة.هذه مصحوبا بالتعليق حول  صورة الإشهاريعرض بل التي يش تهر بها التلفزيون، 

شهار الرول:-ج  اإ

شهار الشريحةيبدو هذا الشكل          ، الأسلوب الثابت والمتحركبن ينوع أأساليبه  ،قريبا من اإ

ع فيويس تخدم هذا الشكل البس يط »  الجهات المتطوعن فيلانات الإخطارات وطلب الموظفن و اإ

غير ذلك من الإعلانات التي تحتوي على بيانات الرسمية وبيع الأراضي والعقارات عن طريق المزاد و 

لذلك فهيي  وخلوها من الصور التوضيحية، هام هذه الإشهارات بطول وقت عرض تتسو  2.«عديدة

علامي ،الإبهار وجذب الانتباه نصرع تخلو من   .بون هدفها الرئيسي اإ

شهار الرسوم المتحركة )الكارتون(: -د  اإ

فهو يغلب عليه الطابع الفكاهي كما  ،شهاري على أأسلوب الرسوم المتحركةيعتمد هذا الشكل الإ       

ضفاء صفةالمبالغة في الخيال و »يوظف  الإعلانات  وهذا النوع من ،الإنسانية على الرسوم الكرتونية اإ

كة والحياة في الحر يبث حيث  3.«ية وقبول لدى المشاهدين سواء من الأطفال أأو الكبارير يتمتع بجماه

 الثابتة بما فيها السلعة المعلن عنها.الأش ياء الجامدة و 

نتاج أأو  ،أأساليب الإشهارات يتضح تعدد وتنوع، ومن خلال ما س بق ذبره         من حيث الإ

حيث أأصبحنا نتعرض كل يوم لأشكال  ،قناعيةاإ  أأساليبفي مجملها  والتي تعتبر ،التقديم وأأ  التنفيذ 

موظفة في  ،شاهدتتنافس كلها لجذب انتباه الم  ،التلفزيونمختلفة من الإشهارات عبر جهاز و هائلة 

فتخاطب بصورها الفنية مشاعر المتلقي وغرائزه  ،للتلفزيونالتقنيات الفنية الية و ذلك المهارات الع

                                                           

علان الإذاعي والتلفزيوني في العصر الحديث، المرجع السابق، ص: -1  .118محمد عبد البديع الس يد، الإ

 .132منى الحديدي، الإعلان، المرجع السابق، ص: -2

نتاج، المرجع السابق، ص:التصميم -رانيا ممدوح صادق، الإعلان التلفزيوني -3  .83والإ



 يونيالخطاب الشعبي والمشهد الإشهاري التلفز  تحديدات اصطلاحية:          :    الثانيالفصل 

 

 93 

قناعه بصفته التأأثير و  هسي أأل وهو جذب انتباهتمكن من تحقيق هدفها الرئيت حتى  ،الكامنة فيه عليه واإ

 لسلعة المعلن عنها أأو الاس تفادة من الخدمة المعروضة.ا باقتناء مس تهلكا

 :1داءالأ صيغ  8.1.8

 يزات وطبيعة كل منها على النحو التالي :ممتقديم الإشهار التلفزيوني حسب أأداء و تتنوع صيغ       

 صيغة الأداء الفردي:-أأ 

شهارية قصيرةوهو عبارة عن رسالة  ،الذي يقدمه المذيع الإشهارتتمثل في       تقدم بصوت واحد  ،اإ

 .يؤديه مقدم البرنامجكما يمكن أأن  شهاري،ت النص الإ أأو صوتن متماثلن يتناوبان على تقديم فقرا

ويصاحب هذا النوع من الأداء الصورة الثابتة  ،نويع كي ل يشعر المشاهد بالمللوالهدف من ذلك الت 

 .))الشريحة( أأو الصورة المتحركة )القالب الفيلمي

 الصيغة الحوارية :-ب

لى  كل شخصية كثر،ويتخذ شكل حديث يتم بن شخصن أأو أأ  ،تسمى الديالوج       توجه الحديث اإ

اص ويختتم عادة بالشعار الخ في حوار يذبر فيه الفكرة المراد الإعلان عنها، ،الشخصية الأخرى

نما يأأخذ أأسلوب المقابلات  ،بالسلعة أأو الخدمة أأو المتجر وقد ل يتم هذا النوع في الأس توديو، اإ

جراء حوار في الشار  حول السلعة أأو الخدمة المعلن عنها، فيكون كلامه بمثابة شهادة  ةمع شخصي عكاإ

 .الإشهارعلى صلاحية السلعة من قبل أأحد المس تهلكن، وهذا يزيد من قوة وفعالية 

 :الصيغة الدرامية التمثيلية -ج

وهي عبارة عن مشهد تمثيلي قصير يدور حول مشكلة أأو عدة  ،الإشهار الدرامييطلق عليها      

، أأو تقدم التمثيلية معلومات حول هذه و السلعة هي مفتاح الحلوتكون فيه الخدمة أأ  ،كلاشم 

وقد يقوم بهذا المشهد التمثيلي ممثل واحد يعرض المشكلة ثم يقدم صوت أأخر ، السلعة أأو الخدمة

 حل المشكلة. 

 

 

                                                           

ذاعي والتلفزيوني، من منشورات الجامعة الافتراضية السورية، الجمهورية العربية السورية، )د.ط(،  -1 أأميمة معراوي، الإعلان الإ
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 : 1الصيغة الغنائية -د

يقاع بس يطوتعرف الأغنية الإ  ،هذه الصيغة من أأكثر الصيغ ش يوعا تعد       له وزن  شهارية بأأنها اإ

وقد يكون  ا يميزها عن غيرها،قيلكل أأغنية لحنا موس ي ن ولهذه الصيغة سمات تتمثل في أأ  ،متكرر

صوت منفرد مع مجموعة تردد وراءه كما تؤدى بالطريقتن معا، أأي يؤديها  ها فرديا أأو أأداء جماعيا،ؤ أأدا

تكون اسم السلعة أأو ف وقد تكون هذه الجمل هي هدف الإشهار  الجمل الخاصة بالسلعة أأو الخدمة،

 الخدمة أأو المتجر أأو نقطة بيع يراد التركيز عليها.

 :الصيغة المختلطة  -ه

ائية وتمثل الإشهارات الغن ،تن أأو أأكثر من الصيغ سابقة الذبرهي الإشهارات التي تجمع بن صيغ       

يجمع الإشهار بن أأكثر من صيغة لزيادة درجة فعالية التأأثير غالبا ما ف ،النوع الرئيسي في هذه الصيغ

 .يالإشهار 

 ر حسن اختياعلى الإشهاري  ،الإشهار التلفزيونيوأأداء من صيغ تقديم  الكبير وأأمام هذا العدد     

 ولأسلوب ولطبيعة المس تهلك المس تهدف،  ،أأو الخدمة المعلن عنها الصيغة المناس بة لطبيعة السلعة

لى درجة الإ  الإشهار،الرسالة الإشهارية، وللهدف المنشود من  تصميم  بهارمن أأجل الوصول اإ

لىالإشهاري قناع المس تهلك بالمادة الإ  ، والتأأثير على المشاهد، والوصول اإ  .شهارية المعروضةدرجة اإ

 

 

                                                           

ذاعي والتلفزيوني، المرجع السابق، ص: -1  173أأميمة معراوي، الإعلان الإ
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 تمهيد:

فأ ينما حللنا وحيثما وجدنا شاهدنا أ و سمعنا أ و  غزا الإشهار حياتنا، وأ حاطنا من كل جهة،  

علانية، أ و  شهاريا، حيث نلقاه في الشوارع متمثلا في ملصقات على لوحات اإ قرأ نا ومضة أ و مشهدا  اإ

 أ جهز  الراييو والتلفا،، على واجهات المحلات التجارية أ و المرافق الخدماتية. كما يدخل معنا بيوتنا عبر

وأ ثناء تصفحنا للجرائد والمجلات ، ويرافقنا اإلى أ ماكن عملنا عبر شاشات الحاسوب وهواتفنا الذكية، 

بل وصل اإلى حد ظهوره على ملصقات بعض المنتجات الاس تهلاكية التي تعد في حد ذاتها ماي  

ن الإشهار اكتسح كافة مجالت حيات  شهار. وخلاصة القول اإ نا الاجتماعية، وأ لقى بش باكه على كل للاإ

فأ صبح بذلك من أ نجح  قصصايية والعليية والإعلامية...ميايين التواصل: الاجتماعية والس ياس ية والا

ومقصده الرئيسي التأ ثير على  الوسائط التواصلية، خاصيته ال ساس ية التواصل الإقناعي،

قناعه باقصناء المنتج المشهر به، غوائه لدرجة تغيير سلوكاته الاس تهلاكية. المتلقي/المس تهلك واإ  واإ

وقد أ ضحى الإشهار التلفزيوني خطابا سمعيا مرئيا، من أ كثر الخطابات الإشهارية رواجا، وذلك     

لقو  وجاذبية التلفزيون حيث أ نه يصل اإلى جماهير عريضة باخصلاف أ عمارهم وجنسهم ومس تواهم 

ليهم السلع والخدمات ويعر  ضها عليهم في جو من الفرجة والمتعة، وهم في بيوتهم يون الثقافي، فيحيل اإ

 عناء التنقل والبحث عن أ جويها.

قناعية مرئيةوانطلاقا من فكر  أ ن الخطاب الإشهاري التلفزي ، فاإن مايته وني وس يلة تواصلية اإ

ال ساس ية ال ولى هي اللغة، التي تحدي نوع الخطاب الإشهاري، فصنوعت الخطابات بتنوع اللغة 

شهاراتالم  مصطبغة بخطاب شعبي عامي وأ خرى  س تعيلة لتقدم  الإشهار، وظهرت وفقا لذلك اإ

 بخطاب رسمي فصيح، وأ خرى مزجت بين هذا وذاك.

ومن هذا المنطلق سأ حاول في هذا الجزء التطبيقي من البحث يراسة عينة مختار  من  

كما  –عروضة بخطاب شعبي، وذلك الإشهارات التلفزيونية الجزائرية، مركز  على يراسة الإشهارات الم

لى أ همية الخطاب الشعبي وقوته على الإقناع، كونه خطاب العامة من  -بينا في الفصل السابق يعوي اإ

الشعب وبلغتهم التي يفهيها ويتواصل بها كل شرائح المجتمع في حياتهم اليومية. وس تكون الدراسة 

 :التطبيقية للنماذج المختار  وفق مسوغتين أ ل وهما

 المشاهد الإشهارية ال كثر رواجا عبر أ غلب القنوات التلفزيونية الجزائرية العامة والخاصة. -1

 الإشهارات المعروضة في قالب خطاب شعبي، والتي تبنت اللغة الشعبية العامية أ ساسا لخطابها   -2
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 ولغة تواصل وتأ ثير.

 التالية: ونيةوبناء على ذلك وقع اخصياري على المشاهد الإشهارية التلفزي 

شهار  .1  )قهو  أ روما( AROMAcaféاإ

شهار  .2  )هوت يوغ بلاط( Hot dog Bellatاإ

شهار طماطم عمور .3  اإ

شهار  .4  )للة( Lallaاإ

شهار .5  Carré d`orشكولطة اإ

شهار  .6  )ماماميا ( Mamma Miaاإ

شهار .7  )لكتوفيبر(.Lacto-Fibreاإ

شهار  .8  (4)أ بيتي  Appétit 4اإ

شهار  .9  )ليف+( +Lafeاإ

شهار  .11  )حفاظات راحتي( Les couches Rahtiاإ

في عينة الإشهارات المختار  من خلال مناقشة النقاط  وسأ حاول تحليل هذه الخطابات الشعبية

 التالية:

 المجال العام لموضوع الإشهار التلفزيوني الجزائري. -1

شهار) المس توى الدللي(. -2  التحليل الخطابي للاإ

قناع الخطاب الشعبي في -3  المشهد الإشهاري التلفزيوني، ومدى تأ ثيره على مدى مصداقية وقو  اإ

 المتلقي )المس توى التداولي(

I. :المجال العام لموضوع الإشهار التلفزيوني الجزائري 

قناعية ثقافية فعالة، يكتسب أ هميته    أ صبح الخطاب الإشهاري في عصرنا ظاهر  تواصلية اإ

غرائه بلغة بس يطة مباشر  في مصناوله التأ ثير في المتلق من كونه خطابا جماهيريا موجها، غايته ي واإ

ما يهينا في يراستنا  واس تدراجه لقصناء المنتوج المشهر به، وذلك عبر وسائط لغوية وأ يقونية، لكن

التحليلية هذه البنية اللغوية، بصفتها الوس يلة ال ولى لنقل الخطاب الإشهاري، وسنصجاو، في ذلك 

الضوء على ال بعاي الدللية والتداولية للخطاب الشعبي  ضمن  ونسلطالبنية الشكلية اللسانية للنص، 

 والإقناع. التأ ثير وس نحاول توضيح خصائصها ومدى تحقيقها لغاية المشاهد الإشهارية محل الدراسة،



 تحليل الخطاب الشعبي في المشهد الإشهاري التلفزيوني وبعده التداولي          : الفصل الثالث

 

 98 

 ما هي مواضيع الخطاب الشعبي في الإشهارات التلفزيونية الجزائرية؟ وفيم منطلقنا التساؤل الآتي:

 ؟ وماهي عناصر بنيصه؟اب  هذا الخطتكمن قو 

 الموضوع: .1

آ  العاكسة » فهو ،يعتبر الإشهار خطابا لغويا اجتماعيا، يحيل في طياته ثقافة المجتمع وأ فكاره    المرأ

يجابا يحاول الإشهاري تأ كيدها أ و الإقناع بها أ و  ،لما يجري في المجتمع من أ حداث وتفاعلات سلبا أ و اإ

 يبين العلاقات الاجتماعية التي تربط المجتمع )س ياس ية واقصصايية كما 1«تعريتها وكشفها أ مام الجمهور.

لمس ناه في الخطابات الإشهارية المتداولة في التلفزيون الجزائري على  واجتماعية وثقافية(، وهذا ما

كثر مشاهد  من قبل شرائح المجتمع، حيث وجدنا جلها يغلب على ال   العامة والخاصة، قنواته

عن اللغة المس تخدمة، فقد تراوحت  ية تحيل الطابع الاجتماعي، بغض النظرموضوعها فكر  رئيس  

حدى اللهجات الجزائرية المحلية ،أ و الفصيحة والعامية ،بين اللغة الفصيحة أ و العامية  اجهمع مز  أ و باإ

تمع ، وهي اللغة المتداولة لدى شرائح المج ال كثر اس تعمال في بلاينا أ ل وهي الفرنس ية ال جنبية ةللغبا

   .الجزائري في خطاباته اليومية

الإشهاري محتويات اجتماعية مرتبطة ارتباطا وثيقا  تحيل اللغة العامية في الخطاب الشعبي  

قناع ال فراي  المشه ِّربمتطلبات المجتمع في الحيا ، يسعى من خلالها  لتحقيق غرضه التسويقي بمحاولته اإ

شهاره ض، وقد يارت خطابات الإشهارات المعتمد  على وجوي  المنتوج المعرو ،بأ همية وصدق اإ

والتي يغلب عليها الطابع الاقصصايي، وكانت حصة  ،مصطلبات الفري الشعبي في مجالت الحيا  اليومية

ال سد لليواي الاس تهلاكية مثل: القهو ، العصائر، المعجنات، الطماطم، منتجات ال كل السريع، 

كما سنرى  -وهي كلها  ،ية للعلاج ومكملات غذائية ...أ يو حفاظات ال طفال، منظفات ومطهرات، 

ذات طابع اجتماعي اقصصايي بحت، من حيث أ نها تلبي مصطلبات أ فراي المجتمع في مجالت  -لحقا

، والملفت للنظر غياب المجالت ال خرى عن ساحة التكميلية الغذاء والصحة واللوا،م الوقائية

ومضات الإشهارية المتداولة على القنوات المس تهدفة، يتضين الإشهارات، حيث لم نجد خطابا ضمن ال

ولو أ نه يمكننا أ ن نجد بعضها ضمنيا كفكر  في الخطابات ، موضوعا س ياس يا أ و ثقافيا أ و خدماتيا...

طغى عليها الطابع التسويقي، وهذا هو مقصد مصيم الإشهار، الذي يبني  كما ،الإشهارية التي جمعناها

                                                           

برير، ير  -1  114اسات في تحليل الخطاب غير ال يبي، ص:بشير اإ
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والمنتجات الاس تهلاكية، فلطالما ارتبط الإشهار  ،رويجية للسلع الاقصصاييةمنطقه على أ ساليب ت

 بالمجال الاقصصايي  والخدماتي.

س نقدم فيما يأ تي أ مثلة عن المواضيع سالفة الذكر من عينة الإشهارات المختار ، ونأ خذ نموذجا من كل 

 مجال اجتماعي، فكانت المواضيع في عمومها تدور حول:

 ائية الاس تهلاكية:المواي الغذ -أ  

 1 ̏ قهو  أ روما˝ التي تنتمي اإلى هذا المجال الاس تهلاكي وجدنا الإشاراتمن نجد 

      تخيل الحيا  بلا أ روما؟!...الدنيا مقلبة مهيومة....على خاطر مكانش أ روما ...فنجان أ روما ˝ 

 "oublierتخليلك ليلك ضاوي كي النهار...الحيا  بلا أ روما  ،pouvoir عندو

دور موضوع الخطاب الشعبي في هذا المشهد الإشهاري حول منتوج القهو ، وهي ماي  اس تهلاكية ي

  منبهة، عرفت انتشارا شعبيا منقطع النظير مقارنة بالمشروبات ال خرى، يعشقها الرجال والنساء

يتناولها الشعب الجزائري في كل وقت من اليوم، وال كثر من ذلك أ نها أ صبحت تقليدا لدى 

 ل  عِّ زائريين، فلا تكاي تخلو مناس بة أ و احصفال أ و جلسة مؤانسة أ و ضيافة من صينية القهو ، بل ج  الج

مكانا لشربها والاس تمتاع بها  سمي في اللهجة العامية الجزائرية باسمها " القهو "، والمقصوي بها المقهىى، 

ينفسون فيه عن أ نفسهم  ،المجتمع ذلك المكان الذي يحيل أ بعايا اجتماعية كونه نقطة تلاقي واتصال أ فراي

 من ملل ومصاعب الحيا  اليومية.

تسويقي بالدرجة ال ولى، يروج من خلاله  أ ما من الناحية الاقصصايية فموضوع الإشهار نفعي

فصنوعت الخطابات الإشهارية المتضينة ذات  الإشهاري  ل كثر ماي  اس تهلاكية محببة عند أ فراي المجتمع،

شهارية معنونة ، وتعديت العناوين والمنتج واحد، فظهرت ومضات -القهو   –الموضوع  بقهو  ˝ اإ

 ̏...1111نزيار، قهو  أ وسكار، قهو  بونال، قهو  عمار، قهو 

الإشهاري  في خطاب شعبي  ، صميه2̏هوتدوغ بلاط˝ أ ما الخطاب الإشهاري الثاني فهو بعنوان

، يدور حول قطع من ̏من هوت يوغ بلاط مكان في واحد الكو،ينة، الماكلة غارت  كان يا˝ سريي 

جق  من منتجات بلاط، وهي شركة مصنعة لكل أ نواع اللحوم المضغوطة، أ و ما يسيى  -النقانق–الس 

                                                           

شهار ينظر الملحق -1  .145، ص:1، اإ

شهار ينظر الملحق -2  .145، ص:2، اإ
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جق:»فمعناها في المعجم الوس يط:   ̏سجق هوت يوغ˝، أ ما ̏الكاشير˝ في اللغة العامية  ي يحشى  السُّ ع ٍّ م 

ت السريعة التي تباع جاهز ، ول يكلف تحضيرها عناء اإل ، وهو نوع من ال كلا1«بقطع اللحم والثرب*

وخروج  ،تسخينها وتقديمها مع الخبز، وقد انتشرت فكر  ال كل الجاهز مع تطور فكر  ال م العصرية

 المرأ   اإلى العيل

ض هذه المنتجات بطريقة مغرية في محلات ال كلات السريعة، فهىي تحظى بشعبية كبير  تعر  

ر في المجتمع الجزائري، رغم أ نها غير صحية لنس بة الدهون العالية بها، أ ما عن أ صل لدى الصغار والكبا

لى المهاجرين ال لمان الذين حلوا بالوليات المتحد  خلال القرن  بحسب موقع كيورا»ه ال كلة فيعوي هذ اإ

ال كلة ومن خلال تتبع أ صل التسيية وجدنا أ ن هذه  2«.التاسع عشر، هم أ صل هذا النوع من النقانق

ول للثقافة الجزائرية، فهىي مس توري  من يولة أ جنبية، شأ نها شأ ن الكثير  ،تنتمي اإلى الثقافة العربية ل

من المنتجات التي نقصنيها يون العلم بمصدرها، لذلك س نتناول يللة تسيية المنتج مترجمة اإلى العربية في 

شهار˝تجات من نفس النوع مثل: العنصر اللاحق. وقد روجت قنوات التلفزيون الجزائرية لمن  كاشير  اإ

ندومي... شهار اإ  ̏بن تومية، اإ

شهار ، يدور موضوع خطابه 3̏ماما ميا ˝ ومن الإشهارات التي تروج لمواي غذائية اس تهلاكية، اإ

ر الشيس حب الشيس بذر  نوع من الزهر تسيى حول كما هو شائع – أ و بذور عباي الشيس أ و يو 

في سهرات أ غلب العائلات  حاضر  في الثقافة الشعبية الجزائرية،"، وهي بذور أ و "،ريعة-عندنا

ماما ميا نحبها ˝ كنوع من المكسرات رخيصة الثمن وغير المكلفة، وأ ثناء اجتماعهم أ مام التلفا،، الجزائرية،

يمانا ̏غير هي تنحيلي قاع الهيوم... كبار وصغار في الليل والنهار مما ميا تطلع المورال  ، بل أ صبحت اإ

والكبار، يتناولونها في كل مكان وفي كل حين، ويتهافصون عليها كونها حبوبا للتسلية، كما  تقضي  للصغار

                                                           

 . 417مجمع اللغة العربية، المعجم الوس يط، ماي  )س ج ق(،ص:  -1

--« 95 -94، المرجع نفسه، ص،ص:«الثرب: شحم رقيق ي غ شّ  الكرش وال معاء )ج( ثروب وأ ثرب. 

 21/12/2118، أ بو ظبي، www.skynews arabia.com ت يوغ... ما سر التسيية المقز،  للنقانق ؟، موقع الهو  -2

شهار ينظر الملحق -3  .147، ص:6، اإ

- :يعة ر  . ماب »الز  يع: ما ينبت في ال رض المس تحيلة مما يتناثر فيها أ يام الحصاي من الحب  ر  ذر، وقيل: الز  ابن : نقلا عن، «ُ 

 .1826ص:  (،)،رعالعرب، ماي   ، لسانمنظور 
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، يللة على أ نها تشغل ̏التشغيل˝ يطلق عليها البعض في اللغة الشعبية العامة اسم ر،تعلى القلق والتو 

 ويسليه. بما يريحه مقصنيها وتسد وقت فراغه

شهار ي لماي  غذائية تدخل في تحضير أ غلب ال كلات الجزائرية المتنوعة،  1̏طماطم عمور˝روج اإ

فموضوع هذا الإشهار اقصصايي  «شطيطحة سرين خارج من الفرن، يوار  حمر  بطوماطيش عمور»

، تمث ل في معجون اجتماعي، كونه يعرض منتجا اس تهلاكيا واسع الاس تعمال في ال وساط الشعبية

 ناس باتالم اليومية أ و في  توجباالعديد ، سواء خلال  ضير أ كلاتفي تح يس تعل، الطماطم المعلبة

ن أ ساسي في الكثير من أ صناف الطبخ، ضفي عليها لذ  ولونايل   فرا،،ال  و  والعديد من ، وهو مكو 

بطاطا  الكسكس،˝مثل  ،المذكور أ علاه في الخطاب الإشهاريالتي ذكر بعضها ال طباق الجزائرية 

شخشوخة بسكرية، كبد   مقرونة،، ف، يوار ، شربة حمر ، شطيطحة قنينفليو، يولمة يجاج، بو،لو 

ال كلات شعبية جزائرية عريقة، تدخل  كل هذهو   ̏المثوم... عاصمية، شطيطحة سريين، مشرملة

 بعضها في العايات التي ترسم ملامح ال صالة الجزائرية. 

شهار "للــة" يعرض  أ ثناء النساء اإلى ال كل فموضوع مكعبات المرق، التي تضيفها بعض  2اإ

غير  ت المطبخ الجزائري،ا، وهي من كمالي«بنة للة فرحة ما تقدرش تخبيها» الطبخ لتحسين المذاق،

أ ن هناك من يعتبرها من ال ساس يات في الطبخ، رغم التحذير من خطورتها على الصحة خاصة عند 

عة مضر  على المدى البعيد، وتعتبر الإكثار من اس تعمالها، فهىي تحتوي على مواي حافظة ومنكهات مصن

مكعبات المرق بديلة اللحم عند ال سر الجزائرية مصوسطة أ و ضعيفة الدخل، والتي ل تس تطيع توفير 

 البديل لتنكيه الطعام وتحسين مذاقه.  اللحم، فصكون مكعبات المرق بمختلف أ ذواقها

شهار شكولطةي يس تهلك مباشر  أ و  لذيذا، منتجا غذائية اس تهلاكيا، carré d’oȑ3" قدم اإ

يدخل كماي  أ ولية لتحضير الحلويات، فالشكولطة من أ كثر المأ كولت شعبية في العالم، يحبها الصغار 

ويتسارعون اإلى شرائها، كما يحبها الكبار ويتمتعون بمذاقها، كونها من ال غذية الغنية التي تمنح الطاقة، 

فقد ارتبطت  ، أ ما عن أ بعايها الاجتماعية«اخصيار الملوك  carré d’or» 11111........وتعدل المزاج

                                                           

شهار ينظر الملحق -1  .146 ، ص:3، اإ

شهار ينظر الملحقـ 2  .146 ، ص:4، اإ

شهار ينظر الملحق -3  .146 ، ص:5، اإ
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ال عراس  عند المجتمع الجزائري بالمناس بات الدينية كال عياي، وبالحصفالت كتحضير حلويات الخطوبة أ و

 أ و الختان.

 المنظفات والمطهرات: -ب

ثالية في م   + lifeسائل أ واني»Life+˝̏1ننصقل اإلى موضوع أآخر عبر خطاب الومضة الإشهارية

ل  ،يتعلق بمواي التنظيف والتطهير، شهارات التسويقية لليواي الاس تهلاكيةيعد من الإ  «رمشة عين... اإ

، يتحدث عن سائل غس يل ال واني، وهو الشغل الشاغل لكل ال مهات خاصة أ ن موضوعه اجتماعي

لى المثالية في التنظيف الفع ال الذي يحقق لها  فصبحث يائما عن المنتوج ،ال م الجزائرية التي تسعى اإ

المنتوجات الاقصصايية،  هذه ويكون اقصصاييا، لذلك تنوعت أ فضل النتائج بأ قل جهد وفي أ قصر وقت

شهارات  المشاهد الإشهارية ، وتعديتال سواقوغزت  الناقلة والعارضة لهذه المنظفات، فكانت اإ

سطح وال رضيات... اإلى جانب خاصة بمنظفات ال واني وأ خرى بمنظفات الملابس وثالثة بمنظفات ال  

شهارات نعرض  المعطرات والمطهرات. وتعديت التسييات بتعدي ال نواع، فوجدنا في هذا المجال اإ

شهار جافيل بينغو، منظف بريلاكس، سائل الغس يل بينغو، سائل غس يل الملابس  عناوين بعضها: اإ

 ...wafaليف ليس يف، المناييل الورقية كوتكس، ومناييل 

شهار ومن عين  راحتي  les coucheمع »،2̏حفاظات راحتي˝ات مجال التنظيف اخترنا للدراسة اإ

، وقد عرفت وتغير يوريا رياء قطني يس تعيل لل طفالحف اظات مصنوعة من وهي «رايحا نريح بزاف 

تطورا ،حيث كانت أ مهاتنا قديما تس تعيلن ل طفالهن حفاظات مصعدي  الاس تخدامات مصنوعة من 

س يل وقطعة بلاستيكية مانعة للتسرب، أ ما في العصور الحديثة أ صبحت ال مهات قماش قابل للغ 

تس تخدمن ل بنائهن حف اظات لس تخدام واحد، ترمى كلما اتسخت، وتعد هذه الحفاظات أ كثر صحة 

وسلامة على جلد ال طفال وأ كثر راحة لل مهات، لكن مع ذلك فهىي لها أ ثر سلبي على البيئة مع العدي 

اظات التي ترمي يوميا والتي تشوه مظهر البيئة، كما تؤثر اقصصاييا على مدخول العائلات الهائل للحف

الجزائرية، فاقصناؤها جد مكلف ويس تهلك مبلغا كبير  من يخل الآباء أ مام كثر  اس تعمالها، خاصة 

 ل صحاب الدخل المحدوي.

 

                                                           

شهار ينظر الملحق -1  .148 ، ص:9، اإ

شهار ينظر الملحق -2 .149 ، ص:11، اإ  
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 الصحة:منتجات  -ج

شهار لكتوفيبر ˝ري الشعبي: شهاقل اإلى مجال الصحة عبر الخطاب الإ ننصو        كاين هدرات بزاف »1̏اإ

يدور موضوع هذا «ضربة ضربة راهو ضربة ضربة lacto-fibreكدب في كدب، بصح كي نقولك 

م القولون وال معاء، ومضاي للغا،ات ويقضي على الإمساك، وهي ظاهر  مهدئ لآل الإشهار حول يواء

شهارية عد  ، حيث نجديعاني منها أ غلب ال فراي في المجتمع هذا الدواء في س ياقات تعرض  خطابات اإ

حداهامختلفة، فجاء  شهارات أ خرى  وأ ظهرتالمقلقة،  المشكلةعن معانا  الش باب من هذه  موضوع اإ اإ

بصور  كل، وهي أ عراض تحول يون تمتع ال فراي بحياتهم نا  الش يوخ والعجائز من ذات المشمعا

آلم الغا،ات والإمساك اإ  شهاريالإ  في هذا الخطاب لش يخ، فرغم معانا  اطبيعية ل أ نه ل يثق من أ

بلا ؟ أ نا la publicité،الكم تأ منوا ما˝ويظهر ذلك في قوله: ،ض في الإشهاروالمعر  بنجاعة هذا الدواء

العجو،   محاولة الإقناع القيعي من طرف الس يد ليظهر ."كان عليكم هذا ما ايخرطو  راهم غيرما نجربو 

وتداوله  ،الشعبية ال وساطهذا الإشهار في  اش تهروقد  قصنائه.المريض ل فيضطر ،بفاعلية هذا الدواء

شهاراتالقنوات التلفزيونية في نفس المجال الاجتماعي الصحي عرضت و ̏ضربة ضربة˝الناس بتسيية   اإ

arthrofit plus ،nobilephors ...̏ 

شهار مكمل 4appeit̏2«4appeit˝ومن الخطابات الإشهارية التي تتضين موضوع الصحة اإ

تقوي الذاكر  وتزيد التركيز، لمضاعفة  Bفيتامينات من نوع 7طبيعي مكون من مجموعة  %111غذائي 

شهار لمكملات غذائية طبيعية، «المريوي الذهني  للقلق  ت للتركيز وتقوية الذاكر ، ومهدئومقويا هو اإ

من  التلاميذ والطلبة  عاناكم ،خصلاف شرائحهبا والضغط الذهني، والذي يعاني منه أ غلب أ فراي المجتمع

في مجالت عملهم  من ضغوط العاملون والعاملات هما يعانيو ، أ ثناء يراس تهم ضغوط الامصحانات

ال ولياء من مسؤولية ال بناء وأ عباء تربيتهم والاهتمام بأ مورهم، والمشاكل ومعانا   والمجهد ، المتعبة

القلق  اقد ينجر عنهال س باب التي  ... وغيرها منال سرية التي تسبب ضغوطا نفس ية وتعبا جسديا

الذي يدفع البعض اإلى المخدرات عنف والاكتئاب، والخوف والعصبية، وتصل اإلى حد العدوانية وال 

ليهم الحل الفعال لكل مشاكلهم حسب رأ ي المشه ر.. للتخلص من معاناتهموالتدخين   فجلب الإشهار اإ

                                                           

شهار ينظر الملحق -1  .147، ص:7، اإ

شهار ينظر الملحق -2  . 148، ص:8، اإ
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 :الموضوع العام للخطابات الإشهارية .2

طاب الإشهاري اإحدى وسائل التأ ثير الفكري والنفسي على المس تهلك، حيث تتضين يعتبر الخ      

 ومن خلال تحليلنا لموضوع الخطابات قصد تغييرها، خطابات الإشهار رسائل موجهة لسلوكاته الشرائية

، تمثل في الغرض النفعي مضيونهاعلى  الاقصصاييلمس نا طغيان الطابع  ،المختار  الشعبية الإشهارية

 اإلى ائهورامن ، ويسعى تسويقهاأ ول وأ خيرا بترويج السلع و  فيها مصيم الإشهار هتما سويقي، الذيالت 

وظهر  وتحريض غريزته بالحاجة الماسة لهذا المنتج وضرور  شرائه والانتفاع به، ،تحفيز المشاهد للشراء

فراي الضرورية لها تميز أ غلبها بعدم حاجة ال   بها، حيثمن خلال المواي الغذائية المشهر ذلك جليا 

ل أ ن الخطاب الإشهاري يحاو  قناعية باعتبارها من الكماليات، اإ التأ ثير على ل بكل الوسائل الفنية الإ

قناعه بأ نها ماي  ضرورية ليها المتلقي واإ لى اقصنائها مثل و ، وبأ نه بحاجة اإ ،ريعة ماماميا، المكملات ˝ يدفعه اإ

اي الكمالية المتعدي ، أ ما من ناحية أ خرى فقد غلب على كل وغيرها من المو  ̏الغذائية، مكعبات المرق...

، وكان فانحصرت مواضيعها في مجالت الحيا  اليومية لليجتمعالاجتماعي الإشهارات المدروسة الطابع 

، وك نها تعطي انطباعا عن المجتمع الجزائري كمجتمع مس تهلك، الاس تهلاكية والمواي أ غلبها حول ال غذية

من خلال الإعلان عن بعض ال يوية  ةلصحبا جات خاصةمنتالإشهارات  كذلك تضينت بعض

تضرر من جراء الغذاء غير الصحي، الم التي تعلق أ غلبها بأ يوية الجها، الهضيي  الغذائية والمكملات

قناع  ترويجها لبعضالخطابات الإشهاراية  فالملاحظ على المنتجات الغذائية غير الصحية وتفننها في اإ

. ال غذيةهذه وفي المقابل تعرض عليه الحل ال مثل لليشاكل الصحية الناتجة عن  ،ائهاالمس تهلك باقصن

لى جانب التغذية والصحة شهارية  تنتمي اإلى المجال الوقائي، عرض ،واإ  التلفزيون الجزائري ومضات اإ

افظون التي تساعد ال فراي للعيش في بيئة صحية وبالتالي يح ،واي التنظيف والتطهيرتروج من خلالها لم

وك ن بمصيم الإشهار يوهم المتلقي/ المس تهلك بأ نه حريص على تلبية احصياجاته على صحتهم، من خلالها 

على شد  لدللة طبيعتها، اخصلاف تنوع المنتوجات المعروضة و  غير أ ن اليومية مع الحرص على صحته،

 .فغرض مصيم الإشهار نفعي تسويقي المنافسة التجارية للشركات المصنعة

لحظته أ ثناء جمعي ويراس تي للخطابات الإشهارية، غياب الإشهارات ذات الطابع الإعلامي  وما

التي كانت تعرض على التلفزيون الجزائري قديما بعنوان "حملة ذات منفعة  ،الإرشايي والتوعوي

شهارات التربية البيئي ،عامة" ة كحيلات التوعية المرورية، حملات التلقيح ضد ال مراض المعدية، اإ

شهاريا شعبياواحدا د خطابا نج...كما انعدم المجال الخدماتي من خطابات الإشهارات المتداولة، فلم  في  اإ
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كية أ و ن دمات الب الخالمؤسسات الخدماتية، كخدمات التأ مين أ و  خدمات الس نوات ال خير  يعرض

هىي قاير  على يفع خدمات المطاعم... ويعوي ذلك لس يطر  الشركات المصنعة على ال سواق التجارية، ف 

 .لنشر اإعلاناتها على وسائل الإعلام والتصال وبخاصة التلفزيون الباهظةالتكاليف 

 :موضوع الخطاب الشعبي الإشهاري بنية .3

لغوية مصعدي  ال جزاء، من حيث عناصرها  نيةشهاري الشعبي على ب يبني موضوع الخطاب الإ 

ف أ نواع الخطابات وتصنيفاتها باخصلاف عناصرها لذلك تختل ،التركيبية والنحوية والبلاغيةالصوتية و 

عن أ نواع الخطابات، ومن  ناحديث  دومكوناتها. وقد أ شرنا اإلى هذه التصنيفات في الفصل السابق عن

آيمالتصنيفات التي اعتمدنا عليها تصنيف " طاب اإلى سريي وجااي الخالذي صنف ، "جون  ميشال أ

 ضمن بنية الخطاب الشعبي  يحهذا التصنيف لتوض ، لذلك س نعتمد على وحواري ووصفي وتفسيري

 شهارات المتداولة على التلفزيون الجزائري.الإ 

بنيتها باخصلاف موضوع  وجدناها تختلف من حيث ،شهاريةعند قراءتنا المعيقة للخطابات الإ و   

لى الإقناع بها، فظهرت البنى الآتية:مصيم الإشهار شهاري والفكر  التي يرمي الخطاب الإ   اإ

 الحوار:   -أ  

الحوار المتداولة على قنوات التلفزيون الجزائري طابع في الإشهارات الشعبية الخطابات يغلب على 

شهار  لمس ناحيث  ،الداخلي أ و الثنائي أ و الجماعي:بأ نواعه ويسيى هذا 1̏ا مامامي˝الحوار الداخلي في اإ

الجمهور حديث س تمع اإلى في هذا الإشهار شخصية شاب في الملعب ي  تظهر  ، حيثالمونولوج النوع

 ، لكنه ليشاركهم الحديث، ويكصفي بالحديث مع نفسه.أ ها،يجهمو 

يه   )يحدث نفسه(الشاب»  ما،الو ،و، سوايع  C’est normal: اإ

 ؟Lentreineurالشاب : علاش أ نا 

 .«ambianceالشاب: أ واه... خاصتها شوية 

ن الناتج ع الداخلي عبي حالة من القلقالخطاب الشهذا وقد أ ظهر الحديث الداخلي لهذا الشاب في 

ذا المكان الحماسي، حالة تحتاج اإلى مهدئ لل عصاب في ه وهيعب،الانتظار، وعن الصخب ياخل المل

 اميا"       فكان المهدئ هو منتوج ،ريعة "مم

                                                           

شهار ينظر الملحق -1  .147، ص:6، اإ



 تحليل الخطاب الشعبي في المشهد الإشهاري التلفزيوني وبعده التداولي          : الفصل الثالث

 

 106 

ل أ ن ار، يجأ شكال الحو باقي وقبل عرض  لى أ ن الحوار يس تعيل مرايفا للحديث، اإ در الإشار  اإ

وي ينتمي يهو أ ن الحوار عنصر بن »وا اخصلافا جوهريا بين المحايثة والحوار، وأ  ر  ين اللغويين قدالباحث

اإلى النص، كالحوار في القصة أ و الرواية هو جزء من النص الكلي الذي تمثله الرواية، أ ما المحايثة فهىي 

م أ و مقامات في مقامن طرف أ شخاص حقيقيين يتواجدون  التواصل في الحيا  الواقعية وهي تحدث

، أ ما لسانيةيعد بذلك ظاهر  و وية يفالحوار بهذا المعنى ينتمي اإلى النص في صورته البن  1.«حقيقية

سنس تعيل  ، وعليهظاهر  تواصلية تداولية تشكل عند التواصل بين ال فراي، لذلك تعدص المحايثة ف 

 عية مرئية مصداولة.كوننا ننقل حديثا بين أ فراي ضمن خطابات سم  ،فيما يأ تيمصطلح المحايثة 

 ظهرت المحايثة ثنائية، تدور بين شخصين أ حدهما يتكلم والآخر يس تمع، ويتبايلن ال يوار يوريا، ف 

˝ شكولطة ب  ي الخاصشهار الشعبي ضمن الفيلم الإ  طابالخظهر هذا النوع من المحايثات في قد و 

carré d’oȑ2، ةلشخصية الثاني )خايما مع(الكونتيساالشخصية ال ولى) حيث يار الخطاب بين 

 وهذا مقصطف من المحايثة :، القصر(

 : كيما راكي تشوفي، كلش راهو واجدةالخايم»

 باش خدمصوه؟... الكونتسا: ندوق

 « carré d’orتدخل للقصر من غير  chocolatالخايم: ماكاش  

الملكية، المحايثة حول منتوج الشكولطة المشهر به، الذي ظهر في حلويات الطبقة  كان موضوعو 

قناع المس تهلك بهذا المنتجاإلى هذا ال سلوب لز يلجأ  الإشهار  للدللة على السيو والرفعة،  .ياي  اإ

شهار نمطيتينكما ظهرت المحايثة الثنائية بين شخصيتين       ،وج بين 3̏حفاظات راحتي˝ في اإ

ب عليها أ فعال وقد جاءت المحايثة بجيل قصير  يغلتبايل فيها الحديث حول الحفاظات، ، و،وجصه

كل هذا القلق )الحفاظات(عنهالموضوع المتحدث ل المقام ول يس تدعي  يث مضطربا،دالح ال مر، فبدا

قناع سلوبمقصويا من المشهر ك  ، حتى لو كان ذلك والكلام الحاي ول المشاحنة بينهما من خلال  ،للاإ

ظهار اإصرار الزوجة على هذا النوع من الحفاظات  .يون غيرها اإ

يه مايابيك تجيبلي ليكوشالزوجة»  : اإ

                                                           

 .114-113ص:  -، ص2121، 1ر،يق بو،غاية، كتاب التداوليات، نوران للنشر والتو،يع، تبسة، الجزائر، ط -1

شهار ينظر الملحق -2  .146، ص:5، اإ

شهار ينظر الملحق -3  .149، ص:11، اإ
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 الزوج: اإي خلاص لعش ية

 الزوجة: اسمع

 الزوج: وش نو ثاني 

 «...الزوجة: يلزم عليك تجيبلي هدو

في المنزل بين المحايثة  جرت،1̏عمورطماطم ˝ اإشهاريثات في اهذا الشكل من المح ولمس نا أ يضا       

غيرتها ا  تس تفز الكنة بحديا،ا، وتثير نت الحمكاالحما  والكنة حول أ شهىى ال كلات الجزائرية التقليدية، 

  ج الطماطمو منت بفضل ة براعتها في الطبخظهرت الكن  أ  فتحضير أ شهىى ال طباق الجزائرية، في  لتتفنن

يحاء على جوي  المنتوجف الحما  ببراعة الكنة اعتر وفي ا قناع المتلقي بها اإ  .واإ

 ال بنينة!!الحما  : كليت واحد البطاطا فليو عند سعيد ، شح»

 «رقة عمور ويجاج حمرر...بمسكسكو بنين مفور،  نوجد الكنة: بطاطا فليو؟! يوك 

شهار  حيث جمع الخطاب بين ثلاث شخصيات  ،fibre-lactȍ2˝أ ما المحايثة الجماعية فظهرت في اإ

عراض حول ال   بلغة عامية مع مزيج من اللغة ال جنبية يدور حديا،م ،ةالجد والحفيد  والحاج   :واقعية

الجد تشكيك في صدق  وجاء في حديث ،المقلقة الناتجة عن الغذاء غير الصحي بين الجد والحفيد 

ة وك نها حامي المنتوج والمدافعة عنه، بأ سلوبها المرعب وحديا،ا الذي شهارات، لتظهر شخصية الحاج  الإ 

 .اقصنائهو التصديق بفعاليته ترهيب لترغمه على قبول المنتوج و عنف و  فيه

 ك ماني ما يخطيش كامل من صاكها اشرب لكتوفيبر جدو ضربة ضربة، يا لحفيد :ا»

 ؟ أ نا بلاما نجربو راهم غير يخرطو عليكم هذا ماكان la publicité االجد : مزالكم تامنو 

 ...«ضربة ضربة c’est queالحاجة: كي نقولك لكتوفيبر  ضربة ضربة 

بين شخصيات ،4Appétit̏ 3˝اإشهار ضمن يةجماع  الخطاب الشعبي في شكل محايثةكما وجدنا 

وقد بدت البنصان قلتان، فهما مقبلتان على اجصيا،  ،بنتين طالبتين وصديقتهما وجدتهما :واقعية

الامصحانات الانتقالية، وتعانيان من الضغط والقلق، لتأ تيهما صديقتهما بالحل القاضي على كل مشاكل 

                                                           

شهار ينظر الملحق -1  .146، ص:3، اإ

شهار ينظر الملحق -2  .147، ص:7، اإ

شهار ينظر الملحق -3  .148، ص:8، اإ
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وتقرر تجريب المنتوج للقضاء على ضعف  ،في المحايثة ، فصظهر الجد  وتشاركوالإجهاي العقلي الضغط

قناع لليشاهد بف احديا،في كان فالذاكر ،  دليل ضمني كو  الذهني، لية المنتوج مهما كان جام المشكلاعاإ

. وهذا مقطف من «وأ نا مانس يتش نشري القاطو» قول الجد : ق مفعولهقعلى أ ن المكمل الغذائي ح

 لخطاب:ايثة التي جرت بين شخصيات االمح

 BACرا، الـ   !c bon نهزوا والو مخنا فرينا، انقدروا لمياء: ولينا م»

 BEMرا،  :اأ خته

يه الصديقة:  تاع المخ، يقوي  B les vitamines ...carburantتاع 7طبيعي  Appétit111% 4اإ

 تشدي شعرك يا المهبولة. الذاكر  ويزيد في التركيز، بلا ما

 «رجع ما يشفا على والو. ننسى مخيمن قو  ، ا أ ناالجد : مليح للذاكر  هذا؟ مليح لي

 السري:  -ب 

يق غايته ق شهاري التلفزيوني عناصر عديد ، وتقنيات مصنوعة من أ جل تح يوظف الخطاب الإ  

قناع المشاهد بجوي   المرجو  يون سواه من المنتجات  المشهر له والتأ ثير عليه لخصياره المنتجأ ل وهي اإ

شهارية من التقنيات الخطابية الإ  »نافسة التجارية والاقصصايية الحاي ، وخاصة في ظل الم  ،ال خرى

آلياته حاملا بين ثناياه قيما وأ ن  اعتماي قد و 1«ساقا تؤسس لعاملي الخبر  والجوي .السري الحكائي وتوظيف أ

، Life ̏2+˝اإشهارضمن  عامي خطاب شعبي شكل فيهذه التقنية وجدنا مصيم الإشهار قد وظف 

  ̏حكاية س ندريلا˝من س توحى م  فجاء الإشهار على شكل فيلم قصيرعلى السري الحكائي، حيث اعتمد 

 فلم تري كلية ،يون أ ن يصر، بذلك مباشر  يالإشهار  الخطاب في الشخصية الرئيس ية للحكاية وظف

وأ حداث الخطاب لكن شخصيات ، ̏طفلة شابة و،ينة˝عبار   ضمن الخطاب، بل وصفهاب ̏س ندريلا˝

فهو  ،السري يعني فعل الحكي»، وعلى اعتبار أ ن الشعبية سابقة الذكرلى الحكاية تحيل اإ  الإشهاري

يحيل بالضرور  قصة مرورية، فهذه القصة تفرض وجوي شخص يحكي وأآخر يحكي له بدافع التأ ثير 

ل بوجوي هذين الطرفين يدعى ال ول راويا أ و ساريا والثاني مسرويا له أ و  ،والتبليغ ول يتم التواصل اإ

                                                           

آية الله عاشوري، توظيف السري الحكائي في الخطاب الإشهاري -1 شهار  -أ أ نموذجا، مجلة الخطاب والتواصل، جامعة   ̏ماء أ روى˝اإ

 .74: ص: 2119، مارس 6بجاية، ع

شهار ينظر الملحق -2  .148، ص:9، اإ
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مكونات السري  تشكل هذه العناصرف  1.«يا له، والسري هو الكيفية التي تروي بها أ حداث القصةمرو

شهار ظهرت بصور  ضمنيةالحكائي،  ، بل كان فلم يظهر الراوي كشخص ضمن الإشهار̏+ Life˝في اإ

شهارية ،له وهو المشاهدكي مخفيا وراء الصوت الذي يروي ال حداث والوقائع لمح  يهدف يبلغه رسالة اإ

قناعهالتأ ثير فيه  من خلالها اإلى أ نقذ الفصا  الجميلة  المقدم في الحكاية بصور  سحرية البطلبالمنتوج  واإ

وقد تضين وحولها من حالة الشقاء والظلم اإلى حالة الراحة والسعاي . ، من شر ،وجة أ بيها الحزينة

كاين في ˝لعبار  الاس تهلالية حيث بدأ ها الراوي أ و الساري با ،شهاري كل العناصر الحكائيةطاب الإ الخ

لكنه  أ ما عن الشخصيات فقد ظهرت شخصية البطلةمكان ال حداث) الكو،ينة(،  ، وذكر̏واحد النهار

نما عيصر، با لم مظلومة  وهي شخصية خير  (شابة و،ينة بصح بزاف حزينةفها بصفاتها )طفلة ر  سمها واإ

فقد وقعت الفصا  تحت ال ب وبنصاها، ،وجة بل الشخصيات الشرير  التي تمثلت في اق، مومضطهد 

جحاف ،وجة أ بيها التي رفضت اصطحابها للعرس وكلفتها بغسل ال واني المتراكمة هنا تكمن و  ،ظلم واإ

وصرا ما لم يكن »ثم تنفرج  ال حداث «  باش نغسلهم ل،م ثلث أ يام»ال حداث الحبكة حيث تتعقد 

، فسهل عمل البنت المشهر لهل ال واني سائ الحل السحري المتمثل في  بحضور«  في الحس بان

نهاء أ شغالها في مد  قياس ية لتكون حاضر  قبل خروج ،وجة ال ب وبناتها للعرس.  ،وساعدها في اإ

ياه وقد لجأ  الإ « نظافة مثالية في رمشة عين.+Lifeسائل ال واني» شهاري اإلى أ سلوب الحكي، مدعما اإ

يقاع السجع تجسد بوضو، في  بلغة شعبية بس يطة في مصناول كل شرائح المجتمع، غلب على الخطاب اإ

يقضي » وفي عبار « واش يسلك المسكينة من الوسخ وليدام، باش تغسلو ل،م ثلاث أ يام» عبار  

على الدهون المتراكمين، والزجاج يبرق في رمشة عين، والرغو  ،ين ،وتركيتو حنينة على اليدين، 

 «طفلة شابة و،ينة بصح بزاف حزينة » وفي عبار « واقصصايي يبقالي لليرات الجايين

لى  الإشار وهنا لبد من   ةاستراتيجيلتدعيم قد وظف ماي  تراثية شعبية،  شهاري  الإ  أ ناإ

القصص والروايات  المجالت ال يبية: اقصحيت اس توحى حكاية شعبية من التراث العالمي،ف الإقناع

شخصية أ حبوا و كرهوا ،وجة ال ب الشرير  فالكبار السينما والمسر، وأ فلام الكرتون... تابعها الصغار و و 

تقنيات السري الحكائي لقو  تأ ثير الحكي  شهاري  وقد اس تعيل الإ . وتعاطفوا معها د س ندريلا المضطه 

                                                           

آية الله عاشوري، توظيف السري الحكائي في -1 شهار  -الخطاب الإشهاري أ  .28أ نموذجا، المرجع السابق، ص:   ̏ماء أ روى˝اإ
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قناعو على الفري الشعبي،  ا وتأ ثيرا على النفوس، فعن طريق الحكي أ كثر شدا للانتباه، وبالتالي أ كثر اإ

 ويقنع المس تهلك بجويتها مقارنة بباقي السلع المعروضة في ال سواق. ،بها لسلعته المشهروجدناه يروج 

شهار  وقد وجدنا حيث على شكل فيلم كرتوني، ،1"هوت يوغ بلاط "السري الحكائي أ يضا مجسدا في اإ

ولم يكن السري طاغيا (، ليشد انتباه المتلقي، كان يا مكانالاس تهلالية) ه بعبار  الحكيتي بدأ  الراوي حكا

نما هذا الخطابفي   بين شخصيات خياليةالتي يارت ايثة المح متمثلا في تناوب مع الحوار الشعبي، اإ

ليها مصيم الإشهار صفة  البيض، الجبن، )لتؤيي يورا حكائيا يخدم هدفه التسويقي الإنسانيةنسب اإ

 ،(المو،، هوت يوغ

 : كرهت حياتي هنا1البيضة»

 الجبن: أ نا نكمل هكدا نتبيريما

 «ت قاع لي جيت لهد الدار...: ندم2البيضة 

قد بدت عناصر الحكاية الشعبية ظاهر  من خلال الشخصيات الخيالية، وعبار  و  

الاس تهلال، والحبكة التي تأ ،مت فيها ال حداث عند تذمر الشخصيات وغيرتها من الشخصية 

وقد أ حالني طر، وتنفرج ال حداث باخصيار )هوت يوغ بلاط(.  بهالمشهر  المنتجالرئيس ية ،المتمثلة في 

التراث  اإلى حكاية شعبية من بأ سلوب السري الحكائي في هذا الإشهار المصيم للخطاب الشعبي

ل أ نه  الشخصيات من حيث وقد لمست تقارب الحكايتين،)الزوجات الس بع(عنوانها الجزائري  اإ

وغ هوت ي˝مصذمر  من  واي الغذائيةالممن أ نواع س تة ظهرت ف ، اس تعيل شخصيات خيالية رمزية

الماكلة غارت من هوت يوغ » فكانت عبار ،(مكان ال حداث)ل نه المفضل عند صاحب المطبخ ̏بلاط

حالة اإ « بلاط  لى الحكاية الشعبية التي غارت فيها الزوجات الست من الزوجة السابعة ل نها فيها اإ

 المحببة والمقربة 

وهذا ما  ورجع حق الزوجة المظلومة. ،في ال خير يائما من الزوج فحكن لها المكائد، لكن الخير ينصصر

ذ وقع الاخصيار في ال خير على  باينا يخيروا هوت يوغ » ̏،الهوت يوغ ˝حدث في الخطاب الإشهاري اإ

لى  .«بلاط ماكانش لي بنين عليه كيما العاي  كون  المباشر ، لغة الحيا  اليوميةالحكي بوقد عمد المصيم اإ

ليكون الخطاب  ،اءت العبارات بس يطة واضحةفج الشعب، الحكاية الشعبية أ كثر قابلية وتصديق لدى

                                                           

شهار ينظر الملحق -1  .145، ص:2، اإ
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، ول والتأ ثير لدى المشاهدب، فيلقى الق جميع المتلقين باخصلاف مس تواهم الثقافي لدىسلسا مفهوما 

الثقافة الجزائرية  أ ي أ نها ل تمثل المطبخ الجزائري،خاصة وأ ن الماي  الاس تهلاكية المشهر لها ل تنتمي اإلى 

 .الجزائريين في ال كلول عايات  ال صيلة

لمس نا ذلك  غنائي،الحكائي في قالب  خطاب اإشهاري أ خر وظف مصيم الإشهار السريوفي 

شهار لتي وظفها المصيم االموس يقى عليه  توهذا مايل ،1̏قهو  أ روما˝ ضمن الخطاب الشعبي في اإ

قصته الراوي اس تهل وقد . عليه ليشد انتباه المتلقي اإلى خطابه، ويدعم بذلك قو  التأ ثير أ يقونيكعنصر 

يشرع في سري القصة ، ل ̏تخيل الحيا  بلا أ روما˝بدعو  المتلقي اإلى التخيل، للتصريح بأ ن الحكاية خيالية 

الذي  نشطالم بدت مضطربة وغير عايية في غياب المهدئ و  ،التي يصف فيها أ شخاصا وأ ماكنا وحالت

يشعرنا بالتوتر والخوف عند  مرعب خيالي .   وك نه ينقل لنا أ حداث فيلمأ روما( قهو ) تمثل في منتج

 weeks 28"قد لمس نا في هذا الخطاب الإشهاري تشابها مع فيلم الرعب البريطانيو  ،مشاهدته

later" قصته عن خراب مدن وقرى بريطانية بسبب تفشّ فيروس  تحكي،التي يوما( 28وترجمته )بعد

.  أ حداثاد اس تعيل الراوي في خطابه فق2الغضب ليتحول سكانها اإلى ،ومبي ويقصل بعضهم بعضا

الحاجة تقول يا  الدنيا مقلبة مهيومة،، سليمان وأ حمد تضاربو في الحومةعبارات يالة على ذلك مثل " و 

، العين ...des zombies، بلا أ روما نوليو...يفاش مس تاس يونيكل واحد ك  ، ...المسيومة

 غياب)قهو  أ روما( ويظهر ذلك في وهذه ال جواء المضطربة حدثت في ..."الراس بعيدو  مغلوقة

تنفرج ال حداث وتصبح  ثم ،«، تصرا كي أ روما من الحيا  تغيب...على خاطر مكانش أ روما»عبارات 

فنجان أ روما عندو »(. قهو  أ روما)ويتحول الظلام اإلى نور مع فنجان من فتهدأ  ال وضاع ، الحيا  جميلة

pouvoir  اإلى الخيال لإضفاء لمسة من المتعة شهاري الإ د وقد عم. «ليلك ضاوي كي النهار ليلكتخ

لى  ، أ سلوبهلإضفاء نغية موس يقية على والطباق ويعمه بأ ساليب بلاغية كالسجع  الخطاب،والجاذبية اإ

فيه  ويؤثر ، ويشد انتباهه، فيس تهويه المنتج المعلن عنهتلقيمشاعر الم  هاوظفها ليدغدغ من خلال 

 .يسارع لقصنائهف 

اس تنصجنا شهارات المتداولة، تحليلنا للخطابات الشعبية في الإ  من خلالول و خلاصة للقو      

على  ابنيت أ غلبهحيث  ،في تصييمه للخطابات الإشهارية الطابع القصصيار اإلى ميل مصيم الإشه

                                                           

شهار ينظر الملحق -1  .145، ص:1، اإ

 ar.m.wikipedia.orgأ س بوعا )فيلم(،  28بعد  -2
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ليفصح مجال  في بعض الخطابات قصحم الحوار مس توى السريا(، كما المحايثة)الحوارالسري أ و أ سلوب 

 الخطابات كان موضوعو  اجتماعية مختلفة، س ياقات ضمن ،المتعدي يات في علاقاتها شخص ال لتفاعل 

ل فكار وظواهر اجتماعية المشهر روج بموا،اتها و  ا،بهالرئيسي ترويج فكر  الماي  الاس تهلاكية المشهر 

كما  .وتداوليا يلليا الشعبية الإشهارية في يراس تها عند تحليلنا للخطاباتلحقا  وسعسنص ،ثقافيةوقيم 

 المجتمع الجزائري المحلي واخصار لغة بس يط ومباشر، عامي في قالب لغوي ،وظف أ ساليب بلاغية فنية

يزيد من قو  الإقناع والـتأ ثير على ، فطابع الواقعية على خطاباتهبذلك ليضفي  المس تهدف من الإشهار،

 وجات المنافسة.ويدفع به اإلى اخصيار المنتوج المشهر به واقصنائه يون غيره من المنت المتلقي

 التحليل الخطابي للاإشهار) المس توى الدللي(: .4

تسويقية في المرتبة  استراتيجيةشهاري اإلى تحقيق شهاري من خلال تصييم الخطاب الإ يسعى الإ  

لى  ،ال ولى ذا يهدف اإ قناع اإ ليسارعة اإلى اقصنائها، لذلك ل بد التأ ثير عليه ل المشاهد بالسلع المعروضة، و اإ

التي تحيل قيمه الاجتماعية والثقافية وتميزه عن غيره من  الشعب، لغة عامةب لمجتمعله أ ن يخاطب ا

، أ ما عن المضامين فلابد تلفةقاته المخ بعيشها ط ت ، وتعكس مظاهر الحيا  التي ال خرى المجتمعات

 شهاري أ ن يحيل في طياته يللت ومعان ورمو، متش بعة بأ بعاي اجتماعية وثقافية لليجتمعخطاب الإ لل

ليه يبحث عن السلع التي يس تهلكها وعن  شهار السيعي المرئي لالخطاب، فالمشاهد للاإ  الموجه اإ

وما يعبر عن مظاهر حياته ، قدر ما يبحث في خطابه عما يصور ثقافصه الشعبيةب ،جويتها وفعاليتها

الخطابات الاجتماعية، وما يمثل ذاته وانتماءه وهويته الوطنية، لذلك س نتناول العينات المختار  من 

المتداولة في القنوات التلفزيونية العامة والخاصة بالتحليل والدراسة، وس نحاول  الشعبية شهاريةالإ 

ليظاهر تجس يدها لو  ،لثقافة الشعبية الجزائريةل بعاي اومدى تمثيلها  التضيينية، الكشف عن يللتها

 .لليجتمع الجزائري ال صيلة الاجتماعية

شهار  -أ    :وما()قهو  أ ر  AROMAcaféاإ

 ،شهارات المتداولة من التلفزيون الجزائريبعد القراء  المتعيقة للخطابات الشعبية في الإ  

شهارات المختار  تروج لمواي اس تهلاكية واسعة الاس تعمال عند أ ن أ غلب الإ  -كما س بق الذكر -وجدنا 

افية شعبية، ففي عامة المجتمع الجزائري، ومع ذلك فهىي تحيل في ثناياها صورا اجتماعية ومظاهر ثق
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شهار  فهو يدعو المشاهد اإلى بناء تصور ذهني (، تخيل)يبدأ  مصيم الإشهار بكلية 1̏قهو  أ روما ˝اإ

الذي قد يكون رايعا يينيا أ و قانونا وضعيا  والرايعالقانوني في غياب الضابط  ،مس بق عن الحيا 

وقد كان التصور  القهو . نتجم  يللةفي هنا  الذي تمثل، ينظم حيا  الناس ويضين حقوقهم وواجباتهم

ليه مصيم الإشهار  ليه  ظهرت من خلالهأ  ، يحيل يللت سلبيةالذي يعا اإ صورا شاذ  عما يدعو اإ

الناس )وبأ ن  ،باحترام الجار لجاره فالذي عر  ،يز مجتمعنا الجزائري ال صيليمييننا الحنيف، وما 

ل أ ن الخطاب  وأ ن ،ة في اللهبة صدقة، والمح بوبأ ن الكلية الطي  ،(لبعضاها المسليين اإخو ... اإ

مظاهر وسلوكات أ ماط اللثام عن قد )القهو (، الاس تهلاكي الشعبي  للينتج المروجشهاري الإ 

، الدنيا اتضاربو »، ظهرت في عبارات لليجتمع الجزائري اجتماعية سلبية  أ عطت صور ،منحرفة

خلالها بدت علاقات فمن  « des zombies،مقلبة، المسيومة، كل واحد كيفاش مس تاس يوني

شهاري بالطبقة الإ  هابين الفري ومجتمعه، ربط اجتماعية مضطربة بين الجار وجاره، وبين الحما  والكنة، و 

الثقافة الجزائرية ال حياء  في التي تعني( الحومة) من خلال يللة كلية الجزائري، الشعبية لليجتمع

 ، الشعبية

 ة تكثر في ال حياء الشعبية بين عامة الشعب، والمتتبعوك نه يقول أ ن مثل هذه المشاكل الاجتماعي

آفة اجتماعيةكما ظهرت  .لمس توى ال يقوني يس تدل على هذه الدللةعلى ا شهاريللفيلم الإ   يللت أ

ي يعيش حالة من الاغتراب الذ خاصة فئة الش باب ،طالما عانى وليزال يعاني منها المجتمع الجزائري

يني وال خلاقي، لجأ  الش باب اإلى المخدرات كنوع من الهروب وملجأ  الوا،ع الد ب، ففي غياالثقافي

لنس يان الواقع المرير، لمن أ نهكصه مصاعب الحيا ، وقد ظهرت هذه الدللة من خلال كلية 

يطبق هذا المصطلح غير الحقيقي لوصف شخص منوم مجري من الوعي »ما  اغالبف(،،ومبي)

 فري الغائب عن الوعي في حالحالة الللدللة على ية الكلهذه مصيم الإشهار قد وظف و 2.«الذاتي

ذ  ،ريللة المهدئ والمنشط والمخد ل هذه السلعة الاس تهلاكيةغياب القهو ، فحي   يعاني المدمن عند اإ

ظهرت يللت هذه و ومن حالة نفس ية وجسدية مصعبة.  غياب الوعي العقليمن الماي  المخدر   غياب

 «le stresse، الراس بعيد ،العين مغلوقة»عبارات  فيالحالة 

شهار  -ب  :)للة( Lallaاإ

                                                           

شهار ينظر الملحق -1  .145، ص:1، اإ
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في الخطاب الإشهاري الاجتماعية السلبية التي أ ظهرها مصيم الإشهار  نبقى مع الظواهر  

شهارالمعنون  لعبار  الضينية ل للة فيالد، حيث بدت صور  العلاقات الزوجية المضطربة 1للة"" باإ

فكان من ال جدر « شويا ،عفانين ... بزاف ،عفانينles couples Algériens  وكيما كامل» لية التا

ال ،واج  كل أ ن ل يس تعيل كلية "كامل" التي أ عطت يللة على الحكم المطلق بالمشاكل العائلية بين

التخاصم والغضب، " فهىي كلية عامية جزائرية تدل على نين،عفاوهذا ما يلت عليه كلية " ،الجزائريين

زاجه م يررغم تغو ويرفض توجيه الحديث لها،  ،ري غاضبا من ،وجصهشهافي الخطاب الإ فظهر الزوج 

ل أ نه لم يصر، بها علنا، واكتفى  ،من لذ  ال كل  سعاي  التي غمرتهال  لةابفضل مكعبات للة، وح اإ

ما » الداخلي يدل على ذلك حين قال: هحديثو طعام وبجوي  مكعبات المرق ياخليا، بالإقرار بلذ  ال

 هذه الصور  على الطبع الحاي والجدي وقد يلت« خل: بنينة ... بنينة... بنينةبصح لدابينت والو، 

لذ  اللكن يتغير مزاجه الس يئ بفضل  الجزائري الذي يعتز بكرامصه خاصة أ مام المرأ  ،الشعبي للرجل 

وقد وظف . لل عصاب يللة المهدئ المنتجيل )للة( على الطعام، فحمكعبات المرق أ ضفتها  التي

 بنة لل ما» لذيذا الطعام في جعلوقو  فعاليته  المنتج للدللة على جوي شهار هذه الصور   مصيم الإ 

يعم مصيم  ،أ قرب طريق اإلى قلب الرجل معدته النساء بأ ن اقصناع منطلق، فمن «تقدرش تخبيها

قناعهن  اتزوجالللتأ ثير على  خطابه الشعبي الإشهاري الإشهار لذ  لتزيد طعامها المنتوج ا باقصناء هذواإ

 . هرضاقلبزوجها و كسب ت و 

شهار  -ج  :)حفاظات راحتي( Les couches Rahtiاإ

من خلال الاجتماعية السلبية  صورنفس ال 2"راحتي بحفاظات"الإشهار الموسوم  قدم

محايثة سطحية ل تحيل عن شهاري عبار  حيث كان المشهد الإ بين ال ،واج، الخصومات يللت 

من ،وجها  الزوجة تطلبها ،لل طفالحول حفاظات  و،جصه بين ،وجيارت  ،يللت ضمنية عميقة

اضيع الحيا  اليومية بين من مو  عاييالمحايثة  فموضوع غير مصحضر وفظ  يفصقر للتهذيب، بأ سلوب 

لحفاظات ˝ شهاري طلب كل ذلك الصراخ والكلام الحاي. والملاحظ على الخطاب الإ يت ل ،ال ،واج

فجاءت  في جواب تفهم من س ياق الكلام للت مختلفة دت ب، والتي وري(خلاص)تكرار كلية ̏ راحتي

 في عبار  ، ويلت(حضر لك ما طلبتي في المساءحس نا سأ  )بمعنى  «لعش ية خلاصي ... اإ »الزوج: 

                                                           

شهار  ،ينظر الملحق -1  .146، ص:4اإ

شهار ينظر الملحق -2  .149، ص:11، اإ



 تحليل الخطاب الشعبي في المشهد الإشهاري التلفزيوني وبعده التداولي          : الفصل الثالث

 

 115 

خلاص »، كما وريت في موضع أآخر مكرر  (ال مرانتهىى )بمعنى « خلاص ؟تي قالتر: جاالزوج»

ومن خلال هذه العبارات بدت شخصية  ،(أ سكت أ و انتهىى الكلام)تدل على معنى و  «خلاص

اسمع، »الزوجة المتسلطة وسليطة اللسان، تطلب احصياجاتها من ،وجها بلغة فضة وبأ سلوب فيه ال مر 

لك قونراني  ،ما خلاصش»وتعدى ذلك اإلى أ سلوب التهديد من خلال عبار   «أ قرا، يلزم عليك

س، أ ما الزوج ففي كل ري يحاول «راحتيles couchesجيبلي  نهاء المحايثة اإ خلاص »كاتها واإ

صرار الزوجة لإ  الدللة الضينية الإشهار التأ ثير على المتلقي  من خلال مصيمكان مقصد و  .«خلاص

على جوي  الحفاظات وفعاليتها في يللة فيه  والإلحا، على هذا النوع من الحفاظات، فحس به هذا التأ كيد

 وسعيه ،والترويجي تمام المشهر بالغرض التسويقيوأ مام اهوضمان راحة ال م.  الحفاظ على صحة الطفل

، أ همل الجانب الدللي للخطاب الإشهاري، الذي يشعر المتلقي شهر بهالإقناع المس تهلك بالسلعة الم 

ليه ، ل نه ينقل بعدم الراحة لسماعه أ و مشاهدته التي تضينها  السلبيةمن خلال الظاهر   مزعجا شعورااإ

 .الخطاب الإشهاري

شهار طماطم -ي  :عمور اإ

لى المطبخ الجزائري عبر  شهار يدخلنا مصيم الإشهار اإ شهار الإ  وضوعفم ،1"طماطم عمور˝اإ

قناعماي  اس تهلاكية تدخل في طهىي الطعام، حول   ركز مصيم، )الطماطم( لسلعةا ي  هذهو بج وللاإ

ي  الطماطم كماعلى تقدم  أ كلات شعبية تقليدية من تراث وعايات المجتمع الجزائري تدخل  الإشهار

شهاري بمصطلح "سكسو" باللهجة الذي ظهر في الخطاب الإ وبدأ ها بالكسكس  أ ساس ية في تحضيرها،

 ط يللتهابات العائلات الجزائرية، وترت بال كلة شعبية بامصيا،، حاضر  في كل مناس   ، هذهالعاصمية

ت، يسيى في وحتى الجنا،ا ال عراس، فهو الطبق المفضل في وال حزان بال فرا،و بالعايات الجزائرية،

الطع ام، الكسكسي، الكسكس" حسب اخصلاف المناطق  اللهجات المحلية الجزائرية " سكسو،

 ااس تهلاكي المنتجشهاري المروج لهذا ا الخطاب الإ قد بدو الجغرافية في الجزائر واخصلاف لهجاتها المحلية، 

ت شعبية مصأ صلة عند ، لكثر  ال طعية المذكور  في الرسالة الإشهارية، وكلها أ كلاامحض اتسويقي

يجاج حمرر، بطاطا فليو، يولمة، شربة، بو،لوف، شخشوخة، »العائلات الجزائرية في مناس باتها مثل 

ليزيد  )الطماطم(المروج له والمنتجشهاري بين هذه ال كلات التقليدية فربط الإ ...«كبد  مشرملة، يوار 

اثية التي تزخر بها الجزائر باخصلاف المناطق لكونه ماي  أ ساس ية في ال كلات التر ، به الإقناعمن قو  

                                                           

شهار ينظر الملحق -1  .146، ص:3، اإ
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 عبار وفي  ،الاس تهلاكيةوالعايات في الثقافة الشعبية  ال صالة والعراقة ه يللةعاياتها، فأ عطا واخصلاف

ل شخشوخة بسكرية » اإلى  هامن شمال في الجزائر يللة على التنوع الثقافي  «كبد  مشرملة عاصمية واإ

 العايات والتقاليد التي تزيد تراث الجزائر ثراء وتنوعا، بين الطابع ا، حيث نجد الاخصلاف فينوبهج 

 .ي والقبائلي..ڤالثقافي العاصمي والشاوي والتار 

ة، أ ظهر في غنائي بين الحما  والكن  حواري الطماطم في قالب  منتج الإشهاروقد عرض مصيم  

يللتها  التي يلخصالجزائرية، بية في الثقافة الشع بصور  غير نمطية لما عرف  علاقتهما خطابه الشعبي

ذا تفاهمت العجو، والكن  » المتداول: الجزائري المثل الشعبي بليس للجنة ،ةاإ مصيم غير أ ن ، 1«يدخل اإ

لذ وطاب  صحضر لها ماف تسارع لإرضاء حماتها هذه ال خير  انسجاما بين الحما  وكنتها،  أ ظهرالإشهار 

يرك نوجدلك  ،يرك نوجد يولمة، نوجد شربة... يرك نوجد سكسو...،»من ال كلات التقليدية، 

، وكان لها عتراف بمهارتها وحذاقتهالتحظى باحماتها فهىي تسعى جاهد  لكسب رضا وموي  « مقرونة...

، ففي هذا فيها عمور منخافش عليك"ف الحما  في ال خير ببراعة كنتها في الطبخ بقولها "تر تع ذلك أ ين

سحرية حسنت العلاقة بين الحما   بدللةأ ظهرها المصيم يث ح طماطم، الشعار يللة على جوي  ال

قناع ربات البيوت باخصيار  بحتة، تسويقية التضيينيةوكنتها، فكانت الدللة   يون  ه السلعةهذهدفها اإ

كليت واحد "الحما   كلام ، وظهرت يللة المنافسة من خلالاال خرى المنافسة لهاركات سواها من الم

بر تخ هىيف " سعيد  شحال بنينة...، كليت واحد السكسكو عند نفيسة شحال بنين...البطاطا فليو عند 

، بينما تصر، ال خريات يون التصر، عن منتج الطماطم المس تعيلة كناتهاعند  كنتها عن أ كلات تناولتها

بمعنى أ ن هذه السلعة ل تضاهيها  ،في ال خير عن جوي  )طماطم عمور( ، وفي هذا تلييح على المنافسة

 لع أ خرى فهىي ال جوي كونها عريقة عراقة ال كلات الشعبية الجزائرية. س

 :)ماما ميا ( Mamma Miaاإشهار  -ه 

شهارينقلنا        فتمثلت الملاعب،  ، يس تهوي كل شرائح المجتمع وهيحماسياإلى فضاء  2""ماماميا اإ

يتحدثون حول  ،دممبارا  كر  القبدء ينصظرون  لش باب حواري مشهد  التعيينية  في قالب صورال

الغضب والقلق والانفعال مس يطر على و ، تأ خر صفار  الحكم المعلنة عن المبارا ، فبدا الجو مكهربا

من خلال ال ها،يج التي  يطلقها الجمهور ال يقونية صور  الاس المعلن عنه في الجمهور، اإلى جانب الحم
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ثار  وحماسا على الجو العام لليلعب قبل وأ ثناء المبارا ، فكان من الضروري اللجوء اإلى محفز ليضف ي اإ

أ واه ... هدي خاصتها شوية ، وبدا هذا من خلال عبار  "الانتظار قلق ويقضي على

"ambiance"،  يللتها بس ياق الملعب و مصيم الإشهار  التي ربط "ماماميا"فكان الحل في ،ريعة

ه كبار والصغار كما يحبون كر  القدم، هذبكر  القدم للدللة على شعبيتها بين كل شرائح المجتمع، يحبها ال 

والصغار، الكبار أ صبحت واقعا اجتماعيا يجيع خلال التسعين يقيقة  ،اللعبة ال كثر شعبية في العالم

الحيا  اليومية، وفيها من الإثار   النساء والرجال، الش باب والش يوخ، ل نها تنفيس لهم من مشاغل

مما ˝شعبية هذا المنتوج شعبية لعبة كر  القدم يللة على  وفي ،ما ينس يهم همومهم ومشاكلهموالحماس 

وقدرته على بعث الحماس والانفعال وتهدئة النفس ونس يان الواقع المرير، وظهرت هذه الدللة  ̏ميا

... مما ميا تطلع نحبها غير هي تنحيلي قاع الهيوم  ،ما مياامميا.. ماام:»جلية في العبارات التالية

يطاليا سواء كانت المفاجأ   » فصدل على ما مياامنى كلية مع أ ما عن «المورال صيغة تعجب تقليدية اإ

بالمعنى الإيجابي أ و السلبي تس تخدم معها تعابير الوجه لنعرف نوع التعجب، أ ما معناها الحرفي: 

mamma ،أ م :mia ،وقد اس تعيلت العبار  في 1«قول أ نها: يا أ ماه! ...وا أ مي..! نيعني ممكن : لي

غرائهلمقام لشد انتباه المشاهد هذا ا ، فيزيد المنتجهذا من خلال التعجب الدال على لذ  وجوي   ،واإ

 هرظواومن ال .ئهويفعهم اإلى اقصنا ثير على المس تهلكين كبارا وصغاراالمصيم بذلك في قو  التأ  

ون بيجو  ظاهر  الباعة المتجولين، الذين ،الخطاب الشعبي للاإشهار هذا في الكامنةالاجتماعية الشعبية 

وهم حمرلون بالسلع البس يطة، يحاولون  ،ال ماكن العيوميةو الشوارع والساحات وال رصفة والملاعب 

شهاري بائع البيض ، وقد ظهر في الخطاب الإ المرتفع لمنايا  والصوتعن طريق التشهير بها بابيعها 

في ف «لـه... بيض مغلي... يالـه ... يالـه... بيض مغلي ياسلاك ... يالـه  يا» ت: المتجول وهو يصو  

تعد ظاهر  الباعة المتجولين ظاهر  ،و وا"على النداء بمعنى "هيا أ و هلي   يللةكلية" يالـه ... يالـه" 

ما أ سلفنا الذكر في ك –وتجارية تسويقية  كاستراتيجيةقديمة وتقليدية كانت رائجة منذ القدم  شعبية 

شهاري، قصصايي والتجاري وغزوه المجال الإ ل الالكن مع التطور السريع لليجا، -الفصل ال ول

، باتت تزعج الناس في مقلقة خاصة في المدن الكبرىصارت ظاهر  البيع بالتجول ظاهر  شعبية 

ال ماكن العامة، والمار  في ال رصفة، وصاروا يتأ ففون من أ صحابها ومن نداءاتهم المتكرر ، غير أ ن هذه 
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 فقرال ناتجة عن ،مزراجتماعي واقصصايي خلفها يللت لوضع الظاهر  التي تبدو للبعض مزعجة تحيل 

الكايحة، اضطرتها ظروف الاجتماعية الطبقات  منل فراي وال سر ة اتدهور ظروف معيشوالبطالة و 

كظاهر  مقلقة تس تدعي مهدئا اإلى التجار  غير القانونية، وقد وظفها مصيم الإشهار  الحيا  القاس ية

جاءت لذلك  ،كحل لمص التوتر والقلقما ميا(ا)مالسلعة المشهر بها  اس تحضرف ،وملطفا للجو المزعج

قناع المس تهلك بفعالية المنت ،يللة هذه الظاهر  الاجتماعية تسويقية  .جالغرض منها اإ

شهار  -و  :)ليف+( +Lafeاإ

شهار ،واضحةالتعيينية التي بدت يللتها من الإشهارات   مصيم الإشهار  ، وظفlife ̏1+˝اإ

من التراث العالمي القدم   حيث اس توحى حكاية ئي،كاالحسري بي الإشهاري ال في خطابه الشع

تتضين ظاهر   اجتماعية شعبية نمطية، كثيرا ما عالجتها أ جناس ال يب الشعبي )حكاية س ندريلا(، 

التي يحيل اسمها اإلى و المختلفة، تمثلت يللتها في علاقة ،وجة ال ب بربائبها،  الإعلام ناقش تها وسائلو

 ،،وجها ومحاولتها للتفريق بينهم وبين أ بيهم ل بناءرت بكرهها وِّ ص  ف ،الحقد والمكرت الشر و يلل

ولهذه الصور   .في المجتمع ئعةشاالنمطية ال شهار بنفس الصور  ذات الإ في  فظهرت ة المكائد لهم،وحياك

رض منها على نع ،الشعبيةالشعبية الجزائرية، فقد وريت في العديد من ال مثال امصداي في ثقافصنا 

كما وريت في الحكايات الشعبية الجزائرية، 2"مرات البو ما كيفها عدو" سبيل المثال ل الحصر:

وقد مثلت ،وجة ال ب في هذا الخطاب  ،على هذه الصور  وحكاية )بقر  اليتامى( خير يليل

تى ماتخرجيش حخايمة لديها " ربيبتها جعلتحيث ، والاستبداي الظلم والشريللة  الإشهاري

ضربت الربيبة نموذجا للصبر  وفي المقابل ،ماا وتدللهيهتحب بنت في حين،تغسلي قاع هدوك المواعن"

واش يسلك المسكينة من الوسخ " والمعانا  من الاضطهاي ال قدارشيئة لم  مستسلاالاوعة االطو 

 يس تحضر مصيم الإشهار المنتج المشهر لهوهنا  فيأ تيها الخلاص من حيث ل تحتسب، "،وليدام

، نظافة مثالية في رمشة عين"life "سائل أ واني + ك يقونة سحرية تخلصها من معاناتها)سائل ال واني(

من المظلوم  تخلصل محالة، ولبد أ ن ي  على الشروفي هذه الصور  أ بعاي يللية عن انتصار الخير 

ع الواقعية على ليضفي طاب ،الإشهار اإلى هذه الدللةوقد لجأ  مصيم  الظالم مهما طال جبروته.قهر 
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شهارهو  قناع بفعالية لو  المقصوي ، اإستراتيجية التسويق دعمبهاياإ لص يللة البطل المخ هعطاأ   المنتجلاإ

 لنساء من معانا  وتعب أ شغال البيت.لكل ا

شهار شكولطة  -،  :Carré d`orاإ

 حكاية من الثقافة الشعبية، وعلى عكس الإشهار السابق الذي وظف في خطابه الشعبي

 على قنواتشهارات المختار  والمتداولة الإ  فينجد  الجزائري، عالمجتمشعبية نمطية من أ سر  تحيل صور 

شهار  وهذا ما ظهر جليا في ،خطابا شعبيا قدم في قلب أ جنبي مس توري الجزائرية يونالتلفز  اإ

، فجاء الخطاب الشعبي تقنية الفيلم الإشهاري فيه المشهر وظف،carré d`or"1˝شكولطة 

 وأ ماكن يالة على شخصيات الإشهارفيه مصيم  اس توحى ،شكل فيلم قصير أ جنبي على الإشهاري

 تحيل يللة أ بعايكل هذه الكلمات  ،"الكونتيسا، اليزابيت، القصر، الملوكالطبقة الحاكمة البريطانية "

لى نظام اجتماعي قائم على  ،ملكيس ياس ية وأ نظية اجتماعية، حيث رسم صور  لنظام س ياسي  يحيل اإ

 فيه ، مثلتبورجوا،ية وطبقة كايحةطبقة فظهرت يميز بين الناس بال لقاب والطبقات،  ،يةالطبق 

مس توى العوام  (ةالخايمت شخصية)ومثل والنبلاء، مس توى ال ثرياء (ليزابيتاإ الكونتيسا و شخصية )

من الميلكة البريطانية، وهو  ال جنبي الس ياسي وحى مصيم الإشهار هذا النظاموقد اس ت .والفقراء

بهار وظفه عن أ وضاعها الاجتماعية، و  ،غريب عن النظم الس ياس ية الديمقراطية للجزائر نظام لغرض اإ

قناعالمتلقي و   ، ففي«carré d`or ماكاش شكول تدخل للقصر من غير»ج ورفعة المنت   بفخامة هاإ

لرقي يعو  لليتلقي لخصيار هذا المنتج، ليحس ولو نفس يا بابالطبقة النبيلة للة الشكولطة لد هربط

 .«اخصيار الملوكcarré d`orشكولطة  »والسيووالنبل 

شهار  -،  :)هوت يوغ بلاط( Hot dog Bellatاإ

ج من الثقافة مصيم الإشهار اس تعار تسيية المنتنجد ، 2""هوت يوغ بلاط اإشهاروفي 

أ صلها يعوي اإلى »وهي أ كلة شعبية أ مريكية،  ،التسيية يون ترجمتها بال مريكية، واكتفى بتعري

وبما أ ن هذه النقانق تتخذ شكلا ممتلئا  ،ال لمانيين الذين رحلوا اإلى أ مريكا في القرن التاسع عشر

"بالنظر اإلى ش بهها  الساخن ب"هوت يوغ "أ ي "الكل أ نها سميت بـحدى الروايات اإ وطويلا: تقول 
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هذه التسيية كعنوان  هارالإش وقد اس تعيل مصيم  1«.أ رجلها القصير باشاند" التي تتميز ي" بكلاب

لتها الحقيقية تبدو مقز،  ، فدلمراعا   أ صلها أ و معناها المترجم أ و يللتها الغربية يون ،لإشهاره

قناعية اعتمد فيها على الصور  ال يقونيةومنفر  لى أ ساليب اإ شهاره في  ،، لذلك لجأ  المصيم اإ فصاغ اإ

، خاصة وأ ن هذه من التأ ثير على المشاهد كنوع ،الكبارو شكل فيلم كرتوني يشد انتباه الصغار 

السلعة ل تنتمي اإلى الثقافة الجزائرية، وهي غير رائجة في قاموس عايات الطعام عند جل ال سر 

 .الجزائرية لذلك ل تلقى القبول خاصة عند من يفهم معناها

 ،يزيون الجزائر شهارية المختار  من التلفالخطاب الشعبي لعينة المشاهد الإ  وبعد عملية تحليل   

شهارية عشرالتي تضينت ) بالدراسة من حيث بنيتها الدللية، توصلنا اإلى  تناولناها(، ومضات اإ

ال ول وال خير  ، قد كان هدفهالتلفزيونيةشهارات الإ الخطاب الشعبي في تيجة مفايها أ ن مصيم ن 

قناعية للتأ ثير تسويقيا تجاريا، حيث ل المنتج حم  لمس تهلك، و  اعلى اس تعان بأ ساليب واستراتيجيات اإ

 ،  ومباشر ظاهر  تعيينية لخطاب يللتفي ا وظف، فال فضل وال نجع رمو،ا ويللت توحي بأ نه

يحائيةأ و تفسيري تضينت يللت  سرييحواري أ و في قالب المصيم  اقدمه وصفه ، من حيث اإ

ظهارللينتج و  . وفي التسويقي لنفعيا قصدهبميون التصريح حاجة المتلقي له، عرض تركيبصه وفوائده واإ

 المجتمع الجزائري تحيل أ فكار ،شهاري يللت ضمنية وغير مباشر ب الشعبي الإ تضين الخطا المقابل

تعرض ، و في علاقاته المختلفة، وتصور مظاهر حياته الاجتماعية والثقافية ومعتقداته وعاياته وتقاليده

 .هويته الوطنيةومظاهر  قيمهال خلاقية

وحي الخطابات الشعبيةت وجدنا بعض ،شهارات المتداولة  الفاحصة لعينة الإ القراء خلال ومن 

ه وهويته كامنة في يللت ل نه س يجد ذاته وثقافص ،القبول من المتلقي لقىصف بالنجذاب والارتيا، 

يللت القلق والاضطراب تحيل ، كونها النفورو  لرفض، بينما البعض الآخر منها يوحي باالخطاب

لى المشهر في ، بل ولجأ  يعوالق والخوف ك سلوب  والعنف التخويف والتهديديللت البعض الآخر اإ

قناع يون معالجتها أ و نقدها، فكان البعض من  سلبية مظاهر اجتماعيةالبعض منها في وعرض ، للاإ

علامية تصل اإلى كل بيوت المجتمع الجزائري  هذه المظاهر والسلوكات ل يليق عرضها في وس يلة اإ

الس ياسي النظام عن  غريب أ جنبي في قالب أ خرىكما جاءت  ،ائحه وطبقاتهبمختلف شر 
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وصفه بالوطنية  هويتهال صيلة و  هقيمالجزائري، ول تمثل لليجتمع البعد الثقافي ل تصور  ،الاجتماعيو

 مسلما.عربيا مجتمعا 

II.  الدراسة التداولية(والاس تجابة  التأ ثير بين شهاريالخطاب الشعبي الإ(: 

يس تعين باستراتيجيات  ،بالدرجة ال ولىتسويقيا   تواصلياشهاري خطاباالإ يعد الخطاب  

قناع  آليات جااجية للترويج للينتوأ ساليب اإ تغيير سلوكاته جات، وهذا بغرض التأ ثير في المتلقي، ل ية، وأ

ا، فيسعى مصيم الإشهار لتحقيق هدفه بهس تهلك لقصناء السلعة المشهر كم  تهالشرائية، واس تمال 

ويصيم  ،س توى ال يقونيسواء على المس توى اللغوي اللساني أ و الم  ،قناعيةاإ بات مس تعيلا خطا

يصبو من خلاله اإلى خلق خطاب تأ ثيري تواصلي، خطاباته الإشهارية في س ياقات يللية مصنوعة، 

ذا حققت ال ساليب والاس ل اإ قناعية التداولية، تراتيجيات المس تعيلة الفعالية الإ ول يتأ تى له ذلك اإ

 للكشف مقاربة عقل وعاطفة المتلقي، ولهذا تكون التداولية في هذا المقام أ فضلال تهاطب ل مخمن خلا

حليل الخطاب عن هذه ال ساليب والآليات والاستراتيجيات، لذلك س نوظف المقاربة التداولية لت

 .محل البحث شهارات التلفزيونية المتداولةالشعبي ضمن عينات الإ 

سؤال وجب  يراويني ،ة وفق المقاربة التداوليةشهاريالإ  وقبل البدء في تحليل الخطابات

آلياتها وقضاياها؟  :الوقوف عنده والإجابة عليه  ما معنى التداولية ؟ وماهي أ

، أ ي أ نها عنيت باللغة في الخطاب ارئيس يا لدراساتهلتداولية من التواصل اللغوي موضوعا اجعلت  

 :وهيأ ربع تعريفات  اها الاصطلاحي فيفي جانبه التواصلي، وعلى هذا ال ساس نجيع معن

وهي كذلك الدراسة التي تعنى باس تعمال  ،التداولية هي مجموعة من البحوث المنطقية اللسانية» -

والبشرية ة ثيوالحداللغة، وتهتم بقضية التلاؤم بين التعابير الرمزية والس ياقات المرجعية والمقامية 

 )الموسوعة الكونية(

الخطاب، وتنظر في الوسميات الخاصة به قصد تأ كيد طابعه التخاطبي )ييلور يراسة تهتم باللغة في  -

 ريكاناتي(

 يراسة للغة بوصفها ظاهر  خطابية وتواصلية واجتماعية في الوقت نفسه. -

 1.«تخصص يندرج ضمن اللسانيات ويهتم أ كثر باس تعمال اللغة في التواصل -
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التركيز على يراسة الجانب في اس تعمالها، أ ي   يراسة اللغةوعليه فاإن المقاربة التداولية تعني 

تستند المقاربة التداولية كذلك اإلى »و .في الخطابات التواصلية في س ياقاتها الاجتماعية التواصلي للغة

عية، اجتما - نفس يةوتداولية تلفظية،  و تداولية تخصصات عد ، فهناك مثلا: تداولية تحليلية،

والمقصدية، وأ فعال ...  ومن هنا، تدرس المقاربة، الإشارات، *ةنصية، وتداولية سوس يولغويوتداولية 

وبناء على  1«والحوارية... ...والحجاج اللغوي، والإقناع ة، والس ياق والإحالة المرجعية،فيالكلام والوظ 

على   شهارات التلفزيونية المختار ، مركز تحليل الخطاب الشعبي في مدونة الإ قوم ب هذه القضايا سأ  

  النظام الاجتماعي والثقافي،ناعي فيها، ومدى تحقيقها لقيمق الجانب الإ 

، الإنجا،يةستثمر المفاهيم والآليات التداولية في تحليل الخطاب كال فعال الكلامية، وال فعال وسأ   

قناع المتلقيالقيم الاجتماعية، وسأ  و  المضير  وال قوال ظهار مدى فعاليتها في اإ ومدى تجليها في  ،حاول اإ

شهارات لغة الخطابات الشعبية في الإ من حيث الشكل بتسليط الضوء على ، الخطاب الشعبي

برا، المس توى الضينية والإيحاءاتومن حيث المضيون بالوقوف على المعاني ، فزيونيةلالت ، وكذا اإ

في الخطاب والقبول وقياس يرجة الإقناع التأ ثيري ومدى تحقيقه للقيم الاجتماعية والثقافية، 

 شهاري.الإ 

 

 ظواهر اللغوية في الخطاب الشعبي الإشهاري:ال -1

ذ ل ،شهاريةللغة أ همية كبير  في الخطابات الإ  بة سواء كانت مكصو  ،يوجد خطاب اإشهاري يون لغة اإ

فأ ما الإشهارات التلفزيونية التي نحن بصدي يراس تها،  أ و منطوقة حسب نوع الرسالة الإشهارية،

عاي  كتابتها، وقد وظف مصيم الخطاب الإشهاري فأ صل لغتها منطوقة اقصضت الدراسة تسجيلها و  اإ

قناعية بخطاب شعبي وظف فيه اللغة البس يطة المباشر  التي ل يحتاج  آليات اإ في أ ياء مقاصده، أ

أ صبحت وهي اللغة التي يعبر بها المجتمع الجزائري عن أ غراضه اليومية، و  ،المتلقي اإلى شر، لفهيها

، فصجلت في أ غانيه الشعبية ه النفس ية وأ حاسيسه وأ فكارهلغة أ يبه وأ يا  تعبيره عن خلجاتأ يضا 

                                                                                                                                                                                

سوس يولغوية: معناها علم الاجتماع اللغوي الذي يعالج الظاهر  اللغوية بطريقة تكشف عن العلاقات التي تربطها بمختلف الظواهر  -*

 2122جوان 15فياض، حول مفهوم علم الاجتماع اللغوي)يراسة سوس يولغوية(، حسام الدين  نقلاعن:الاجتماعية. 

htt ://www.altanweeri.net  

 .7جميل حمداوي، التداوليات وتحليل الخطاب، المرجع السابق، ص: -1
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 كما ظهرت في خطاباته على. وحكاياته الشعبية والخرافية، وفي أ مثاله وأ لغا،ه، ونكصه وطرائفه..

 مس توى الإعلام، وأ ها،يج الملاعب، وال غاني الش بابية...

، وجدنا بعض ار من خلال يراستنا للخطاب الشعبي ضمن الإشهارات التلفزيونية المختو 

ومما لحظناه على المس توي  ،الظواهر اللغوية التي تكاي تكون غالبة على الخطابات الشعبية الإشهارية

بما تؤييه اللغة من أ فكار مقنعة  مههتماابقدر  ،المس تعيلة باللغة م مصيم الإشهارهتماعدم االلغوي 

 فغلب على، حول المنتج المشهر لهومؤثر  

ذ شهارات ظاهر  التعدي اللغوي، الإ الخطاب الشعبي في   جاء النص الإشهاري مزيجا بين الفصيح اإ

شهاري التلفزيوني غزو ما ميز الخطاب الشعبي الإ و ، بلهجات جزائرية محلية الدارجةأ و  والعامي

شهارات نأ خذ أ مثلة عن ذلك من عينة الإ س  و فرنس ية أ و انجليزية(،ال)الدخلية من  ال جنبيةكلمات ال

 المختار : 

اكتشفوا »عبار  ك  الإشهارية في التعليقات هاناجدفهىي محدوي  و فأ ما عن اللغة الفصيحة  

شهار « عرض خاص في رمضان طبيعي مصوفر  %111مكمل غذائي وكذلك عبار  "، 1̏ للة˝من اإ

غير أ ن الملاحظ على هذه ،Appétit 4"2" وهي مقصطف من اإشهار  ،"فقط في الصيدليات

همال قواعد اللغة العربية عند النطق بهاالعبارات الفصيحة أ نه يتم  ن للاإعلان عوقد وظفها المشهر . اإ

رشايياال  ، فكان للينتجات وعن أ ماكن بيع المنتج للسلعة تخفيضات أ كثر منه  اخدماتي سلوب اإ

 ،شهارات المختار في الخطابات الشعبية في كل الإ  المهيمنةفقد كانت أ ما عن العامية الجزائرية  .اترويجي

. الخطاب الإشهاري منالمس تهدف  الجزائري ة الساحقة من الشعبيللغالب  لغة الحيا  اليوميةكونها 

ذ على خطابه،والصدق الواقعية طابع لإضفاء  عليها شهرلذلك وقع اخصيار الم   في هدفه الرئيسي يكمن اإ

 الإشهارية عبيةالش  كما تخللت الخطابات .بمحايثته بما يفهم التأ ثير فيهانتباهه و لتقرب من الجمهور وشد ا

قاع)الكل(، » :العاصمية من خلال الكلمات المس تعيلة مثل ارجةعليها الد تبتي غل وال ،لهجات محلية

الحومة)الحي(، تخلوي )تفرغ الهيوم(، سكسكو )الكسكس(، ،عفانين)مصخاصمين(، 

ه ، كون مقر المؤسسات الإشهارية بالعاصمة لذلك يس تعيل مصيم الإشهار معجي...«ماني)جدتي(

ليه.  ن ما يؤخذ على المس توى اللغوي لكالخاص الذي ينطبع بطابع المجتمع المصغر الذي ينتمي اإ

                                                           

شهار ينظر الملحق -1  .146، ص:4، اإ

شهار ينظر الملحق -2  .148، ص:8، اإ
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قحام ،للخطاب الشعبي على الثنائية اللغوية )الفصيح  ارات ال جنبية من اللغة الفرنس يةالكلمات والعب اإ

ياخل النس يج  وال غرب يخول المصطلحات ال جنبية بكصابتها اللاتينية والعامي(كتابة ومشافهة،

علامصه التجارية و المنتج أ صل فأ حيانا تكون ضرورية ول مفر منها كون  اللغوي الفصيح أ و العامي،

شهارات ال يوية والمكملات الغذائية  ،ةأ جنبيمس توري  أ و  -Appétit 4˝ ،Lactoمثل ما جاء في اإ

fibre ،العربيةاللغة في رايفها ا ما يفله ،لكن هناك بعض الكلمات ل حاجة لس تعمالها باللغة ال جنبية 

ربما  ،شهاري ومن تقبله لدى المشاهدهذا ما يضعف من فعالية الخطاب الإ ، و المحلية تهااأ و في لهج

 هأ ن خطابيضع في حس بانه  فلم المتلقي،الجمهور لطبيعة  مصيم الإشهارلعدم الدراسة المعيقة من 

أ و ربما باخصلاف مس تواهم التعليمي والثقافي، شرائح المجتمع فئات وشهاري موجه اإلى كل الشعبي الإ 

 ،والرقي يعوي اإلى الفكر  الخاطئة التي يحيلها البعض القائلة بأ ن اللغة الفرنس ية هي لغة التقدم والتطور

لى المخلفات الفكرية للاس تعمار الفرنسي.  ن وعوأ ن اللغة المحلية هي لغة تخلف، وهي أ فكار ربما تعوي اإ

شهار    سدمج  هانجد، مبررا غة ال جنبيةلكن اس تعمالها باللم يأ مثلة الكلمات التي  "هوت يوغ في اإ

شهار  ،" فكان ال حرى به اس تعمال عبار  "خبز عايي"Normaleعبار  "خبز في ، 1بلاط" وفي اإ

" شهار منو  ،"بدل اس تعمال كلية "مدرب"entraineur `L" كلية اس تعيل2"ماماميا  اإ

  Pouvoirاليوم(، )La journée)القلق(،  Le setresse˝بية كلمات كثير  أ جن اقصطفنا 3"أ روما"

خضاعها اإلى قواعد اللغة  ،. وما ،اي ال مر سوء التلفظ بكلمات أ جنبية بحروف عربية̏)التأ ثير(...  واإ

)تنتهىي  نتبيريما»، مثل مصطلحات أ يضا العاميةاإلى ، بل وتعريبها النحوية والصرفية والتركيبية العربية

 ا،بواطصلاحيتي(

ن  «(...مستريس يين)قلقين(، مس تاس يوني)يوقف الس يار (، صاكها)حقيبتها،)توقف(رينا، ف  )علبة( اإ

أ صل هذه المصطلحات أ جنبي تم تعريبها من قبل الجزائريين اإلى العربية، لكن فقدت هويتها اللغوية 

 فصيحةال  وصارت يخيلة فلا هي فصحى ول عامية ول حتى أ جنبية، وهي خطر على اللغة العربية

امصطلحات عربية، فيحتضنونها وتش يع في كلامهم، فصضاف اإلى مس تقبلا، حين يظن أ بناء العربية أ نه

 معجيها. 

                                                           

شهار ينظر الملحق -1  .145، ص:2، اإ

شهار نظر الملحقي  -2 .147، ص:6، اإ  

شهار ينظر الملحق -3  .145، ص:1، اإ
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ليهمما يجدر التنبيه و    للخطاب الشعبيالمس توى اللغوي في أ ن يراعي  مصيم الإشهارعلى أ ن  اإ

القائمة بال ساس على  ،ة الوطنيةبما تحيله من قيم الهوي ،الإشهاري، اللغة المحلية لليجتمع الذي يشهر له

وما تتضينه من مبايئ هوية الدولة الجزائرية، كاللغة العربية والدين الإسلامي والعايات التقاليد، 

من  ،ومن فعاليته التداولية لخطابهقيمة ال ليرفع من  ،أ حاسيس الناطقين بهامصعلقة بمشاعر و خصائص 

ة غير قاصر  على تبليغ المضامين المتداولة بالخطابات ، فاللغة العربيأ جل تحقيق الإقناع والتأ ثير

مهما كان موضوعها، لذلك وجب اإخضاع الخطاب  الإشهارية التي ل تتجاو، جملها بضع كلمات

 .اللغوية من قبل مختصين لمراقبةالإشهاري 

آليات المقاربة التداولية على مس توى الخطاب الشعبي الإشهاري: .2  أ

تقنيات فيظهر من خلال  ،اري على المس توى التداوليشهأ ما عن مضيون الخطاب الإ 

والمعاني  ،نجا،يةفي أ فعال الكلام وال فعال الإ  -كما أ سلفنا الذكر -، متمثلة أ ساليب التأ ثير والإقناعو 

الكامنة  ،والإيحاءات، وال عراف الاجتماعية والقيم الثقافيةالمقصوي ، وال ساليب الحجاجية الضينية و 

التحليل التداولي للخطابات الشعبية المختار  من  أ ثناء. وهذا ما س نوضحه اريشهضمن الخطاب الإ 

 شهارات التلفزيونية المتداولة.لإ ا

تأ ويل النصوص والخطابات  على تركز»وقد اهتمت التداولية بدراسة أ فعال الكلام، حيث    

( Les promesses )كلامية، أ و مجموعة من المتتاليات ل فعال الكلام كالوعوي باعتبارها أ فعال

 والطلبات، وال وامر)(،  Les interrogations والاس تفهامات )، (Les menaces)والتهديدات

Les ordres )...  لى أ فعال كلاميةيرعببت و  ، أ يق فاإن التداولية تقوم بتحويل مختلف الموضوعات اإ

ال فعال الكلامية ننا أ ن نفسر يمك ومن هذا الطر، 1«(intentionترتبط ارتباطا وثيقا بالقصد )

نشاطا ماييا نحويا يتوسل أ فعال قولية » الكلاميويعد الفعل  .نجا،ية من خلال معرفة قصد المتكلمالإ 

(Actes locutoires(نجا،ية )كالطلب وال مر والوعد  (Actes illocutoires ( لتحقيق أ عراض اإ

 فضل المتلقي )كالر تخص ريوي فعActesperlocutoiresوالوعيد...اإلخ(، وغايات تأ ثيرية )

                                                           

آليات التحليل التداولي للخطاب: قضايا نظرية ونماذج تطبيقية، مجلة التواصل في اللغات والآياب ،  -1 راضية خفيف بوبكري، أ

 .112، ص: 2118، ييسير 4، ع24جامعة باي مختار،عنابة،  م
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حيث تتحدي معالم الفعل الكلامي في عناصره الثلاثة المتمثلة في الفعل اللفظي والذي 1.«والقبول(

معاني نجا،ي الذي يحيل والصرفي والنحوي، وكذلك الفعل الإ يتعين من خلال المس توى  الصوتي 

 لتهديد...الخ ، والمس توى: الاس تفهام، الطلب، الوعد، التحذير، اال فعال اللفظية، ومن أ مثلته

المتعلق بال ثر الذي يحدثه المرسل من خلال رسالته وما تحيله من الثالث يتمثل في الفعل التأ ثيري، 

ليه،   الشعبي وعلى هذا ال ساس يمكننا اإسقاط معالم الفعل الكلامي على الخطابمقاصد اإلى المرسل اإ

طاب ، فالخالكامنة في الخطابات الشعبية عناصر العيلية التواصليةالإشهاري، فتمثل وفقا لذلك 

الإقناع بها فحسب، بل يحيل في طياته  قصدجات اس تهلاكية نتيروج لم الإشهاري ل يعرض سلعا و 

برا،هاأ و  ،اإلى تعريتها ونقدها مصيم الإشهار يهدف ،قيما اجتماعية وثقافية ويينية لى  اإ والدعو  اإ

 .بها والاقصداء الاس تجابة لها

س توى اللفظي في عناصر الم شهاري على عال الكلام في الخطاب الشعبي الإ فويظهر أ ثر أ   

تظهر من خلال البنية الخطية للخطاب، وتتمثل في المس توى الصوتي والتركيبي والنحوي  عديد 

ظهار ال فعال الإنجا،ية على مس توى  ،والبلاغي ولن نخوض البحث فيها كون هدف يراستنا اإ

 في المتلقي.الخطاب الشعبي ومدى تأ ثيرها 

 أ فعال الكلام: 1.2

هذا ال خير  ث الخطاب الإشهاري بوصفه خطابا تواصليا اجتماعيا تأ ثيرا على المتلقي،دِّ يح  

، لذلك سواء بالقصناع والقبول أ و الرفض والامصناعيبدي ريوي أ فعال اس تجابة ل ساليب الإقناع 

لتحقيق غرضه  ،نجا،يةاإ ل أ فعا أ فعال كلامية تتحقق من خلال الإشهار اإلى توظيفمصيم يلجأ  

حداث التأ ثير في المتلقي، ومن ال غراض الإنجا،ية التي لمس ناها في الخطاب الشعبي على مس توى  باإ

 نذكر منها على سبيل المثال ل الحصر: ،والتي كان لها قو  تأ ثيرية ،الخطابات الإشهارية محل البحث

 الاس تفهام: -أ

الإشهارات المتداولة على  فية الشعبي تالخطابا ضمن مواضع عديد في  ظهر الاس تفهام

ل أ نه لم يؤيالتلفزيون الجزائري،  نشائي اإ ذمعناه الحقيقي ك سلوب اإ نما  ، اإ ل يطلب منه المرسل جوابا، اإ

                                                           

، مجلة -الاشهار الثابت المعروض في الجزائر أ نموذجا –، أ ثر ال فعال الكلامية في الخطاب الاشهاري معلم فريد ، عميار العياشي -1

                                                                                                                                                             .18، ص:2121، 5، ع9، قالمة،الجزائر، م1945ماي  8اإشكالت في اللغة وال يب، جامعة 
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شهار  في العبار   وري الاس تفهام 1̏هوت يوغ بلاط˝يريد منه تحريك ري فعل المتلقي، فمثلا في اإ

الطبيعية )الحاجة اإلى الطعام(، اجة الح المتلقي مشاعر في فهنا يحرك راك جعيان؟"الاس تفهامية "

 ليقويه اإلى تلبية الحاجة فيشد بذلك انتباهه، 

ص من وبالتالي يرى المس تهلك في هذا المنتج الخلا "كاين هوت يوغ بلاطويجيب : "

لذي غير أ ن الذي يؤخذ على هذا الخطاب أ نه لم يثر الرغبة النفس ية في المتلقي ا ،اإحساس الجوع

لقدر وحماس يا بايتحول اإلى مس تهلك بمجري الاقصناع بالسلعة المعروضة، فلم يكن ال سلوب شاعريا 

نتظار الامصعة  الذي يجعل المتلقي يتخيل طعم المنتج بمجري السؤال عن الجوع، ولم يجعله يتذوق

 .، فالخطاب هنا كان مباشرا في شكل سؤال وجواب على قدر السؤالسلعةلل حتى اقصنائه 

شهار التأ ثيرام الذي يقصد منه ظهر أ يضا الاس تفهكما  الجد  حينما  في خطاب ، tit4éApp "2" في اإ

مليح ليا أ نا، من قو  ننسى مخي رجع ما يشفا " :سؤالها " لتجيب علن مليح للذاكر  هذا؟سأ لت: "

تار  ل ينصظر لسان الشخصية المخ  الخطاب على ل ن ،الاس تفهام معناه الحقيقيتعدى فهنا  ،على والو"

جابة من قبل المتلقي ثبات نجاعةللتأ كيد و  يء بدللة الاس تفهامبل  ،منه اإ  ،وفعالية هذا الدواء اإ

آفة النس يان وتنش يط ، اطياالسؤال على لسان الجد  اعتب لم يكن طر،و ،لذاكر ا وقدرته على معالجة أ

قناع المتلقي بفاعلية مصيم الإشهار بدقة، بقصد  هخصار ابل  ار بلمكمل الغذائي حتى على ك اهذا اإ

في هذا تجاو،  مصيم الإشهار قد أ ن الذين فقدوا القدر  الذهنية مع مرور الس نين، غير ،السن

يهام المتلقي بنفعية المنتج  ،الحقيقة العليية والطبية ال سلوب  وحاول اإ

كين من كل الشرائح ، لدفع المس تهلوالقضاء على النس يان المرتبط بالعير ،وقدرته على استرجاع الذاكر 

 .العيرية اإلى اقصنائه

 ال مر: -ب

المختار  في الخطاب الشعبي في الإشهارات  -غرض التأ ثيرب -المس تعيلة نجا،ية ومن ال فعال الإ        

يخرج عن أ حيانا  هغير أ نفي خطاباتنا اليومية نميل اإلى اس تعمال أ سلوب ال مر، عاي  ف وجدنا ال مر

نجا،ية غير مباشر  ،د منه مضيرايكون القصمعناه الحقيقي، و  والنصح  بكالطل ،فيحقق أ فعال اإ

، حيث  المختار  شهاراتعينة الإ خطاب نوعيه في ال مر ب  ت أ فعالوقد ظهر  ...والإرشاي والوعظ

                                                           

شهار ينظر الملحق -1  .145، ص:2، اإ

شهار ينظر الملحق -2  .148،ص:8، اإ
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شهار " في جدها مع لحفيد  الفعل الكلامي ل في متمثلا ، fibre-lacto "1وجدنا ال مر المباشر في اإ

ق ياخل وقد بدا فعل ال مر موجها اإلى مصل"، جدو ضربة ضربة  lactofibreشرب  "أ   قولها:

ل أ ن القصد الضيني الخطاب الإشهاري وهو الجد المتمثل شهارية موجه اإلى مصلقي الرسالة الإ فهو ، اإ

لقوته في التأ ثير والإقناع وارتباطه  فعل ال مر صريحا ومباشرا اخصار مصيم الإشهار، وقد في المس تهلك

قناع المتلقي بالهو يهدف من خلال أ سلوب ال مر اإلى من النصح، ف ابة أ كثر بسرعة الاس تج  فعالية اإ

ل أ ن عبار   لدواء في القضاء على ال لم.السريعة ل فعالية الالمس تعيلة للدللة على  ضربة ضربة""اإ

 التكرار اللفظي في ذات العبار  أ نفعلى الرغم من  ،ارتبطت بس ياق أ يقوني فيه يللة على العنف

ل أ ن ارتباطه  المنتج جوي جاء للدللة على  قو  الإقناع، فلم  أ ضعف للعنف قد مياقلس ياق المبا، اإ

قصناء الدواء لالمس تهلك  التأ ثير علىيؤي الخطاب الشعبي يللته التعيينية، ولم يبلغ المشهر مقصده في 

 .به المشهر

شهار فعل وري كما  اكتشفوا عرض خاص في »عبار  في ،2̏للة˝ال مر في الخطاب الشعبي في اإ

مباشرا، فيه يعو  لكتشاف التخفيض الخاص فعل الكلامي في هذا الس ياق الوقد جاء  «رمضان

ل أ ن المقصد الضيني "، "اكتشفواكلية  في حيث ظهر ال مر المقدمة، بالمصيا،اتبرمضان والتمتع  اإ

 اي من قو  الفعل الإنجا،ي للطلبما ، ، و التحفيزات المعروضة واس تغلال ،جلقصناء المنتطلب فيه 

الجزائرية في هذا العايات والتقاليد  رمضان ، وس ياقشهر المتمثل في  ةالديني يناس بةل ل المشهر اخصيار 

بتنويع الطعام على موائد الإفطار، وهذا المقام  العائلات الجزائرية الشهر الفضيل، حيث تش تهر

الديني  يد ال طعية لذ ، لذلك وظف المصيم الس ياقلتز  بكميات كبير  مكعبات المرق اقصناءيس تدعي 

 مصيا،اتالااإلى اس تغلال بدعوته يؤثر على المس تهلك و  الإقناع، استراتيجية ليدعموالاجتماعي، 

ل أ ن أ سلوب ال مر في هذا الخطاب الشعبي المعروضة،   نفعية اقصصايية ل غراض وظفه المصيماإ

ليها في  التسويق، يون الاهتمام استراتيجيةليدعم  آنفا، والتي لم تري الإشار  اإ بالس ياقات المذكور  أ

 ، ماعدا ما وري ذكره كمناس بة مرتبطة بالتخفيض.الخطاب الإشهاري

                                                           

شهار ينظر الملحق -1  .147، ص:7، اإ

شهار ينظر الملحق -2  .146، ص: 4، اإ
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شهار  ضمنوفي الخطاب الشعبي           الزوجة  خطابال مر في فعل جاء 1"حفاظات راحتي"اإ

نجا،يةالذي  ،تصعيد أ سلوب ال مر تالخطابا هوالملاحظ في هذ ،في مواضع مختلفة  ارتبط بأ فعال اإ

طلب الزوجة من  في العبار  الدالة علىالواضح و الطلب، فعل في العبار  ال ولى  تمثلت في ،مصعدي 

"، ثم تجاو، فعل ال مر الطلب اإلى فعل " مايبيك جيبلي ليكوش،حفاظات لبنهااقصناء ،وجها 

لزام،  شار "يلزم عليك تجيبلي هدو" ويظهر ذلك في عبار  الإ ،   منها اإلى نوع الحفاظات المشهر بهاإ

، التأ كيدعلى  الفعل الإنجا،ي يالااء فج( راحتي)على نوع الحفاظات بذكر اسمها لتعوي الزوجة وتؤكد 

لى جانب التأ كيد، "راني نقلك جيبلي ليكوش راحتي" في عبار  وظهر ذلك فعل ال مر في يحيل  واإ

لن يحصل خيرا اإن لم تحضر هذا  :ن الزوجة تقول لزوجهايللة ضمنية تعلقت بالتهديد، وك  هذه العبار  

ليه في هذا الخطاب، أ ن في و  .النوع من الحفاظات  ال فعال الإنجا،ية لفعل ال مر تعديمما يجد الإشار  اإ

عدم مراعا   ،ما يعاب على المضيون الس ياقي لهذا الخطاب الشعبيغير أ ن  قناع.الإ  لتدعيم لمقصد

 لاقي والديني، والنسق الاجتماعي والثقافي لليجتمع الجزائري العربي المسلم،المشهر فيه للجانب ال خ

 أ ن المرأ   في هذا الخطاب بدت بصور  غيرللزوج حق الطاعة والاحترام من الزوجة، الذي يكفل 

لذلك ، خاضع ل وامر ،وجصه مسؤولة في حين ظهر الرجل بصور  مهتز  ل ،الناهية المتسلطة الآمر 

بتوظيفه  ،لم يوفق في اخصيار مضيون الخطاب الشعبي في هذا المقام ل أ ن مصيم الإشهاريمكننا القو 

ليه الخطاب الإشهاري، ،لعلاقات اجتماعية غير نمطية مما انجر عنه  ل تناسب طبيعة المجتمع الموجه اإ

 . النفور من الإشهار ومن المنتج المشهر له بدل الاقصناع به

 النفي: -ج

، وقد وظفها قو  التأ ثير والإقناع في الخطاب الكلامية التي تزيد من يعد النفي من ال فعال

النفي غير على سبيل المثال ، فنجد شهارات المتداولةضمن الإ في الخطابات الشعبية  الإشهارمصيم 

شهار   ةيالتركيب الناحية فمن  ،«blieuoالحيا  بلا أ روما :»عبار   مجسدا في2قهو  أ روما""المباشر في اإ

خبار المتلقي ب قصد منهي ،نفي مباشرايظهر ال  ل أ ن الدللة الضينية ، عدم وجوي حيا  يون قهو اإ اإ

فالغرض من هذا ال سلوب  ،ا  ال فرايفي التأ كيد على جوي  المنتج وأ هميته في حي لتللنفي تج

البيولوجية ت احاجة من الحاجك المشهر بها القهو نوع مصيم الإشهار  تسويقي، حيث صور

                                                           

شهار ينظر الملحق -1  .149، ص:11، اإ
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، والتي تظهر أآثارها عند الحرمان من الماء والطعامو كالهواء  الإنسان،التي تضين حيا  ال ساس ية 

ليهم وفي هذا المقصد  .فبدونها ل يمكن تخيل الحيا  اإحداها، اس تخفاف بعقلية ال فراي الموجه اإ

 الخطاب، وتلاعب بمشاعرهم، بجعل منتج اس تهلاكي يس يطر على حياتهم ويتحكم فيها. 

شهار كما ظهر النف تدخل  chocolatماكاش في عبار  " Carré d’or"1"شكولطة ي في اإ

نجا،ي غير مباشرذفي هف،"Carré d’or للقصر من غير  يعو أ راي منه المصيم  ،ا النفي غرض اإ

في ظل ترويجي اقصصايي  منهقصد الماخصيار هذا النوع من الشكولطة يون غيرها، فالمس تهلك اإلى 

وليدعم  ، ففي الدعو  اإلى اخصيار هذا المنتج استبعاي للينتجات ال خرى،الحاي  المنافسة التجارية

وجويته وتميزه عن  للدللة على رفعته القصور والملوك،قام بم المنتج  الإقناع، ربط استراتيجيةالمشهر 

ل أ ن الس ياق الذي عرض فيه مايته الإشهارية لم يكن موفقا، حيث وظف نظاما ركاتاباقي الم .اإ

س تهدف في الخطاب، فكان ثقافة يخيلة على المجتمع الجزائري الم وقيم صور فيه عايات  ،غربيا اجتماعيا

ريخ الثقافي للجزائر يزخر بالعايات ال حرى به توظيف صور لعايات جزائرية، لس يما وأ ن التا

 التي تمثل هويتنا أ حسن تمثيل.  ال صيلة والتقاليد 

ماكاش لي »في عبار : 2هوت يوغ بلاط"ار" وري النفي في اإشهويجي وبنفس الغرض التر 

 ،ال خرى المنتجاتويستبعد باقي  المنتج، فالمصيم هنا يؤكد على جوي  هذا «كيما العاي عليه بنين 

شهار " جاءكما ليقنع المس تهلك بلذته.   للماشي "القائلة  في خطاب الزوجة3حفاظات راحتي"في اإ

آخر فهىي أ كثر راحة لها ، في ري منها على أ ن هذا النوع مكيف كيف" ن الحفاظات ل يضاهيه نوع أ

ة الذكر مباشرا في الشعبية سالفوقد وري النفي في الخطابات  ال خرى.غير الحفاظات على  ولبنها

فجيء بالنفي لغرض تسويقي تجاري، بالتأ كيد  المقصدصيغته التركيبية ويللته اللغوية، لكن من حيث 

حسب  ال قل جوي  المنافسة المنتجات يعاباست مقابل لرفع من قيمته وا جوي  المنتج المشهر به،على 

 المشهر به يون غيره. المنتجيعو  لليس تهلك باخصيار  وفي ذلك، تلييح المشهر

خلصنا اإلى أ ن الخطاب الشعبي في الماي  الإشهارية التلفزيونية له ذات  ونتيجة لما س بق ذكره،

التي تحققت من  ،التداولية تعدي أ فعال الكلام وقفنا علىالخصائص التداولية للخطاب الرسمي، حيث 

                                                           

شهار ينظر الملحق -1  .146، ص:5، اإ
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في الخطاب الشعبي  )السؤال، النفي، الطلب، ال مر، التأ كيد ..( نجا،يةالإ خلال قو  تأ ثير ال فعال 

لى مقاصد ضمنية، وظفها فمشهاري، الإ  مصيم الإشهار ليزيد من قو  نها ما جاء مباشرا ومنها ما تعدى اإ

فلم يراع المشهر  أ ما من حيث مضامينها تسويقيا بحتا،اقصصاييا  امنه قصد، فكان الميالتأ ثير على المتلق

 ة،الثقافيتفاعلاته، ولم يجسد قيمه  لفتبمخ لليجتمع الجزائري  الاجتماعيفي أ غلب الخطابات النسق 

بات قابلية التلقي لهذه الخطاوقلص  ،بالمنتجات المشهر بهاالإقناع  استراتيجية من ما أ ضعفوهذا 

 في المشاهد الإشهارية التلفزيونية.الشعبية 

 الحجاج: 2.2

آلية          آليات المقاربة التداولية الميعد الحجاج أ اإلى التأ ثير »يهدف ت،الخطابا تحليل في وظفةمن أ

على الآراء، أ و المواقف، أ و سلوك مخاطب أ و مس تمعين بجعل ملفوظ )نتيجة( ما معقول أ و مقبول، 

ومن هذا فالهدف من الحجاج هو  1«انطلاقا من أ يلة أ و معطيات أ و يوافع. وفق أ حكام مختلفة،

آليات  ،اء فكر  أ و موضوع ما، من خلال وسائل وأ الإقناع والتأ ثير في المتلقي، ويفعه اإلى تغيير رأ يه اإ

 .جااجية مباشر  أ و مباشر 

اسة من التلفزيون ومن خلال تحليلنا للخطابات الشعبية ضمن المشاهد الإشهارية المختار  للدر  

قناع. كاستراتيجيةالجزائري، لمس نا تقنيات جااجية وظفها مصيم الإشهار   للاإ

 ، حيث اعتمد المصيم في الخطاب الشعبيtit4éApp"2"في اإشهارظهر الحجاج التوجيهىي ف  

 %111مكمل غذائي Appétit4 »عبار  في تجلت  بالغة التأ ثير،عليية عديية  جاجعلى  الإشهاري

المصيم  يعمقد ف .«تقوي الذاكر  وتزيد التركيز B فيتامينات من نوع 7كون من مجموعة طبيعي، م

الخصائص اإلى يحيل ذكر ال عداي هنا ، و كآلية جااجية" ناتفيتامي  7طبيعي، %111"خطابه بالتعداي 

جج الحفيه تعزيز لفعالية المنتج ، أ ما على المس توى الضيني ففي هذه ف ، الطبية لهذا المكمل الغذائي

حالة على فعل طلبي، المقدمة  ، وعدم التخوف من المنتجقصناء هذا لليس تهلك فيه يعو  وتوجيه ل اإ

فيتامينات مفيد  للجسم، فهذا ما أ راي مصيم الإشهار تبليغه  مكون منطبيعية و  ل نهاتركيبصه 

طبي، أ ما من حيث س ياق الخطاب فكان س ياقا اجتماعيا بعيدا عن الس ياق العليي ال، لليس تهلك
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ليبدو  ،وهذا يقلل من تقبل المس تهلك للينتج، فحبذا لو كانت هذه الحجج صاير  عن هيأ   طبية

 الخطاب الشعبي الإشهاري أ كثر وواقعية، ويعطي المنتج مصداقية أ كبر، فيحدث التقبل والاقصناع.

سائل أ واني » الآتية، ضمن العبار  life"1+"ي شهار الإ  الخطاب الحجاج فيهر ظ  كما 

+life اكمين، والزجاج يبرق في رمشة عين، والرغو  ،ين، تر ، يقضي على الدهون الم1في 5بفاعلية

ذ يقدم المصيم اإ «ليرات الجايين و تعطر المكان، واقصصايي يبقالي لوريحت ،وتركيبصو حنينة على اليدين

ن أ ما ع .اقصصاييفعال، وصحي و  فهوه، بخصائص سائل ال واني المشهر جاج تحيل اإلى  خمس

 بها المصيم فعل طلبي وتوجيه ضمنيالمقصد الضيني، ففي هذه ال ساليب الحجاجية التي اس تدل 

لى اخصيار هذا النوع من سائل الغس يل، ل نها س تجد راحتها  واستبعاي كل السوائل ال خرى، لليرأ   اإ

 س تعمالالاعند فعال وكذلك  ل نه اقصصايي ويمكنها من التوفير ،معه، فهو يحافظ على جمال يديها

ليهو  ،من حيث قو  النظافة والرائحة  ،اخصيار الحججفي  وفقأ ن مصيم الإشهار قد  ما يجد الإشار  اإ

للشك في  فلم يترك لها مجال، التنظيف موايعند اقصناء  جل النساء ما يشغل بال وأ حاط بكل

، عرض خلاله ومن ناحية س ياق الخطاب فقد كان اجتماعيا مناس با لنوع المنتج المشهر له جويته.

، فيه سحر يريح النفوس ويشد الانتباه، عية نمطية، في قالب قصصي ترا صور  عن علاقات اجتما

 فيلقى القبول كخطاب شعبي جااي.  

قناع المتلقي، ومهما كان الحجاج اللغوي مباشرا أ و ضمنيا، فاإن المصيم يهدف من   خلاله اإلى اإ

لى ت، ويعو يغير رأ يه في المنتج المشهر به تى، والتأ ثير عليه حسلوكات المس تهلكوتوجيه  اخصياره ه اإ

المقدمة عنه، التي تتيح لليتلقي بناء الحجج وال يلة خلال ، من جات المنافسةتواستبعاي باقي المن 

 .صور  ذهنية عن المنتج

آليات الحالخطاب الشعبي الإشهاري في بعده التداولي قد وظف  ولهذا يمكن القول أ ن جاج أ

ل أ نها اواستراتيجي  من خلالها مصيم الإشهار ، سعىويجيارتباطا وثيقا بالبعد النفعي التر  ترتبطاته، اإ

قناع المس تهلك وما لمس ناه في بعض الإشهارات عدم توافق . والتأ ثير في سلوكاته الاس تهلاكية اإلى اإ

تمع بوصفه المج  هار للس ياق العام ولطبيعةمس توى الخطاب مع بعده التداولي لعدم مراعا  مصيم الإش 

 . مصلقي الخطاب

 

                                                           

شهار ينظر الملحق -1  .148، ص:9، اإ
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 :)المقام(الس ياق 3.2

آليات التواصل،تركز الدراسات التداولية في تحليل الخطاب على الس ياق  لذلك  «كآلية من أ

يكثر الحديث في المقاربة التداولية عن العرف الاجتماعي والثقافي والخصائص النفس ية لليرسل 

ليات التي تحدي معالم ارف المشتركة...وغيره من الآ والمتلقي، والقصد والنية، والموقف الخطابي، والمع

تهدف اإلى شهاري  رسالة كون الخطاب الشعبي الإ  1.«نجا،ية والكيفية التي تش تغل بها اللغةال فعال الإ 

ثارته ربط تواصل بين الجهة الإ  شهارية والشركة المنتجة من جهة، والمتلقي من جهة أ خرى، بهدف اإ

قناعه بد من يراسة الخطاب الشعبي في تحول من مصلق اإلى مس تهلك، لذلك لفي  ،والتأ ثير فيه ثم اإ

آليات، وذلك والثقافي شهارات التلفزيونية المتداولة في س ياقها الاجتماعيالإ   ،بتوظيف استراتيجيات وأ

ليه الخطاب الشعبي الإ مراعا  خصوصية المجتمع الذي يأ همها  ذ أ ن لكل مجتمع عاياته وجه اإ شهاري، اإ

روج يروج للسلع بقدر ما ي فالإشهار ل ،عرافه التي تميزه عن غيره من المجتمعات ال خرىوتقاليده وأ  

 .لثقافة جماهيرية شعبية، ومقومات هوية وطنية 

 -محل الدراسة –شهارات التلفزيونية توى الدللي للخطاب الشعبي في الإ وبعد تحليل المس  

ني المتعلق بالمعاني الخفية الكامنة يضي ت لمس توى ال نصقل اإلى ان  ،والوقوف على أ بعاي المقاربة التداولية

الإقناعي ، بما يتناسب مع للبعد شهاري لقياس مدى تحقيق الخطاب الشعبي حتوى الخطاب الإ بم 

بدءا باللغة  ،وصفه مجتمعا عربيا اإسلامياب ،قافي والس ياسي لليجتمع الجزائريالس ياق الاجتماعي والث

ية للشعب الجزائري، وطابعا اجتماعيا وثقافيا مرتبطا بأ فكار التي تعد من مقومات الهوية الوطن 

واطف الناطقين بها من عامة الشعب، والملاحظ على الخطاب الشعبي ضمن الإشهارات المتداولة وع

على قنوات التلفزيون الجزائري ظاهر  التهجين اللغوي حيث طغت اللغة ال جنبية على جل 

ثقافصنا العربية  غزاوهذا ناتج عن الغزو الثقافي ال جنبي الذي الخطابات اإلى جانب اللغة العامية ،

لى تقليد الغربالإسلامية، و،عزع انتماءنا وهوي  نا وحمل ثقافتهم ولغتهم، وسير   تنا الوطنية، فسارعنا اإ

 .حياتنا بما يرضي مقاصدهم الاس تعمارية

اب الشعبي ضمن ثناء تحليلنا للبنى العييقة والدللت الضينية للخطومن الملاحظ أ   

يجابية لليجتمع الجزائري ال صيل التي مح القيم الإ شهارات التلفزيونية المختار ، أ ن أ غلبها لم تجسد ملاالإ 

مر  اس تمدها من الدين الإسلامي ومن تاريخه العريق، ومن عايات وتقاليد أ جدايه المتوارثة على
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الاجتماعية لامح المعلى أ خرى غريبة و قيم وعايات جديد  العصور، بل اكتشفنا ترويج الإشهارات ل

ظهارها  على بالتركيزشهارية على الترويج للسلع الإ لخطابات ، حيث ركز مصييو اهذا المجتمعوالثقافية ل  اإ

ليه الإشهار لليس تهلك في أ حسن صور  ، وأ هملوا المضيون الذي يحيل اإلى شخصية المتلقي الموجه اإ

الإقناع، ويحيل يون تقبل المواي  استراتيجيةيضعف من وهذا ما  ،ومرجعيته الثقافية والاجتماعية

 الاس تهلاكية المعروضة وعدم الإقبال على اقصنائها.

لى الس ياقومن بين           شهاري، ، البار،  في الخطاب الشعبي الإ الاجتماعي العناصر التي تحيل اإ

عن مجتمعات  تضين تفريه ة التي تعد نوا  المجتمع الجزائري، وما تحيله من خصائصخصوصية العائلي

شهار  ، تمثلت في صور  بصورتها الحديثة   1"للة"أ خرى، حيث ظهرت ال سر  الجزائرية من خلال اإ

 ،أ سر  مصغر  تتكون من الزوج والزوجة، وهي صور  تختلف عن صور  ال سر  الجزائرية القديمة

 للذين ربطهما رباط شرعي مقدسير ، وقد ظهرت العلاقة بين الزوجين ابالتي تضم أ فراي العائلة الك 

المبنية على على الرغم من أ ن التشريع الديني والقوانين قد حثت على حسن العلاقة ة، فمضطرب

قد  ،في ذات الإشهار الشعبي، غير أ ن الخطاب والموي  والرحمة والمعروف بين الزوجين الاحترام

كيما سلبية الصور  قول الزوج " ، وما ،اي منظهر الزوجان مصخاصمانف  كسر هذه الصور  النمطية

مطلقا بالخلافات  " وك نه أ عطى حكمازعفانينبزاف ...رانا ،عفانيين AlgériensLes couples كامل

قناع في الخطاب ال سرية الدائمة بين كل ال ،واج في ال سر الجزائرية، وهذا ما ي ضعف من قو  الإ

 . في جانبه التداولي شهاريالإ 

شهار "وفي نفس الس ياق ظهرت  ، 2"حفاظات راحتيالعلاقة السلبية بين الزوجين في اإ

والذي ظهر من خلاله ،عزعة في ال يوار والمراكز في ال سر  الجزائرية النمطية، التي تخضع فيها السلطة 

لى العائلة الكبير  وذلك لضمان اس تقرار ال سر  وتجنب  ،اإلى ال ب أ و الجد اإن كانت ال سر  ممتد  اإ

لى أ بغض الحلال عند الله، غير دالمشاكل التي ق شهاري من ا الخطاب الإ أ ن ما بدا في هذ تؤيي اإ

التي تحترم ،وجها  ،ا عهدناه من المرأ   الجزائرية المسليةلم مناف خلال الحوار الذي يار بين الزوجين

حيث ظهرت الزوجة بصور  المتسلطة  ،ل نها شبت على أ ن طاعة الزوج من طاعة الله ،وتطيعه

فظة في كلامها مع ،وجها، توجه له ال وامر بأ سلوب التهديد والوعيد، السليطة اللسان العنيد  
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ويظهر ذلك في  ،تمسكة برأ يها حيث فرضت على ،وجها النوع الذي ترغب فيه من الحفاظاتالم و 

 ."ماخلاصش، راني نقولك جيبلي ليكوش راحتيقولها :" 

خاصة  ،النهر والزجرال مر و ايثة بينما الصراخ و طغى على المحف ،ولم يكن الزوج أ حسن منها أ سلوبا 

كل هذا الخلاف على نوعها، وهذه الصور  الحد  في الكلام ول ا ل تس تحق بهوأ ن الماي  المشهر 

الذي تبنى فيه ال سر على  ،مجتمعنا الجزائري الإسلاميعن شاذ   ،الشعبيالتي وضحها الخطاب 

بطريقة يغلب عليها الحب والاحترام، وقد أ وحت  ،فري فيها التكامل في أ ياء ال يوار الموكلة اإلى كل

لى ا، بهلنفور بدل الانجذاب اإلى الماي  الاس تهلاكية المشهر با الشعور هذه المحايثة المضطربة اإ

قناع المحتوى من  هذاأ ضعف و  شهارية في و الإرساليات الإ الس ياق وجد منتج   في هذاو» .الخطاباإ

 ،1«لائمة لترويج بضائعهم ومنتجاتهم المختلفة وتثبيت أ نماط ثقافية وقناعاتالمرأ   الوس يلة المناس بة والم

فاإلى  ،وظيفية مختلفة س ياقاتالمرأ   في  ،قد صور الخطاب الشعبي في العينة الاشهارية المتداولةف

ظهرت المرأ   ف ليخدم الغرض التسويقي التجاري،  ،في صورتها المتحرر ها أ ظهر جانب ال م والزوجة، 

شهاربأ بعا  ي عصرية في اإ

حكرا على الرجال، وظلت الملاعب مضتكمشجعة اقصحيت المدرجات التي كانت لس نين 2"ماماميا"

اصل في المجتمع الجزائري نتيجة ع التطور الحفم،اجتماعيا على جنس النساءحتى عهد قريب  محرماكانام

 ،أ ماكنارتياي رم عليها التي تح وال عراف الثقافي ال جنبي، تخطت المرأ   كل التقاليد الاحصكاك

لتشجيع الفريق الوطني بدافع  ،جنبا اإلى جنب مع الرجلفوقفص المقاهي وبعض ال سواق...و لملاعب كا

خويا، مهدي الشابة)في الملعب(:»وظهر ذلك في خطاب الشابة في ذات الاشهارالرو، الوطنية،

نمطية يخيلة على المجتمع  غير ، وهذه الصور  التي أ تى بها مصيم الإشهار صور «يلعب اليوم؟ح 

ويرون في هذه الظاهر  نوعا من  ،الجزائري، قد ل يتقبلها الكثير من المتعصبين لليجتمع الذكوري

على الإقناع، وتؤثر سلبا  الانحلال الخلقي، لذلك قد تكسر هذه الظاهر  الاجتماعية اإستراتيجية

 .لليشهرالهدف التسويقي 
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النمطية لليرأ   الجزائرية، ظهرت المرأ   في صور  ربة البيت  وفي مقابل هذه الظاهر  غير      

المسؤولة عن خدمة أ سرتها من مأ كل وملبس وتنظيف، ناهيك عن تربية ال بناء وتهذيبهم والاهتمام 

ن بذلك جيلا صالحا، وتساهم مساهمة فعالة في صلا، ؤوا تنش ئة صحيحة، فصكو  بدراس تهم، لينش  

 أ بنائها من قيم وأ خلاق حميد ، وهذه هي صور  المرأ   والزوجة وال م من خلال ما تزرعه في ،المجتمع

شهارالتي نقلها التراث الثقافي الجزائري جيلا ع  في1"عمورطماطم " ن جيل، وقد وفق مصيم اإ

 من خلال الزوجة وال م التي ،هذه الصور  التقليدية لليرأ   توظيف

ليه عاي  عن  على ،ال طعية تسعى اإلى اإرضاء حماتها بالطبخ لها ما لذ وطاب من  غير ما يروج اإ

ظهار ش ب  ة التي ت  علاقة الحما  والكن   ه في مجتمعنا بعلاقة القط والفأ ر، وقد ركز مصيم الإشهار على اإ

شوخة البسكرية، المثوم، الكسكس، الشخ ال كلات الشعبية التقليدية التي تش تهر بها الجزائر، )

توارث من الحضاري الم وروث المبالتراث الثقافيو التمسك ..( للدللة على .البو،لوف، شربة حمر 

لى ال باء الذين يعليونه بدورهم اإلى   أ بنائهم. ال جداي اإ

شهار سائل الاجتماعي الايجابي، تظهر  الس ياقوعلى عكس هذا  في الخطاب الشعبي ضمن اإ

لمحبة من خلال مقابل ابنة ،وجها اللطيفة ا ،صور  ،وجة ال ب الظالمة الشرير life "2+"ال واني

الاجتماعية في قالب فيلم اإشهاري مس توحى من حكاية  ،وقد ظهرت الس ياقاتالسري القصصي

لمي، ظلت شخصيتها حية على مر العصور، وتخطت كل اس ندريلا، هذه الحكاية من التراث الع

في  ا اجتماعية عديد ، تمثلتقيما ثقافية وصور هاصور مصيم الإشهار من خلال  الجغرافية،الحدوي 

فة  لدى الجميع، ففي شخصيتها يللة على و ظهرت في صورتها النمطية المعر شخصية ،وجة ال ب التي

الشر والحقد والظلم والغير ، مقابل شخصية الربيبة، تلك البنت التي ترمز اإلى الجمال والطيبة والمحبة 

انتصر الخير على الشر،  في النهايةكان جام الظلم ف ، ومهماال مورومهما تعقدت  ،واللطف والتسامح

 ليزيد من قو  الإقناع بالمنتج. وقد صاغ مصيم الإشهار خطابه الشعبي في قالب خيالي اإيحائي مشوق

ستراتيجيات التي تدعم الإقناع والتأ ثير في المتلقي، انسجام الخطاب الاشهاري ومن الا

والثقافية، ال مر الذي لم يظهر في  تلاؤمه مع القيم والمعايير المتعلقة بمرجعية المس تهلك الاجتماعيةو 
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شهار" ، الذي ، حيث أ ن الإشهار أ ظهر صورا وملامح سلبية عن المجتمع الجزائري1" قهو  أ رومااإ

آفات  ا بصور  مخالفة،الخطاب الشعبي أ ظهره أ نالدين الإسلامي، غير  يتحلى عاي  بتعاليم ذ ظهرت أ اإ

لى غياب من اجتماعية وسلوكات سلبية ذ أ ن في  ، وهذا أ مرج القهو ت، أ حالها المشهراإ غير معقول. اإ

عل لحقيقة ل يمكن لغياب القهو  أ ن يجعل الصغير يظلم الكبير ول الكبير يقسو على الصغير، ول يجا

 ، ول يجعل الناس يتخاصمون،ول يلحق به ال ذى اللفظي والجسدي، الجار يقلل من احترام جاره

ليها  المظاهر الاجتماعية السلبية قد كل هذه جاره،لى أ وجب للجار حقا علىفالله س بحانه وتعا روج اإ

فهىي تتنافى مع  ،أ نها تؤثر سلبيا على فكر ونفس ية المتلقي ، يون وعي منهالمشهر مع الترويج التسويقي

مثل المؤمنين في توايهم »تعاليم ييننا الإسلامي التي يقول فيه رسول الله صلى الله عليه وسلم 

ذا اش تكى منه عضو تداعى له سائر الجسد بالسهر والحمىحمهم وتعاطفهم م اوتر   2«ثل الجسد اإ

آفة  ،ا الخطاب الشعبي في ذات الإشهاريهلاإ يوحي الاجتماعية التي  الآفاتومن        التي الإيمان أ

ليها الكلمات المس تعيلة في الخطاب لى حالة المدمن في غياب والتي ترمز في مجتمعنا الجزائري اإ  ،تحيل اإ

العين مغلوقة والراس بعيد، تنقص من خلال ال لفاظ والعبارات التالية " تجلت المخدر،

stresseLeبلا أ روما نوليو،Des zombies ،وهذا الخطاب رتخليلك ليلك ضاوي كي النها ،"

وعرفيا واجتماعيا، يحرم فيه المواي المخدر  يينيا  جمهورل يليق بتوجيهه اإلى  ،المحيل بمثل هذه الدللت

شهاري بهذه الصور  المحيلة بدللت قام، كيف وصل الخطاب الإ المهذا طرحه في ال الذي نوالسؤ 

حصل على  ؟ وكيفشهاري السيعي البصريتلقي؟ وهل مر على سلطة الضبط الإ اإلى الم خطير  

ذاعتهالموافقة م على القنوات الخاصة والعامة ؟ ففي هذا الخطاب يبدو أ ن  ن قبل الرقابة الإعلامية باإ

بالقيمة المعنوية للخطاب الشعبي المرسل اإلى  يون الاهتمام ،ج القيمة المايية للينتصيم قد ركز علىالم

لد  ،عامة الجمهور وبالتالي من المشهر والخجل من محتوى الإشهار،  لغضببا في المتلقي اإحساسافي و 

 قناعية.اإلى الحط من قيمته التأ ثيرية والإ يؤيي ذلك 

، شهارات التلفزيونيةضمن الإ  التضييني للخطاب الشعبيياق الس  مس توى  ظهرت علىوقد  

شهار  في دي تجستمثلت في العنف الذنفس ية واجتماعية وخيمة، لها سلبيات خطير  اجتماعية  ظاهر  اإ

 "fibre-lacto "3،  التي أ وكـل لها المصيم مهية الترويج والدفاع عن المنتج، حيث العجو،  في صور

غير أ نها لم تظهر بتلك الصفة لحجم العنف الذي سلطته على  ،الحارس اس توحى لها مهية الملاك
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ضربة  C’est queضربة ضربة   lacto-fibreكي نقولك  » وكدليل على ذلك قولها: ضحاياها،

" ضربة ضربةفرغم أ ن مصطلح "  الخطاب تؤكد هذا الطر،، ذابه ةرفقالم ، والصور  ال يقونية«ضربة

ل أ نه جاء في هذا الخطاب يالا على العنف الجزائ الشعبية في الثقافة رية يحيل يللة الفاعلية، اإ

ما اس تنصجنا  في تحليلنا ك .ج بأ سلوب الترهيب المصاحب للضربوالتعسف، والإكراه على اقصناء المنت

ال فواه ومنع حرية التعبير، حيث أ ن  هذا الخطاب الشعبي، ظاهر  القيع وتكميمني ل يضي ت للس ياق ال 

،الكم  ما»قوله:  ري أ نه أ بدي رأ يه السلبي في الإشهارات فيست العنف على الش يخ لمجالعجو، مار 

" فسلطت عليه س ياسة راهم غير يخرطوا عليكم هذا ماكان ،؟ أ نا بلاما نجربوLapublicitieتأ منوا 

 كنت نقسر هذا ما» تحت تهديدها بقوله:ناء الدواء ص ويقصنع باق رأ يه  ليتراجع عن التخويف بالتعسف،

وقد فشل مصيم  ،ويبدو أ نه اقصنع بالمنتوج مرغما« ضربة ضربة والله ضربة ضربة:»قوله ، و «كان

فبدل من أ سلوب الترغيب  شهاري.بي الإ الشع من خلال هذا الخطابمقصده الإشهار في بلوغ 

 الإيحاء، وتوظيف الحجج من الس ياق العليي الطبي، نجد المصيم يوظفوالتشويق المبنى على 

نتيجة  ،أ لم المريض الجسدي أ لما نفس يا د على. فيزيجوالإرغام على تقبل المنت الترهيبلوب أ س

في هذا الخطاب الشعبي من خلال  والإقناعالسلوكات السلبية المعروضة، كما يظهر ضعف التأ ثير 

 الشخصي كان ال حرى بالمصيم أ ن يس تعين ييالتوظيف غير المقنع لشخصية العجو،، فحسب رأ  

  المتلقي،ئِّ القضاء على ال لم، فيطي  الدواء ، وتركيبصه وفعاليته في ب ليشر، فوئد بشخصية طبي

لى اقصناء الدواءيدفعه ة في نفسه بدل الرعب، ف ويبعث السكين  .بذلك طواعية اإ

ة في الشعبي تالخطابابعض لها  تالتي روجالجديد  على المجتمع الجزائري،  ومن القيم 

فمن خلال بعض  فنا تغيير المجتمع الجزائري ل نماطه الاس تهلاكية،، اكتش الإشهارات التلفزيونية

المجتمع شهارية المروجة لمنتجات غذائية اس تهلاكية، ظهرت عايات غذائية يخيلة على الخطابات الإ 

رغم ما ف، والتبايل الثقافي بين المجتمعات، عربية كانت أ و غربية اس توريها نتيجة الاحصكاك الجزائري

الهوية الوطنية، وما فيها من خطر  ال جنبية من معها سلبيات و تهديد لمقومات لمظاهرتحيله هذه ا

ل أ ننا نجدطيس عايات و تقاليد مجتمعناعلى  قنواتها  شهارات التلفزيونية تعرضها علىالإ  بعضا من ، اإ

 ع الوتير غزا المجتمع الجزائري، م الذي ،ال كل السريعرات ال كل الجاهز و شهاالعامة و الخاصة ، كاإ 

رأ   تقلص يور ال م في ال سر  بعد خروجها للدراسة والعيل، فبعد أ ن كانت المة لنمط الحيا ، و السريع

خاصة في  ،فنن في تحضير ال كلات الشعبية التقليديةتحرص على طبخ أ شهىى الوصفات وأ عرقها، وتت

ل أ ن هبانتمائها الثقافيو ات لعتزا،ها بقيم التراث الوطنيالمناس ب ذه الظاهر  بدأ ت بالتراجع جراء ، اإ

شهار  هوت يوغ "غزو أ كلات يخيلة على تقاليدنا العريقة في الطعام، وقد ظهر ذلك من خلال اإ
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بل ال كل، ق  ة محضر  مس بقا وتحتاج للتسخينالمروج  لنقانق هوت يوغ وهي أ كلة سريع 1"بلاط

، ول مطلوع ،المهم Normal، خبز Les panésأ ممم، هوت يوغ بلاط ، خبز هوت يوغ  خبز »

غير معروفة في الكثير من ل ،الت تعوي هذه الماي  الاس تهلاكية اإلى أ صول أ جنبية، و .«يينبني 

التي ل،الت محافظة على عراقتها وأ صالتها في كل مظاهر حياتها، بينما تاهت  مجتمعات مناطق الجزائر 

وتمدنها، وأ صبح ا كدليل على تطورها غيرت حتى أ كلهف فة الغربية،في غياهب الثقا أ خرى من الجزائر

هذه السلوكات الدخيلة على بعض ، ويقع و،ر تفاخرال و تباهي ال  جات فيه نوع مناقصناء هذه المنت

 .اجتماعية تواصلية علامية ، كونها صناعة اإ شهاراتالإ 

شهار شكولطة "في و  الخطاب الشعبي من خلاله الإشهار مصيم "، حاول  Carré d’orاإ

لراقية ويفعه اإلى تقليد الطبقات ا ،ثير وجدانيا في المتلقي الذي ينتمي اإلى عامة الشعبالتأ  قصصي، 

ويظهر هذا من  ،ذات الطبقاتثل هذه المنتجات يجعله يسيو اإلى صناء م من الملوك، لإيهامه بأ ن اق 

ونفس ية عـقل ، وفي هذا اس تخفاف ب«اخصيار الملوك Carré d’orجديد شكولطة »خلال عبار  

لى الطبقة العامة محدوي  المس توى الثقافي،الذ ،قيالمتل  تس تهويهم الصور  ال يقونية ممن  ي ينتمي أ غلبه اإ

ل يدركون جام الخطر الذي تحيله  ، فيسارعون اإلى اقصناء المنتجات، وهمشهارات التلفزيونيةفي الإ 

نا العربية، وعلى قيم هويتنا على ثقافص  ة ال جنبيةي تمارسه الثقافالإشهارية، والتهديد الذ هذه الخطابات

، المسؤول عن نشر هذه ال فكار يالوطنية، وعلى تمسكنا بتعاليم ييننا. أ ما مصيم الخطاب الإشهار 

ا، من خلال الإشهار اإلى التسويق والترويج للسلع المشهر بهيهدف  فاإن غايته ال ولى وال خير  الربح،

مع المنتج ، وقد كانت في أ غلبها ل تصور تي يروج لها يون الانتباه اإلى كم ال فكار والقيم والمبايئ ال

وأ فكاره، فلا يتقبل كونه مصلقي الخطاب الإشهاري بكل أ بعايه وس ياقاته  ،ثقافة المجتمع الجزائري ملامح

 الرسالة الإشهارية ول يس تجيب لها، لعدم اإحساسه بحضور ذاته ومقومات هويته الثقافية والوطنية

 شهاري، في الخطاب الا

ومن خلال تحليلي للخطاب الشعبي في الإشهارات التلفزيونية المختار  من القنوات  وخلاصة للقول

غير  التلفزيوني الإشهاري في المشهداإلى أ ن بنية الخطاب الشعبي  لتلفزيونية الخاصة والعامة، خلصتا

، وذلك راجع اإلى تضيينيال التداولي واضحة المعالم، سواء على المس توى الدللي المباشر أ و على المس توى 

مع الجمهور كمس تهلك  وتعامل صانع الإشهار ،تغييب ال بعاي الثقافية والقيم الاجتماعية في المجال التسويقي

قناعه با حداث التأ ثير فيه، واإ يسعى ا تسويقي تجاريا كان هدفه، فقصناء المنتجوليس كمتلقي، غرضه الوحيد اإ

ليه خطابه الشعبي،السعي اإلى ير  من خلاله اإلى الربح، يون ول معرفة  اسة طبيعة المجتمع الذي يوجه اإ

لعدم الإحساس بحجم المسؤولية الملقا  على ، قاته الاجتماعية وطبيعته النفس يةخصوصياته الثقافية وس يا

علامية جماهيرية ثقافية واجتماعية بالدرجة ال ولى. عاتق الإشهار  التلفزيوني بوصفه صناعة اإ
                                                           

شهارينظر الملحقـ 1  .145، ص:2 ، اإ
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من خلال تحليلنا للمشاهد الإشهارية المختارة، الأكثر عرضا على قنوات التلفزيون الجزائري   

لى جملة  الدراسة حولالعامة والخاصة، وتخصيص  النتائج نلخصها  منالخطاب الشعبي فيها، توصلت اإ

 في النقاط الآتية:

شهار التلفزيوني دور بالغ  .1 من في حياة الأفراد، لما يقدمه من معارف وأأفكار  الأهميةأأصبح للاإ

جات المختلفة تلنقل المعلومات عن المن  اهام اصدر مكما أأنه يعتبر ، ه السمعي البصريخطابخلال 

لى منازل الأفراد  لختيار الأفضل منها والمسارعة لقتنائها.كان، تمهيدا وأأي مفي أأي وقت  ،اإ

اكتسى الخطاب الشعبي في الإشهارات التلفزيونية بطابع التعدد اللغوي، بين الفصيح والعامي  .2

واللغات الأجنبية، وكانت الهيمنة فيها للغة العامية بلهجاتها المحلية ) الدارجة الجزائرية( المس تخدمة 

يجابي كونها تثري الرصيد اإ ولهذه الظاهرة أأثريين أأحدهما  يومية.للتواصل بين الأفراد في حياتهم ال 

آخر، وتحدثه بما يفهم اللغوي لدى المتلقي  اتللغخلط اللغة العربية باسلبي من حيث أأن  وأ

 . فيه وتشكل خطرا على وجود اللغة العربية ،الجزائري قيم وثوابت المجتمعدد يه الأجنبية

المجتمع الجزائري  لغة شعبية بس يطة واضحة، مسايرة للغة الإشهارجاءت لغة الخطاب الشعبي في  .3

، سعيا لإكساب خطاب الإشهار طابع الواقعية والحقيقة، ومن أأجل تحقيق التواصل بوصفه المتلقي

 .الإشهارية والجمهور المؤسسةالوجداني بين 

 ،السرد)الحكائي والغنائي(تنوعت أأساليب الخطاب الشعبي ضمن الإشهارات التلفزيونية بين  .4

قناعية. و  هدفهمن خلالها  يخدم المشهرل  والوصف ،والحوار لتعبير عن جودة المنتج واغايته الإ

براز أأهميته  .وفعاليته واإ

يوظف مصمم الإشهار البنية اللغوية والمقاربات بمس توياتها الخطابية والدللية والتداولية، لبناء  .5

قناعية، تعمل على  استراتيجية زعزعة أأفكار المتلقي ومعتقداته والقيم الراسخة في فكره ووجدانه، اإ

 وتزرع فيه عادات وقناعات اس تهلاكية وقيما ثقافية جديدة تتماشى مع غايته الاقتصادية النفعية.

ل يعتبر الخطاب الشعبي في الإشهار التلفزيوني بنية لغوية مغلقة، بل هو بنية تواصلية منفتحة  .6

نجازية كلامية محملة بأأبعاد ثقافية واجتماعية ودينية،  على معان ودللت كثيرة، فيكوّن بذلك قوة اإ

 يمارس من خلالها المشهر تأأثيره على المتلقي المس تهدف.
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7.  ّ نية، ي ضم ت سم الخطاب الشعبي في الإشهار التلفزيوني على المس توى الدللي بالترميز والدللت ال ات

سويقية في الإقناع، وعدم التصريح بالأبعاد الاقتصادية النفعية والت  الإيحاءواعتماد المشهر على 

 .المضمرة والمخفية ضمن دللت تعيينية بس يطة وظاهرة

 يمثل الخطاب الشعبي ضمن الإشهار التلفزيوني بنية تداولية من خلال العناصر الفنية .8

، ومحاولة التأأثير المس تهدف من الإشهار المس تخدمة لجذب الجمهور ،واستراتيجيات الإقناع

 .، واس تمالته لقتناء المنتجالعاطفي والوجداني عليه

يحمل الخطاب الشعبي الإشهاري على المس توى التداولي أأفعال كلامية غير مباشرة، خرجت عن  .9

ّ غرضها الحقيقي لت   تؤثر في توجيه أأذواق  ج، وتروج معه ما تخفيه من أأفكار وقيمن هوية المنت  ث

 .التبليغ والتأأثير والإقناع المس تهلك من خلال

المشهّر من يتميز أأسلوب الخطاب الشعبي في الإشهار التلفزيوني بطابعه الحجاجي، الذي يمارس  .11

سعادة خلاله سلطة العنف الوجداني على المتلقي، بخلق خطاب مشحون بالنشوة والراحة وال 

لى ،والرفاهية الرغبة في خوض تجربة  يخفي وراءه المنتجات المشهر بها، فيدفعه طواعية اإ

 .باطمئنان الاس تهلاك

ذ  ،تميز الخطاب الشعبي الإشهاري بضعف الأساليب الفنية التخييلية .11 تركز المؤسسة الإشهارية اإ

تية والحركة والألوان الصورة والمؤثرات الصو ) ير على دللت المس توى الأيقونيفي التأأث

 .والموس يقى( على حساب الخطاب

قناعية بخلفية أأن المتلقي ل يحلل يوظف مصمم الإشهار ال  .12 شعبي في الإشهار التلفزيوني أأساليب اإ

ذ يجد  الخطاب ول يناقش موضوعه ول يبحث فيه عن العلاقة بين محتواه وبين ذاته وواقعه، اإ

 المتلقي تفاوتا بين ما يتلقاه من الإشهار وما يعيشه في حياته اليومية.

 تلقيالتلفزيونية كمية من العنف تؤثر سلبا على الم يقدم الخطاب الشعبي في بعض الإشهارات  .13

 لهم يقلدونه في كلامهم وأأفعالهم.حيث تزيد من انفعالتهم وتجع  الأطفال،فئة وخاصة 

تحمل بعض الخطابات الشعبية في المشاهد الإشهارية، في بنيتها العميقة سلوكات أأكثرها سلبية،  .14

أأبرزها الأنانية، وعدم التعاون مع الآخرين،  والتي من الممكن أأن  تعزز لدى المتلقي سلوكيات

 وعدم الإحساس بمشاعرهم والسخرية منهم.
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يؤثر الخطاب الشعبي في الإشهار التلفزيوني على القرار الشرائي للمس تهلك الجزائري، من  .15

فراد وتبني  لى اس تهلاك منتجات غربية، مما ينجر عنه تغيير في نمط الحياة اليومية للأ خلال الدعوة اإ

 عادات اس تهلاكية أأجنبية عن الثقافة الجزائرية.

شهار ليحقق مبتغاه خخطاب تواصي،، لبد أأن يكون الإ  يمكننا أأن نقول أأن وفي الأخير 

ليه، يتلون بملامحه ويعبر عن ذاته وأأف كاره وقيمه، وهذا خطابا شعبيا من رحم الشعب وموجه اإ

لى ، ليؤدي ضمونهتصميما دقيقا ومراقبة أأدق لم يس توجب مسؤوليته الاجتماعية والأخلاقية في المجتمع اإ

وعاداته  وأأصالتهحتى ل تسبب مخرجاته ضررا يمس مقومات المجتمع  ،جانب المسؤولية الاقتصادية

 .وتقاليده

وجهات  رسالة الإشهار ومخرجيها من مصممي، شهاريعلى الخطاب الإ أأوصي كل القائمين كما  

ليكون ضمون  بشكله وبم والارتقاءتطويره  على المس تهلكين، أأن يتعاونوا جميعا كذاو  الإعلاميةالرقابة 

قيم دون أأن يمس بتعاليم ديننا ومقومات هويتنا و  ،المعاصرةصيلة و الأ  نافذة نطل منها على الثقافات

 وأأداء أأن يخوضوا مجال الخطاب الإشهاري شكلا ومضمونا ،، كما أأوصي نفسي وكل طلبة العلمثقافتنا

 .ل تحصى مقارباتو  تقراءامفتوح على فعّال لدراسة والتقصي، لأنه خطاب تواصي، با

 تم العمل بحمد الله.
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 شهار  (:قهوة أ روما) AROMAcafé  -1-ا 

 !يل  احييلاة لا  أ روما ت 

على خاطر ماكاش  ،احياجة تقول يا المسمومة ،الدنيلا مقلبة مهمومة ،ضارلو في احيومةتسليمان وأ حمد 

 أ روما 

 ورانا لاباس ،le stresseتنقص ، احييلاة، تلوي العبادلازم في 

تصرا كي  ،العين مغلوقة والراس لعيلد ،س يلونياكل واحد كيلفاش مس ت la journeما نحكيلكش على 

 .أ روما من احييلاة تغيلب

 ورانا لاباسle stresse تنقص  ،لازم في احييلاة، تلوي العباد 

 des zombes وليلونحبيلبي، مع أ روما  نفهمك المشكل يا 

 تليللك ليللك ضاوي كي النهار    pouvoirفنجان أ روما عندو 

 ورانا لباس،  le stresseوتنقص  ،لازم في احييلاة تلوي لعباد

 .oublieاحييلاة لا  أ روما  -

  2- ا شهار-  Hot dog Bellat (هوت دوغ لا ط): 

 ن يا مانن في واحد الكوزننة، المالكة اارت من هوت دوغ لا ط.كا

 ندمت قاع لي جيت لهاد الدار البيلضة ال ولى: 

 لوكان ماشي البرد نفقسوا، ما قيموناش قاع البيلضة الثانيلة:

 قطعة الجبن: أ نا نكم  هكدا نتبيريما

 وقتو  يجيأ يا خا ص صدعتونا، كل واحد الموز: 

 عليله كيما العادة  لنين ما كانش لي  هوت دوغ لا طو  باننا بخير قطعة هوت دوغ: 

، ولا مطلوع، المهم  nornalخبز ،  les panésم هوت دوغ لا ط، خبز هوت دوك ، خبزمأ مم -

 لنين 

 .راك جيعان ؟! كاين هوت دوغ لا ط
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 شهار  :طماطم عمور   -3 ا 

 عندو الزهر وليلدي نس يم  !شحال لنينة،كليلب واحد البطاطا فليلو عند سعيلدة  الحماة:

 مرقة عمور وجاج محمر، درك نوجد سكسو لنين مفور !؟لطاطا فليلوالكنة: 

 عندو الزهر وليلدي كريم !كليلب واحد سكسو عند نفيسة شحال لنين الحماة: 

نوجد شرلة حمرة ، الذوق نيدرك نوجد دولمة وفرماج من الفوق متوم لعمور يش بح !؟سكسو الكنة:

كبدة مشرملة  ،درك نوجدلك مقرونة وزندلها لوزلوف لنين ،باننا شطيلطة قنين la suitو، سخونة

 دوارة حمرة نطوماطيش عمور  ،شطيلطة سردين خارج من الفرن ،شخشوخة بسكرنة لاعاصميلة و

 .نخفش عليلكا فيها عمور مالحماة: 

 شهار  (:لالة )Lalla   -4- ا 

يمان بزاف ، شونيلا رانا زعفانين les couples Algeriensوكيما كام  ، أ نا يزند وهادي مرتي ا 

 زعفانين.

دجاج ولا  لا لة les cubesلصح مرتي العزيزة عندها دايما احي  وتس تعم  ؟ كاش عشا الزوج: 

لالة ما  les cubes وكي دقت الماكلة لي دارتها لالة، اكلة تبان، والبنة تفر  الزعفانغنمي يخلو الم

 لنينة ، لنينة، لصح لداخ  لنينة ليلنت والو،

 ا.بيهة ما تقدرش تتخ لنة لا لا فرح -

 le prixلـ لصح   22 فيها 22 لا غنمي تاعخاص في رمضان لواطا لالة دجاج و عرض ااكتشفو 

 .22 تاع 

 شهار  :carré d`orشكولاطة    -2- ا 

 تدخلي للكوزننة ؟!sur كونتيسا راكي  لخادمة: ا

ليزاليت راهي جاياالكونتيسا:   دامهاقلزمش نتبهدل  وما ،اليلوم الخطبة تاع لنتي، ا 

 شي راهو واجد  كيما راكي تشوفي، كلالخادمة: 

 باش خدمتوه؟ ،ندوقالكونتيسا: 

 carré d`orتدخ  للقصر من اير chocolat ماكاش  الخادمة: 
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 اختيلار الملوك   carré d`orجدند شكولاطة  -

 -  carré d`or ة.ها الثا ثق لأ ذوا 

 شهار  :(ما ميا ام) Mamma Mia  - 6 - ا 

 دوك الماتش هذا ما نبداش؟لشاب ال ول: ا

نه   ما زالو زوز سوانع    c’est normal الشاب الثاني:ا 

  ؟خويا مهدي حيلعب اليلومالشالة: 

 ؟ l’entrineur عا ش أ نا الشاب الثاني:

 ليلض مغلي ياله  يالهيا سا ك،  ليغليلض م ،ياله يالهبائع متجول: 

 Embience  أ واه هذي خاصتها شوي الشاب الثاني:

 ماما ميا نحبها اير هي تنحي قاع الهموم

 كبار وصغار في الليل  والنهار ماماميا نطلع المورال 

 دننار12رخيصة ولنينة ب 

 ماما ميا أ حسن اختيلار  

 .ماما ميا نحبها اير هيلا -

 شها  :(لاكتوفيبر) Lacto-Fibre - 7 - را 

 واش جدو ياك لباس؟ حيفيدة:ا

ا ي  ،قتلوني la constipation، les gazs، le colonعا للك مع رمضان  ،والو يا لنتيالجد: 

bien sur  ماكلة تاع مانك 

 ك ماني ما يخطيش كام  صاكها يا ،جدو ضرلة ضرلة Lacto-Fibreاشرب احيفيدة: 

راهم اير يخرطو عليلكم هذا  ؟ أ نا لا ما نجرلوla publicitéمزالكم تامنو  ،أ ه  Lacto-Fibreالجد: 

 ة نعاونك؟ احياج  ، ماكان

ة:   ضرلة ضرلة c’est queضرلة ضرلة  Lacto-Fibreكي نقولك احياج 

 ؟مرتي والله العظيم اير تشهد اير ليله، ها ياك أ لنتي هاه هاه  لا لا كنت نقسر هذا ما كان،الجد: 



 الملحق:

 

 148 

راهو ضرلة  ،ضرلة ضرلة Lacto-Fibre لصح كي نقولك ،كاين هدرات بزاف كذب في كذب -

 ضرلة 

 .ضرلة ضرلة والله اير  ضرلة ضرلةالجد: 

 شهار  :(4)أ ليتي  Appétit  4   - 8 -ا 

 ؟وشبيكم لميلاء هبلتوا يلة:س 

 حبس ناراس   c est bonقرنب سيلة قرنب  لميلاء:

 مخنا فرننا  ،نقدروا نهزوا والو وليلنا ماأ خت لميلاء:  

  Bacالـ   رالميلاء: 

 Bemـ را  الأ خت لميلاء: 

 حتى الماكلة عادوا ماياكلوا والوالجدة: 

ش با ،تاع المخ carburantوجبتلكم ، راني هنا heureusement، ياخي مستريس يلين ياخيسيلة: 

 le pleinتديرو 

 ؟Appetit4لميلاء: 

نه سيلة:  ،، نقوي الذاكرة ويزند في التركيزles vitamines Bتاع  7طبيلعيلة ،Appetit4 ، 122%ا 

 شعرك يا المهبولة. لا  ما تشدي

 مخي رجع ما يشفا على والو، من قوة ننسى مليلح للذاكرة هذا؟ مليلح ليلا أ نا الجدة:

طبيلعي،  %122مكم  اذائي Appetit4كل مشاكل ضعف التركيز، نقص الذاكرة، والضغط الذهني 

، تقوي الذاكرة وتزند Bفيتامينات من نوع  7مكون من Appetit4 متوفر فقط في الصيلدليلات،

 التركيز، وهذا لمضاعفة المردود الذهني.

 الجميلع: أ واااي

 وأ نا ما نس يلتش نشري القاطو الجدة: 

 شهار  :)لانف+( +Lafe  -9 – ا 

 طفلة شالة و زننة لصح بزاف حزننة  ،ين واحد النهار في دار من الدياركا
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 رايحين للعرس  زوجة ال ب: أ نا

 صح ما تجيش معانا لنتها ال ولى: ل

 الشح فيك لنتها الثانيلة: 

 عا ش الرليبة: 

 ما ترجيش حتى تغسلي قاع هادوك المواعن زوجة ال ب: 

 الطباسا و الكسارن و الكيسان وش يسلك المسكينة من الوسخ و ليلدام  -

  أ يام 3باش نغسلو لازم الرليبة: 

 و صرا ما لم يكن في احيس بان  -

 ،الزجاج نبرق في رمشة عينو  ،نقضي على الدهون المتراكمين، 1في  2لفعاليلة  +Lafe أ وانيسائ   -

 -لمرات الجانين لو اقتصادي نبقالي  ،ريحتو تعطر الماننو  ،ركيلبتو حنيلنة على اليلدينوت ،الرغوة زينو 

 نظافة مثاليلة في رمشة عين  +Lafe أ وانيسائ   -

 ه أ   رايحين زوجة ال ب: أ نا

 المواعن منقيين و  ،راني واجدةالرليبة: 

 شهار  :)حفاظات راحتي(Les couches Raht   -12- ا 

 ؟لزوجة:أ ك رايحا

نه أ ني رايح، وش كاين ثاني؟ ماتقوليش برك جيبلي   ؟Les couchesالزوج:ا 

 Les couchesنه ماداليلك تجيلبلي ا    الزوجة:

 الزوج: أ نه خا ص لعش يلة

 الزوجة: اسع

 الزوج: وش نو ثاني؟

 الزوجة: نلزم عليلك تجيلبلي هذو

 الزوج: وش نو هذو؟

 قراأ  الزوجة: 

 كل كيلف كيلف Les couchesالزوج: راحتي! 
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 لا ماشي كيلف كيلف، على خاطر جارتي قالت... الزوجة:لا

 خا ص؟الزوج:جارتي قالت

راحتي، على خاطر وليلدي لقى راحتو  Les couchesخا صش، راني نقولك جيبلي  الزوجة: ما

 وحتى أ نا لقيت راحتي معاهم

 الزوج: خا ص خا ص

 راحتي رايحا نريح بزاف Les couchesالزوجة: مع 

 الطف  لين ندي ال مهاتمع راحتي راحة  -
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  ،3991القرآ ن الكريم، برواية حفص عن عاصم، مطابع المس تقبل، بيروت، لبنان. 

 قائمة المراجع: 

I. العربية:الكتب راجع م 

دراسة في الوظيفة والبنية والنمط، دار  آ حمد المتوكل، الخطاب وخصائص اللغة العربية (3

 .0232، 3، المغرب، طالرباط ال مان

معراوي، الإعلان الإذاعي والتلفزيوني، من منشورات الجامعة الإفتراضية  ميمةآ    (0

 .0202السورية، الجامعة العربية السورية،)د.ط(، 

والتوزيع،  بسام مشاقبة، مناهج البحث الإعلامي وتحليل الخطاب، دار آ سامة للنشر  (1

 .0232، 3ط ،ال ردن، عمان

برير، دراسات في تحليل الخطاب غير ال دبي، عالم الكتب الح (4 بردبشير اإ ، ديث، اإ

 .0232 3ال ردن، ط

 .0235، 3ط، (م. د) جميل حمداوي، التداوليات وتحليل الخطاب، ال لوكة، (5

، 33ط، 7الحافظ عماد الدين بن كثير، تفسير القرآ ن الكريم، المكتبة التوقيفية، مصر،ج (6

0231. 

 .3992 ،0منشورات اقرآ ، بيروت، لبنان، ط حسين نصار، الشعر الشعبي العربي، (7

حفيظة يحياوي، لغة الإشهار في وسائل الإعلام وتأ ثيرها في اللغة العربية الفصحة،  (9

 .0226الرغاية، الجزائر،)د.ط(، ،المؤسسة الوطنية للفنون المطبعية

 )د. ط(،عنابة، ،منشورات جامعة باجي مختاررابح لعوبي، آ نواع النثر الشعبي،  (9

 . ت(.)د 
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ن  (32 تاج، دراسة آ سامة للنشر رانيا محمود صادق، الإعلان التلفزيوني، التصميم والإ

 .0234، 3ط ، عمان،ال ردن،والتوزيع

، 3،طريع، تبسة، الجزائبوزغاية، كتاب التداوليات، نوران للنشر والتوز رزيق (33

0202. 

يل فوكو، المجلس ال على الخطاب في فلسفة ميش  الزاوي بغورة، مفهوم  (30

 .0222)د.ط(، للثقافة،

سعد سلمان المشهداني، الإعلان التلفزي وتأ ثيره في الجمهور، دار آ سامة للنشر  (31

 . 0230، 3والتوزيع،عمان ال ردن، ط

فريقيا سعيد بن (34 كراد، س يميائيات الصورة الإشهارية ـ الإشهار والتمثلات الثقافية، اإ

 .0226المغرب،)د.ط(، ،ار البياا الشرق، الد

ستراتيجية التواصل الإشهاري، دار الحوار، اللاذقيةسعيد بن (35 ، كرادو آ خرون، اإ

 .0232، 3سوريا، ط

سعيد يقطين، تحليل الخطاب الروائي )الزمن ـ السرد ـ التبئير(، المركز الثقافي  (36

 .3997، 1العربي، بيروت لبنان،ط

 .3960، 3البغدادية، مطبعة آ سعد، بغداد، ط الش يخ جلال الحنفي، ال مثال  (37

، بغداد، ب الشعبي، وزارة الثقافة الإرشادعامر رش يد السمرائي، مباحث في ال د (39

3964. 

عبد الحميد بورايو، ال دب الشعبي الجزائري ـ دراسة ل شكال ال دا  في الفنون  (39

 .0227، التعبيرية الشعبية في الجزائر، دار القصبة للنشر، الجزائر،)د . ط(

، المؤسسة  منطقة بسكرة ـ دراسة ميدانيةعبد الحميد بورايو، القصص الشعبي في (02

 الوطنية للكتاب، الجزائر،)د .ط( .
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عبد الرحمن  :رفععبد الله بن محمد بن خميس، ال دب الشعبي في جزيرة العرب،  (03

 .3990، 0لفردوسي، مطابع الفرزدق التجارية، الرياض، طالنجدي ـ اسكندر الله ا

، زحام الخطابات، دار ال مل للنشر، تيزي وزو، الجزائر، )د. ط( (00 ، عبد الله العشّي

0225. 

مقاربة لغوية تداولية، دار  -عبد الهادي بن ظافر الشهري، استراتيجيات الخطاب (01

 .0224، 3لبنان، ط، الكتاب الجديد المتحدة، بيروت

جامعة  سلوى العوادلي، الإعلان الإذاعي والتلفزيوني، -عدلي رضا (04

 .0229القاهرة،)د.ط(،

علي عزت، الاتجاهات الحديثة في علم ال ساليب وتحليل الخطاب، شركة آ بو الهول  (05

 .3996، 3مصر، ط ،للنشر، القاهرة

،  3، طلونجمان، مصر فاروق خورش يد، السيرة الشعبية، الشركة العالمية للنشر (06

3994. 

وق ال ولى، )د. ط(، فاروق خورش يد، عالم ال دب الشعبي العجيب، دار الشر  (07

3993. 

دار فراس السواح، ال سطورة والمعنى دراسات في الميثولوجيا والديانات الشرقية،  (09

 .0223، 0علا  الدين للنشر والتوزيع والترجمة، دمشق، سوريا، ط

والإعلام التسويقي، دار آ سامة للنشر والتوزيع،  تصالالفاطمة حسين عواد،  (09

 .0233، 3ال ردن، ط ،عمان

، 1لبنان، ط، القاسم جار الله الزمخشري، تفسير الكشاف،دار المعرفة، بيروت آ بو (12

0229. 
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وفست،الجيزة  (13 كمال الدين حسين، دراسات في ال دب الشعبي، مطبعة العمرانية لل 

  0223، 3ط ،مصر، 

عبد الحميد بورايو، دار فليتس، تقديم:محمد بن آ بي شنب، آ مثال الجزائر والمغرب،  (10

 )د.ط(، )د.ت(.

 .0226، 3محمد الجوهري، مقدمة في دراسة التراث الشعبي المصري، ط (11

آ طر نظرية ونماذج تطبيقية، الدار المصرية  -محمد شومان، تحليل الخطاب الإعلامي  (14

 .0227، 3اللبنانية، القاهرة ، مصر، ط

محمد عبد البديع الس يد، الإعلان الإذاعي والتلفزيوني في العصر الحديث، قسم  (15

 علام،)د.ط(، )د.ت(.الصحافة والإ 

قناعي ـ مدخل نظري وتطبيقي لدراسة الخطابة  (16 محمد العمري، في بلاغة الخطاب الإ

فريقيا الشرق، المغرب،ط  .0220، 0العربية الخطابة في القرن ال ول نموذجا، اإ

مصطفى  :تقديممحمد فخر الدين، الحكاية الشعبية المغربية ـ بنيات السرد والمتخيل،  (17

 المعرفة، )د.ط(، )د.ت(.يعلي، دار نشر 

الإسكندرية، رآ ي ومنهج، مكتبة لسان العرب،  -محمود السعران، اللغة والمجتمع  (19

 .3961، 0، طمصر

محمود عكاشة، لغة الخطاب الس ياسي: دراسة لغوية تطبيقية في ضو  نظرية  (19

 .(د.ت) ،3التصال، دار النشر للجامعات. ط

 .0220، 0القاهرة، مصر، ط منى الحديدي، الإعلان، الدار المصرية اللبنانية، (42

نماذج من الخطاب الإعلامي، دار كنوز  -منية عبيدي، التحليل النقدي للخطاب  (43

 .0236، 3المعرفة، عمان، ط
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براهيم، آ شكال التعبير في ال دب الشعبي، دار نهاة مصر للطبع والنشر،  (40 نبيلة اإ

 )د. ط(، )د . ت(.القاهرة، 

،دار الوسام عمال ميشال زكريا نموذجاآ   -هبة خياري، خصائص الخطاب الليساني  (41

 .0233، 3طعنابة، الجزائر،العربي للنشر والتوزيع، 

 .   0226 ،3ط)د . م(، )د . ب(،  ،يسري العزب، مقالت في ال دب الشعبي (44

II. المترجمة: الكتب مراجع 

سعيد بن كراد، دار الحوار للنشر تر: بيرناركاتول، الإشهار والمجتمع،  (45

 .0230، 3والتوزيع،اللاذقيةسوريا، ط

محمد الولي ومبارك حنون، دار توبقال للنشر، تر: اكبسون، قاايا الشعرية،يرومان  (46

 .3999، 3المغرب، ط ،الدار البياا 

عبد الوهاب علوب، المركز القومي للترجمة، القاهرة،  تر:سارة ميلز، الخطاب،  (47

 .0236، 3مصر، ط

عصام خلف تر: لدراسات ال دبية واللغوية المعاصرة،سارة ميلز، مفهوم الخطاب في ا (49

 )د.ت( ،) د.ط(.المنيا، مصر،كامل، دار فرحة للنشر والتوزيع، 

لياد، مظاهر ال سطورة ، (49  ،: نهاد خياطة، دار صنعان للدراسات والنشرتر مرس يااإ

 .3993، 3دمشق ، ط

III. عام:الم  

للتعليم  المصرية، مؤسسة هنداويد آ مين، قاموس العادات والتقاليد والتعابير آ حم (52

 .0231والثقافة، القاهرة،)د . ط(، 

عبد القادر المهيري،  تر:دومينيك منغو،معجم تحليل الخطاب،  -شارودو باتريك (53

 .0229حمادي صمود، دار سيناترا، المركز الوطني للترجمة، تونس، )د.ط(، 
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لسان العرب، دار ، ابن منظور الإفريقيبن مكرم آ بو الفال جمال الدين محمد  (50

 .0221، 3، ط 35الكتب العلمية، بيروت، لبنان، م 

د، زكريا جابر آ حم -: آ نس محمد الشاميتحمجد الدين الفيروز آ بادي، القاموس المحيط،  (51

 . 0229،)د.ط(دار الحديث،القاهرة، 

، 3، المعجم الوس يط، مكتبة الشروق الدولية، القاهرة، مصر، م مجمع اللغة العربية (54

 .0224، 4ط 

IV. :المـجلات 

شكالية المصطلح، ال ثر آ حمد (55 مجلة ال داب واللغات، -قيطون، الشعر الشعبي واإ

 .0227، ماي6الجزائر، ع ،جامعة قصدي مرباح ، ورقلة

آ نيسةالمجبري، الخطاب الإشهاري والتراث:قرا ة س يميائة في التوظيف الإشهاري في  (56

 .0237، 3، ع6مالجزائر،، تونس، الحوار الثقافي، مس تغانم

شهار  -آ ية الله عاشوري، توظيف السرد الحكائي في الخطاب الإشهاري (57  ̏ما  آ روى˝اإ
 .0239، مارس 6آ نموذجا، مجلة الخطاب والتواصل، جامعة بجاية، ع

دراسة  -بلقلسم دفة، اللغة العربية والخطاب الإشهاري بين النظرية والتطبيق (59

، ماي 537سوريا،ع ،، دمشقال دبي، اتحاد كتاب العرب س يميائية، مجلة الموقف

0234. 

خطاب مابعد الحداثة، مجلة اللغة  –حفناوي بعلي، التداولية البراغماتية الجديدة  (59

 .0226، جانفي 37وال دب، كلية ال داب واللغات، جامعة الجزائر، ع

راضية خفيف بوبكري، آ ليات التحليل التداولي للخطاب: قاايا نظرية ونماذج  (62

، 4، ع04ل في اللغات وال داب، جامعة باجي مختار،عنابة،  متطبيقية، مجلة التواص

 .0239ديسمر 
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سميحة صياد ـ حاتم كعب، التلقي الإشهاري لدى الكاتب "محمد خان"ـ كتاب النص  (63

شكاليات في اللغة وال دب، جامعة العربي بن مهيدي، آ م  الإشهاري نموذجا، مجلة اإ

 .0202، 5، ع9البواقي، الجزائر، م

اب، مخبر تحليل الخطاب وآ زمة المعنى عند ال صوليين، دورية الخطالطيب دبه،  (60

 .0233آ فريل  31-30-33، 9الجزائر، ع، تحليل الخطاب، تيزي وزو

، جامعة تلمسان،  smatعبد القادر سلامي، الخطاب الإشهاري، مجلة  (61

 0234،جانفي3،ع0الجزائر،م

مناديل ويسو  -حجاجية عزوز ميلود، سلطة الخطاب الإشهاري مقاربة -غالية عرابي  (64

، 0، ع7الجزائر،م ،، جامعة غليزانمختبر اللغة والتواصلكلام(، -نموذجا، مجلة)لغة

 .0203مارس

فاطمة الزهرا  نهمار، الخطاب ال دبي وتقنية تبليغه في التراث العربي القديم جسور  (65

 .0203،مارس3، ع7، الجزائر، م0البليدة ،المعرفة، جامعة لونيسي علي

الإشهار  -شهاري ر ال فعال الكلامية في الخطاب الإ لم ، عميار العياشي، آ ثفريدة مع (66

شكالت في اللغة وال دب، جامعة -الثابت المعروض في الجزائر آ نموذجا ماي  9، مجلة اإ

 .0202، 5، ع9، قالمة، الجزائر، م3945

رقلة، مجلة ال ثير، جامعة و  ا،مدقن، لغة الإشهار، وظائفها، آ نماطها وخصائصه كلثوم (67

 .0239، ديسمبر09الجزائر، ع

شهارية: دراسة في بلاغة الخطاب البصري للجسد محمد الس يد الدسوقي، الصورة الإ  (69

 .3993ط(، .دار الشروق ال ولى، )دال نثوي في الشعر العربي القديم، مجلة 

ش، التحليل العرفاني للخطاب الإشهاري ذي وزريبي ـ عبد السلام شقر  مروى (69

شكالت في ال بعاد  الس ياس يةـ دراسة عرفانية في وصلة زين: فرحة العيد والغول، مجلة اإ
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 ملخص البحث:

مجالت حياته  الإشهار التلفزيوني ظاهرة ثقافية وحضارية قديمة قدم الإنسان، تطور مع تطور       

موظفا في ذلك تقنيات لغوية وغير لغوية، وأ ثر على رغباته وميولته،  حتى أ حاط به من كل الجهات،

ضمن خطاب شعبي يساير لغة المجتمع الجزائري المس تهدف. غير أ ن الخطاب الإشهاري لم يعد ينبع من 

من خلال الترويج  الاقتصاديةحاجة المس تهلك بل أ صبح يتحكم فيها ويوجهها بما يخدم أ هدافه 

شهارية بالغاية النفعية من الإشهار، أ هملت أ بعاد اهتمام المؤسسة الإ  والتسويق للمنتجات. وفي خضم

خطابه الشعبي، فجاء بعضها منافيا لثقافة المجتمع الجزائري، ل يمثل قيمه ال خلاقية ول مقومات هويته، 

 وغيرت بعض عاداته ال صيلة بعادات غريبة عنه.

 

Research Summary: 

       Television advertising is a cultural and civilized phenomenon as old as 

man. It developed with the development of the fields of his life until it 

surrounded him from all sides, and affected his desires and tendencies, 

employing linguistic and non-linguistic techniques, within a popular discourse 

that matches the language of the targeted Algerian society. However, the 

advertising discourse no longer stems from the consumer's need, but rather 

controls and directs it to serve its economic goals through the promotion and 

marketing of products. In the midst of the advertising institution’s interest in 

the utilitarian purpose of advertising, the dimensions of his popular discourse 

were neglected, so some of them contradicted the culture of Algerian society, 

did not represent its moral values or the components of its identity, and 

changed some of its original habits with habits alien to it. 
 


